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— EDITO —

ne nouvelle saison hivernale 2013/2014 placée sous le

signe de I'excellence | Au printemps dernier, nous avions

le plaisir d’annoncer que le K2 rejoignait les “Leading

Hotels of the World”. LHW regroupe les établissements

les plus emblématiques a travers le monde et place
désormais le K2 parmi ces lieux de villégiature d’exception. Ainsi, le
« Kintessence », son salon gastronomique, obtenait en mars dernier
une premiere étoile au Guide Michelin. La “Table du Kilimandjaro”,
quant a elle, décrochait une seconde étoile. Plus récemment, sous
I'impulsion de Nicolas Sale, chef exécutif du groupe K Collection, le
Kilimandjaro entrait dans le cercle trés fermé des “Grandes Tables du
Monde”. Autant de reconnaissances qui viennent soulignerle travail et
l'engagement de toutes les équipes de la K Collection. Plus que jamais,
sous le signe de l'excellence et entourés de tous nos collaborateurs,
nous accueillons nos hétes pour ce nouvel hiver, avec pour objectif
ultime de leur faire vivre des moments uniques et inoubliables.
Bienvenue au Kilimandjaro et au K2. [K|

Philippe et Suzanne Capezzone

n excellent new winter 2013/2014 season! Last Spring

we were delighted to be able to announce that the K2

was joining the “Leading Hotels of the World”. LHW

brings together the most prestigious establishments

throughout the world and the K2 is now numbered
among these outstanding holiday destinations. Furthermore,
the “Kintessence”, its gastronomic restaurant, was awarded a first
star in the Michelin Guide in March. The “Table du Kilimandjaro”,
meanwhile, did not miss out, gaining a second star. More recently,
driven by Nicolas Sale, K Collection Group’s Executive Chef, the
Kilimandjaro was admitted to the extremely exclusive circle
of “Grandes Tables du Monde”. All these awards emphasise the hard
work and commitment of all the staff at K Collection. More than ever,
with excellence as our guiding light, we will welcome our guests
for this new winter season, with the ultimate goal of providing
them with unique and unforgettable experiences. Welcome to the
Kilimandjaro and the K2. [K]|

Lord and Lady Fink
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LE K2 ET LE KILIMANDJARO :
L’ART DE LEVENEMENT

K2 AND KILIMANDJARO

Les Duos Jazzy

THE ART OF STAGING AN EVENT

ILS MAITRISENT A LA PERFECTION L'ORGANISATION
D’EVENEMENTS, DE MANIFESTATIONS ET DE RENDEZ-VOUS
INCONTOURNABLES POUR LES GRANDS ET LES PETITS.
UNE PROGRAMMATION AUSSI RICHE QUE DIVERSIFIEE, QUI
ANIME MAGISTRALEMENT TOUTE LA SAISON.

ulien Jeanne, DJ résident, mixe plusieurs fois par semaine,
au bar des Hétels Kilimandjaro, K2 et, lorsque le temps le
permet, sur les terrasses du Kilimandjaro. Ses principales
qualités, I'éclectisme, la rigueur et l'expérience : autant

d’atouts qui lui permettent de créer des ambiances
uniques. Les Duos Jazzy, deux duos d’exception, I'un au Kilimandjaro
et 'autre au K2 pour des compositions originales piano voix qui
distillent les airs et les chansons d'un répertoire jazz contemporain
et de variété revisité. Plusieurs fois par semaine en soirée au bar Le
8611 et au Stanley’s bar. Chaque mercredi soir, le bar du Kilimandjaro,
le Stanley’s bar, accueille le Duo Russe, un tandem instrumental
violoncelle et guitare. Le temps d'une soirée, Fédor et Andrei font
revivre I'ame slave a travers des musiques russes traditionnelles et
jazzy. Lémotion est toujours au rendez-vous...

THEY ARE PAST MASTERS AT ORGANIZING EVENTS,
SHOWS AND MEETINGS, FOR YOUNG AND OLD ALIKE. THIS
SEASON’S PROGRAMME IS RICH AND DIVERSE, PROVIDING
EXCEPTIONAL ENTERTAINMENT.

ulien Jeanne, the resident DJ, is on duty several times

a week in the bars at the Kilimandjaro and the K2 and,

when time permits, on the terraces of the Kilimandjaro.

His strengths are eclecticism, precision and experience —

qualities which enable him to create a unique atmosphere
and sense of occasion. Les Duos Jazzy are two exceptional musical
pairings, one assigned to the Kilimandjaro, the other to the K2. They
perform original compositions for piano and vocals, drawing on the
contemporary jazz repertoire and reinterpreting popular variety
numbers. They play and sing several evenings a week at the 8611 and
in Stanley’s bar. Every Wednesday evening, Stanley’s bar hosts the
Duo Russe, performing on cello and guitar. Throughout the evening,
Fédor and Andrei play traditional and more modern Russian music,
stirring the deep feelings we associate with the Slav soul.

12 |K| MAGAZINE



() groupe'.Enjoy Gospel

DE NOEL AU JOUR DE L’AN

Laveille de Noél déja, il se murmure que le Pére Noél pourrait passer par
Courchevelle 25 décembre et queles Hotels K2 et Kilimandjaro seraient
sur sa route. Grande effervescence en perspective et impatience bien

compréhensible du cété des enfants. Mais la patience
s'impose car, dans chacun des deux établissements -
tradition oblige- le réveillon de No€l, le 24 décembre,
reste une soirée ou partage, convivialité et bonne
humeur atteignent des sommets. Le rendez-vous 2013
accueille 4 chanteuses professionnelles du groupe
Enjoy Gospel : attention, émotion garantie avec un
petit voyage musical allant des vieux work songs a
des morceaux plus contemporains, en passant, bien
sr, par les incontournables chants de Noél. Espéré et
attendu, le Pére Noé€l arrivera enfin, le 25 décembre en
fin d’apres-midi, les bras chargés de cadeaux. Autre
grand rendez-vous festif, celui qui voit 2013 céder la
place a 2014, le réveillon du Jour de I'An. A T'Hétel K2,
le 31 décembre promet d’étre inoubliable, puisque
Patchai des Gipsy Kings se produira en premiere
partie de soirée avant de céder la place au DJ. A 'Hétel

Kilimandjaro, I'ambiance sera assurée par San Fuego, puis par le
DJ résident Julien Jeanne. Et parce qu'une fin d’année au plus prés des
étoiles ne peut se terminer qu'en apothéose, c’est un feu d’artifice qui

cléturera 2013 et annoncera 2014. K|

NEWS

FROM CHRISTMAS TO NEW YEAR

K
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On Christmas Eve, a rumour goes around that Santa may be passing
through Courchevel on 25 December, and that the K2 and Kilimandjaro
hotels are on his route. You can expect a lot of excitement, and

understandable impatience, on the children’s part.
But patience is essential because, in each hotel — and
tradition demands it — the evening of 24 December is
a time when being together, conviviality and good
humour are de rigueur. To the 2013 gathering, we
shall be welcoming four professional singers from the
Enjoy Gospel group. They will lead us on an emotional
musical journey ranging from old work songs to more
contemporary spirituals, not forgetting, of course,
the Christmas carols we all love so much. Santa, long
awaited, will finally arrive on Christmas Day in the
late afternoon, laden with presents. Another big party
is planned for New Year's Eve, when we bid farewell
to 2013 and welcome 2014. The 31 December promises
to be an unforgettable occasion at the K2, where
Patchai, a member of the Gipsy Kings, will perform
during the first part of the evening, before handing

over to the DJ. At the Kilimandjaro, San Fuego will be creating a festive
atmosphere, followed by resident DJ Julien Jeane. And because a New
Year's Eve so close to the stars must end with a bang, 2013 will close

and 2014 will begin with a firework display. |KI

ET APRES...

En Russie, on célébre Noél le

6 janvier. Dans les Hotels K2

et Kilimandjaro aussi ! Avec
Patchai des Gipsy Kings, au K2
et San Fuego, au Stanley’s bar
du Kilimandjaro. Et c’est encore
et toujours Patchai que l'on
retrouvera le 8 mars, pour la
Journée de la Femme, dans les
deux palaces de Courchevel. Et
puis, quelle gue soit la saison

- l'art s’apprécie 365 jours par

an - les Hoétels K2 et Kilimandjaro
exposent dans leurs espaces la
K’Art Collection, un regroupement
exceptionnel d’ceuvres des

deux établissements ainsi

gu’une sélection éphémeére, en
collaboration avec la Galerie
Bartoux de Courchevel.

Aux plus jeunes, les Hbtels K2

et Kilimandjaro proposent de
multiples activités, a I'intérieur des
établissements comme en pleine
nature, avec ou sans leurs parents,
mais toujours en présence d’'un
animateur professionnel.

Renseignements : réception et
conciergerie des hoétels K2 et
Kilimandjaro.

WHAT NEXT?

In Russia, they celebrate Christmas
on 6 January. So do we! With
Patchai, from the Gipsy Kings,
performing at the K2, and San
Fuego in Stanley’s bar at the
Kilimandjaro. And there will be
another chance to hear Patchai

on 8 March, Women'’s Day, in the
two squares at Courchevel. Then,

13 |[KI MAGAZINE

regardless of the season (art is,
after all, to be enjoyed 365 days
a year), the K2 and Kilimandjaro
hotels will be exhibiting the
K’Art Collection, an exceptional
conjunction of works belonging
to both establishments plus a
selection contributed by the
Galerie Bartoux in Courchevel.

For the younger generation, the
K2 and Kilimandjaro hotels run

a whole range of activities, both
indoors and out in the open air,
with or without parents present,
but always under the supervision
of a professional activity leader.

For further information, please
enquire at the reception or
conciergerie of the K2 and
Kilimandjaro hotels.
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PATCHAI DES GIPSY KINGS :
3 CONCERTS EXCEPTIONNELS AU K2'!

3 EXCEPTIONAL CONCERTS AT THE K2!

Is savent “mettre le feu” comme personne... depuis 1987. Quin’a

jamais dansé sur Bamboleo ? Les Gipsy Kings, premier groupe

francais disque d'or aux Etats-Unis, sont également N°1 des

ventes dans le monde. Ils sont 8 a le composer. Patchai, guitariste

et chanteur, est 'un d’eux. En 2013, il écrit une nouvelle page
(musicale) de son histoire, et s’invite, le temps de 3 soirées dans I'Hotel
K2.Le nom de son nouveau groupe ? Gipsy Nouveau featuring Patchai
of the Gipsy Kings. Confidences avant d’entrer en scéne.

CE GROUPE, UNE AVENTURE DE PLUS ?
Patchai :
the Gipsy Kings », c’est effectivement un nouveau

« Gipsy Nouveau featuring Patchai of

challenge. Je veux aider mes deux fils et mon gendre
a percer.

QUI COMPOSE ?

Patchai : Moi | La musique et les textes. Mon gendre
est guitariste, mes fils, chanteurs et accompagnateurs,
je chante et je joue de la guitare.

ince 1987, they've known how to set the place on fire

like no other band. Who can honestly say they've

never danced to Bamboleo? The Gipsy Kings were the

first French group to go gold and top sales worldwide.

Patchai, guitarist and singer, is one of the 8 members. In
2013, he’s been writing a new (musical) chapter of his story and will be
performing, over 3 evenings, at the Hétel Le K2. The name of his new
group? ‘Gipsy Nouveau featuring Patchai of the Gipsy Kings’. Before
he goes on stage, we share a few confidences.

IS THIS GROUP ANOTHER ADVENTURE?

Patchai: Yes, ‘Gipsy Nouveau featuring Patchai of the
Gipsy Kings’ is definitely a new challenge. I want to
help my sons and my son-in-law to make their break.

WHO’S THE COMPOSER?

Patchai: Me! Music and lyrics. My son-in-law is the
guitarist, and my sons are singers and accompanists,
while I sing and play the guitar.

COLLECTION

vents

el

VOUS VENEZ DE SORTIR UN CLIP, QUEL

VA ETRE LE FUTUR DE “GIPSY NOUVEAU
FEATURING PATCHAI OF THE GIPSY KINGS” ?
Patchai : 2014 va étre une année de tournées. Nous
allons assurer environ 8o concerts a travers le monde.
Nous finissons 2013 en beauté, avec le réveillon du
Jour de I'An a I'Hétel K2. Nous y revenons ensuite pour le Noél Russe
et la Journée de la Femme. En janvier, nous partons pour un mois
en Thailande et au Japon. Puis nous nous envolerons pour les Etats-
Unis ou on nous attend a Las Vegas, a Los Angeles et a San Francisco.
Le Canada figure aussi sur notre carnet de route. Je peux d'ores et
déja vous dire que 2014 s’annonce trés chargée, musicalement et
émotionnellement. [K|

En concert le 31 décembre, le 6 janvier et le 8 mars, pour la Journée de
la Femme, au K2.

YOU’VE JUST RELEASED A PROMO VIDEO.
WHAT’S THE FUTURE FOR ‘GIPSY NOUVEAU
FEATURING PATCHAI OF THE GIPSY KINGS’?

Patchai: 2014 is going to be a year of tours. We're
doing about 8o concerts around the world. We'll
be ending 2013 on a high note at the Hotel Le K2 on
New Year’s Eve. We'll be back there again for Russian Christmas and
Women’s Day. In January, we're heading for Thailand and Japan. Then
we’ll be flying to the US, where we're booked in Las Vegas, Los Angeles
and San Francisco. Canada’s also on the itinerary. I can already tell you
that 2014 is going to be a big year, both musically and emotionally. IK|

In concert 31" december, 6% January and 8™ March, for International
Women’s day, at the K2.
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COURCHEVEL

COURCHEVEL :
LE “DAVOS
DE LA CREATIVITE”

PRESENTER ET CELEBRER DES CREATEURS A COURCHEVEL,
C’EST LE PROJET MIS EN PLACE PAR JEAN-CHRISTOPHE
CHOPIN DEPUIS 2010. EN 2013, LE K2 ACCUEILLE DES
ATELIERS OU DE GRANDS NOMS DEVOILENT LEUR SAVOIR-
FAIRE ET VIENNENT A LA RENCONTRE DE LEURS CLIENTS.
RETOUR SUR UN EVENEMENT DESORMAIS RECURRENT.

orsque le fondateur de l'agence “Believe Courchevel”

rencontre les propriétaires des hotels K2 et Kilimandjaro, ils

parlent d’art, de passion, de concept et trés vite, imaginent

un projet commun pour le K2.

Tout a commencé un peu plus tét, en 2010. Jean-
Christophe Chopin présente des designers et des artistes triés sur le
volet dans différents lieux de la station. Le succes est au rendez-vous.
Lannée suivante, il réitére l'opération et invite designers, artistes et
créateurs au sein de grandes marques de luxe. Le succes se confirme.
2012 marque une nouvelle étape dans le processus. Ce rendez-vous
devient dorénavant incontournable pour I'Hotel K2 et plus précisément
pour son “Salon des Merveilles”. Lespace de 2 journées et d'une soirée,
créateurs, designers et artistes, vont venir a la rencontre de leurs

COURCHEVEL
“THE DAVOS OF
CREATIVITY”

JEAN-CHRISTOPHE CHOPIN FIRST HAD THE IDEA OF
INTRODUCING AND CELEBRATING CREATIVE MINDS AT
COURCHEVEL IN 2010. IN 2013, THE K2 HOSTED WORKSHOPS
AT WHICH TOP TALENTS IN THE WORLD OF ART AND DESIGN
SHARED THEIR EXPERTISE AND IN COMPANY WITH THEIR
CLIENTS. AND NOW A BRIEF INTRODUCTION TO THIS WINTER'S
EDITION.

hen the founder of the “Believe Courchevel” agency

met with the owners of the K2 and Kilimandjaro

hotels, they spoke of their passion for art and design,

and rapidly conceived a joint project for the K2.

It had all begun a little earlier, in 2010, when Jean-
Christophe Chopin introduced exclusively selected designers and artitsts
at different venues around the resort. These meetings were an immediate
success. The following year, he repeated the formula, inviting designers,
artists and creative minds working for the major luxury brands. Once
again, the concept met with great success. 2012 saw a further stage in the
process. These meetings have now become indespensable for the K2 Hotel
and in particular for its “Salon des Merveilles”. The idea was that creators,
designers and artists would unite over two days and one evening and

16 |K| MAGAZINE
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admirateurs (et clients) lors d’ateliers dédiés. A eux
de transmettre leur savoir, de tenter de reconstituer
- pour certains - une partie de leur mode de création.
Ces ateliers éphémeres respectent 'ADN et l'originalité
de ceux qu’ils accueillent et montrent, pour une fois,
I'envers du décor. Chacun pourra ainsi passer de l'autre
coté du miroir, et voir au plus prés le travail de tous ces
artisans d’'art, maitres cristalliers, maitres horlogers,
joailliers, orfevres, mais aussi sculpteurs, peintres... Avec
ces “Ateliers de Création des Merveilles au K2”, Born
Exceptional (le nom de la manifestation) et I'Hotel K2
distinguent de grandes maisons, dévoilent le talent
d’artistes internationalement reconnus et laissent la
magie et le merveilleux investir un lieu exceptionnel
tout au long de I'hiver. |K|

ac - Artist

Richard Orlinskiﬂ— Artist

COLLECTION
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Jean-Michel Jz

Music Composer

esh Nair - Designer

meet with their admirers (and clients) during specially
organised workshops. Their objective was to share their
expertise and desmonstrate certain aspects forming part
of the creative process. These unique workshops respect
the DNA and originality of the special guests and reveal,
for once, what goes on behind the scenes. A priviledged
opportunity to pass through the looking-glass and gain
an insight into the work of distinguished craftsmen, glass-
makers, watch designers, jewellers and goldsmiths, not to
mention sculptors and painters. Through these creative
workshops, “Born Exceptional” (the name of the event)
and the K2 Hotel pay tribute to leading design houses,
uncovering the talents of internationally recognised artists
and contributing more than just a touch of wonder and

magic to a similarly outstanding venue all winter. IK|
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LE K2 REJOINT LES “LEADING HOTELS OF THE WORLD”
K2 AMONG THE “LEADING HOTELS OF THE WORLD”

Courchevel accueillait un nouvel
établissement 5 étoiles, le K2. Moins de deux ans plus
tard, le K2 integre le cercle treés exclusif des Leading
Hotels of the World. Rejoindre la grande famille des
LHW, cest étre reconnu comme un établissement

incontournable de I'hétellerie internationale de prestige. Une

reconnaissance qui vient récompenser des équipes et des propriétaires

- Suzanne et Philippe Cappezzone - ceuvrant de concert dans un seul et

meéme but : offrir a leurs clients un séjour inoubliable et sur mesure.

écembre 2011 :

LHW aujourd’hui, ce ne sont pas moins de 430 établissements
disséminés dans 8o pays tout autour de la planéte, sélectionnés pour
leur élégance, et 'exigence de leurs prestations et services. Le K2, qui
compte 29 chambres dont 3 suites et 5 suites-chalets individuelles,
bénéficie d'un environnement exceptionnel et offre a ses visiteurs
une vue unique sur la vallée et ses massifs. Outre ses deux restaurants,
le Black Pyramid et le Kintessence (* Michelin), il met a la disposition
de ses hétes un spa K2 Goji Spa by La Prairie, un salon de coiffure,
une piscine circulaire (donnant sur la vallée), un fitness, une salle de
cinéma/night club, deux espaces uniques pour les enfants et un ski
shop. LH6tel K2, l'un des nouveaux fleurons de I'hétellerie de prestige
dans le monde. [K|

n December 2011, Courchevel welcomed a new g5-star

establishment, the K2. Now, less than two years later, the K2

has joined the very exclusive circle of Leading Hotels of the

World (LHW). Becoming part of the LHW family means being

recognised as a key member of the international prestige
hospitality industry. A distinction which rewards the efforts of
the hotel’s staff and owners - Suzanne and Philippe Cappezzone -,
who work together with one aim in mind: to ensure that their guests
enjoy an unforgettable stay which exactly meets their needs.

The LHW circle now comprises 430 establishments located in 8o
countries around the world, selected on account of their elegance
and the meticulous services they provide. The K2, which has 29
rooms, including three suites and five individual chalets, is set in an
exceptional environment, giving visitors a unique view of the valley
and the surrounding mountains. In addition to two restaurants,
the Black Pyramid and the Kintessence (awarded a Michelin star),
it boasts the K2 Goji Spa by La Prairie, a hairdressing salon, a circular
swimming pool (overlooking the valley), a fitness suite, a cinema
auditorium/night club, two dedicated children’s areas and a ski shop.
The K2 Hotel, a new star in the firmament of the world’s prestige
hotel industry. [KI
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LA TABLE DU KILIMANDJARO :
BIENVENUE PARMI LES “GRANDES TABLES DU MONDE”

THE TABLE DU KILIMANDJARO:
WELCOME TO THE “GRANDES TABLES DU MONDE”

a Table du Kilimandjaro, récompensée par une deuxieme he Table du Kilimandjaro, awarded a second star in
étoile au Guide Michelin 2013, vient d’entrer dans le the 2013 Michelin Guide, has just been admitted to the
cercle tres fermé des « Grandes Tables du Monde ». Cette very exclusive circle of “Grandes Tables du Monde”.
association, née en 1954 sous l'impulsion de 6 amis et This association, founded in 1954 by six friends, all
restaurateurs parisiens (elle s’appelle alors « Traditions Parisian restaurateurs, under the name of “Traditions et
et Qualité »), défend les valeurs de la grande gastronomie et de l'art Qualité”, exists to defend the values of Grande Gastronomy and the
de vivre. Aujourd’hui, les « Grandes Tables du Monde » comptent 158 art of gracious living. The association now has 158 members, located
membres, répartis sur 22 pays de 4 continents : pour tous, un méme in 22 different countries, on four continents. They are all united in
engagement dans la défense des valeurs telles que la passion du gotit, defending such values as a passion for taste, conservation of the
la préservation du patrimoine, un sens inné de l'art de vivre. 2013 world’s culinary heritage, and an innate sense of the art of living.

a vu 13 nouveaux venus intégrer ses rangs. Pour La Table
du Kilimandjaro, inscrire son nom parmi les promus a
valeur de reconnaissance. Le chef Nicolas Sale et son
équipe mettent leur savoir-faire et leur talent au
service du produit, travaillant avec justesse ce que
chaque saison offre de meilleur. En salle, le service
reste discret et efficace. Autant de qualités qui font

de La Table du Kilimandjaro 'une des « Grandes
Tables du Monde » et une adresse incontournable,
capable de séduire les palais les plus exigeants. [K|

Thirteen new members joined their ranks in 2013. For the
Table du Kilimandjaro, receiving this accolade comes as
a just reward. Chef Nicolas Sale and his team put their
expertise and talents to good use, skilfully working
to enhance the very best that each season has to
offer. The restaurant service is discreet and efficient.
These are the qualities that have made the Table du
Kilimandjaro one of the “Grandes Tables du Monde”,
a restaurant that attracts even the most demanding
gourmets. K|
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DJ Julien Jeanne urpaeT HeCKoNbKO pas B Heflento B 6apax oteneit Kili-
mandjaro, K2 1, korga no3sonseT norofa, Ha Teppacax Kilimandjaro.
Ero OCHOBHble KaueCTBa: SKNEKTUYHOCTb, TOUHOCTb, OMbIT, MO3BONAIOT
Co3aaTb He3abbiBaeMyto aTMOChepy.

Duos Jazzy - ABa UcKNiounTeNbHbIX fy3Ta, oanH B Kilimandjaro, opyrow
B K2, rpatoT COBPEMEHHbIM [1Ka3 1 BapbeTe HECKOMbKO Pa3 B HEAESO
B 6apax 8611 u Stanley’s bar.

Kaxaylo cpeay Beuepom B Stanley’s bar otena Kilimandjaro nrpaet
PYCCKNA NHCTPYMEHTA/IbHBIWM iy3T BMOSIOHYENU U rmtapbl. Yepes
MENOAMM PYCCKOM TPaAMLIMOHHOM My3blki 1 Axa3a, Degop 1 AHgpen
OTKPbIBAIOT CBOMM CITyLLIATENAM OCOBEHHOCTY PYCCKOW AYLLIN.

Poxxpecto n Hoebin log

loBopAT, uto [len, Mopo3 bynet npoesaom B Kypluesene 25 nekadbps,
M uto ero nyTtb nexut uepes otenu K2 u Kilimandjaro. [letn u
B3POC/IbE YXKe C HETEPMEHMEM XAYT ero, HO COMMacHO TPaavumuy,
KaHyH PoxpaecTBa, 24 nekabps, HYKHO MPOBECTU B [PYKeCKOW
0OCTaHOBKe, CEMETHOM KpYTY 1 B XopoLlem HacTpoeHuu. B 2013 roay
rpynna Enjoy Gospel yBneueT cBOWX Chyliatenel B My3blKasbHoe
nyTellecTre yepes 3abbiTole Work songs, COBpEMEHHYIO My3bIKY 1
POXKIECTBEHCKME Menoaun. 25 nekabpsa nocne obena [ONroKaaHHbIA
[en Mopo3, HakoHew, NpreaeT C MeLLKaMmM, MOMHbIMI MOAAPKOB.
HosoroaHuii Beuep 31 nekabps 6yaet He3abbiBaembim! B K2 Mavar 13
Gipsy Kings HanonHUT atMocdepy CBOEI My3blKOW, @ 3aTeM yCTynuT
mecTto DJ. B Kilimandjaro 6yaet urpats San Fuego, a 3atem DJ Julien
Jeanne. lpaHano3HbIn deliepsepk 3aBepunt 2013 rog 1 06bABUT
Havano 2014.

NCKYCCTBO NMPA3OHUKA

K2 N KILIMANDJARO

o bale Tewit By

B Poccum Poxpectso npasaHytoT 6 aHBaps. B otensax K2 u Kilimand-
jaro Toxe! BmecTe ¢ Mavait 13 Gipsy Kings B K2 1 San Fuego B Stanley’s
bar 8 Kilimandjaro.

Ha MexayHapoaHblii XeHCKM feHb 8 mapTa Nayal CHOBa BepHeTCA
B KypLuesenb.

Becb rog B K2 u Kilimandjaro 8 coTpygHuiecTse ¢ lanepeeln Bar-
toux (bapty) B npoctpaHcTBax KArt Collection BbiCTaBnAlTCA
UCKIIOUMUTENbHbIE MPOMU3BEAEHNA NCKYCCTBA.

Ona cambix ManeHbkux B otenax K2 u Kilimandjaro opraHunsosaHbl
MHOTOUMCIEHHbBIE MEPOMPUATIA, BHYTPU OTENA U Ha CBEXEM BO3AYXE,
Npwv y4acTum pogutenei 1 6es Huix.

JononHutensHaa MHGOPMaLMA Ha CTOMKe NPYéMa M pasmeLLEHVA 1y
KoHCbep»ka oTenei K2 u Kilimandjaro.
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KYPLIEBEJIb
"AABOC KPEATUBHOCTI"

MNpepctaBnATb N NoowpATb MacTepoB Kypluesena - npoekT
MKaH-Kpuctoda LllonaH, BnepBble BOMMOLWEHHbIA B XU3Hb B
2010 ropy. B 2013 ropy K2 npuHumaet y ce6a atenbe NCKYCCTB,
rge 3HameHUTble MapKy 1 U3BECTHble MacTepa NPUOTKPbIBaOT
TaliHy CBOEero ymeHums.

Mpn BCTpeue ocHoBaTenet areHtcTBa "Believe Courchevel" ¢
Bnagensuammn otener K2 u Kilimandjaro, vx obuasa cTtpacts K
NCKYCCTBY eCTeCTBEHHO BOMIOTUAACh B COBMECTHbIM MPOEKT.

Bce Hauanocb uyTb patblie, B 2010 romy. *KaH-Kpuctod LLonaH
npeacTaBnAeT TIATeNbHO OTOOPAHHBIX AM3ANHEPOB 1 XYAOXKHUKOB U
UX PaboTbl B PA3NMUHBIX MeCTax KypopTa. ITO COObITVE MOMb3yeTcs
OFPOMHbBIM  ycnexom. B cnegytowlem rogy OH MOBTOPAET €ro,
NpUrnaLan AM3anHePOB U XyAOKHMKOB, TPeACTaBUTENEN POCKOLLHbIX
Mapok. Bceobulee npusHaHne noateepxpaaetca. 2012 roa ABnaeTcA
HOBbIM 3Tanom B uctopum npoekta. Guavnn 1 Cio3aHHa Kane33oH
OTKPbIBAlOT ero [na YYaCTHWMKOB W rocTen Aasepu "YymecHoro
canoHa" ("Salon des Merveilles") otensa K2. B TeueHne aByx aHen u
O[HOTO Beuepa AM3arHepPbl U XyAOKHMKN CMOTMYT BCTPETUTLCA C KX
noynTaTeENAMN U KNeHTamn. Bo Bpema nokasaTenbHbIX MaCTePCKMX
OHV CMOTYT nepedaTb CBOW 3HAHWA M YaCTUYHO BOCMPOM3BECTU
MpoLUecchl CO3AaHNA UX MPOW3BEAEHWUN. TN BPEMEHHbIE aTeNbe,
He Hapyllad OPUMHANBHOCTM KaXKAOrO WX YYaCTHMKA, MO3BONAIOT
YBUAETb 0OPATHYI0 CTOPOHY MCKYCCTBA. 3pUTENM CMOTYT B [ETasnAX
PacCMOTPETb MpoLiecc pPaboTbl TBOPLIOB MCKYCCTBA, CKYsbMTOPOB,
XyAOKHUKOB, @ TakKe MacTepoB Mo 00paboTKe XpycCTans, YacoBbIX
MacTepOB, IOBEMPOB, 30/10TbIX U CepebpsaHbIX Aen MaCTepOB..
CoueTas ncknounTenbHble PaboTbl C UCKIIOUMTENBHON aTMOChepo
otensa K2, Born Exceptional, Atenbe T8OpeHus uyaec B K2, Bbigenser
M3BECTHbIE MAPKM 1 MOOWPAET TaNaHT 3HAMEHUTBIX MaCTEPOB.

MAYAU U3 GIPSY KINGS:
3 UCKJTIOYUTEJIbHbIX KOHLIEPTA B K2'!

OHu ymetoT "3axeub" NybivKy Kak HUKTO Apyroi.. Bce xoTa 6ol pa3
TaHueBanu nog Bamboleo. Co3paHHaa B 1987 rogy, Gipsy Kings -
nepBasn $paHLUy3CcKasa rpynna, nonydmswas 3onoto auck B CLUA, u
N°1 no npofdaxam AMCKOB B Mm1pe. Bcero mx 8 komno3ntopos. Mavan,
TMTApPUCT 1 NeBel, - OAMH X H1X. B 2013 rogy OH OTKPbIBAET HOBYIO

CTPaHW1Ly CBOEWN My3blKanbHON UCTOPUM 1 AaeT 3 KoHUepTa B oTene
K2. Ha3saHwie ero Hoso# rpynnbl? Gipsy Nouveau featuring Patchai of
the Gipsy Kings. OTKpoBeHWA apTvCTa Nepes BbIXOLOM Ha CLEHY.

HoBas rpynna, HoBoe npuknoyeHme?
Mauan: "Gipsy Nouveau featuring Patchai of the Gipsy Kings" - 310
HOBBI BbI30B. A XO4y MOMOYb MOUM CbIHOBbAM W 3ATIO 3aBOEBATb
M3BECTHOCT.

KTo counHsaer?
Mauan: Al N my3biky, 1 TeKCTbl. MOW 3ATb - TUTapUCT, MOV CbIHOBbBA -
neBLibl VI aKKOMMaHWATOpPbI, A MO0 U UIPato Ha rmTape.

Bbl HepaBHO BbiMyCcTUAN HOBbIM Knun. Kakum Bbl Bugute
6yayuwee "Gipsy Nouveau featuring Patchai of the Gipsy Kings"?
MMayan: B 2014 rogy y Hac MHOro ractposer, okono 80 KOHLepToB
BO BCem mupe. Mbl 3akaHuvBaem 2013 rof BbICTyrneHVem B
otene K2, n cHoBa BO3Bpallaemca ctoga Ha Pycckoe Poxaectso m
MexayHapOaHbIN XeHCKMI AeHb. B AHBape Mbl Ha MeCAL, ye3Kaem
B TamnaHa v AnoHuto, 3atem netum B CLUIA B KOHUepTamm B Jlac-
Berace, Jloc-Arxenece n Can-OpaHumncko, n nocne B KaHagy. A
C YBEpPeHHOCTbI MOry cCkasath, uto 2014 ron 6GymeT oueHb
HACbILEHHDBIM KaK B My3blKallbHOM, Tak 1 B SMOLIMOHANbHOM MaHe.
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PECTOPAH LA TABLE DU KILIMANDJARO
AOBPO NOXKAJIOBATDb 3A "BEJIMKUU CTOJ1 MUPA"

la Table du Kilimandjaro,

= PectopaH
%STE‘B\ 5\9 NonyuVBLIWA  BTOPYylO  3Be3dy [vaa
Q/ \OG MulineH, Obi Takxke MPUUUCIEH K
/% \;\ y3KOMy Kpyry accouuaumn "Grandes

lec| Tables du Monde" ("Benvikvie cTonbl
“ mmpa"). CospaHHas B 1954 ropy
WeCTblo  MnapwkaHamy, — OApy3bamin
N BnagenblaMn  PecTopaHoB, U
Ha3blBaBLWanAcA B TO Bpema "Traditions
et Qualité" ("Toagnumm 1 KayecTso"), 3Ta
accoumauma 3almLaeT AOCTOMHCTBA
HaCTOALWEN raCTPOHOMUM N UCKYCCTBA »uTb. CeroaHs accoumaums
"Grandes Tables du Monde" HacunTbiBaeT 158 uneHOB, HaxOAALLIMXCS
B 22 CTpaHax 4 KOHTVMHEHTOB. Bce oHM 6GOPIOTCA 3a efuHylo Lenb:
nofAepKaHNe TaKMX LIEHHOCTEN, KaK UCTUHHBIN BKYC, COXpaHeHue
HapPOAHOrO [OCTOAHWS, MPUPOAHBIA CMbICT MCKYCCTBA »KWTb. B
2013 rogy 13 HOBbIX YNEHOB NPUCOEANHUNUCE K accoumaumm. [na
pectopaHa La Table du Kilimandjaro Takoe npusHaHue - HacToALanA
Harpaaa. bnarogapsa TanaHTy v 3HaHuAM wed-nosapa Hukons Canb
M ero KOMaH[bl, KaK/bl MPOMAYKT 1 Kaxabli CE30H NpeBpaLiaTca
3[leCb B NMPOU3BeeHs KyNIMHAPHOrO NCKYCCTBa. B 3ane pectopaHa
OOCNYKMBaHWE OCTAeTCA CAEePXaHHbIM, HO 6e3yKOPU3HEHHbIM.
PectopaH Table du Kilimandjaro, oguH 13 "Benukmx ctonos mmpa’,
YIOBNETBOPUT Ky/IMHAPHOE MOOOMBITCTBO CaMblX B3blCKATENbHbIX
rYPMaHOB.

\
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K2 MPUCOEOUHAETCA K
"LEADING HOTELS
OF THE WORLD"

[lekabpb  2011: KyplieBenb npa3nHyeT — OTKpbITVe
5-3ge3goyHoro otena K2. [symAa rofamu nosxe K2 Bxogut B
CMUCOK 3KCKIMO3MBHBIX OTenen Leading Hotels of the World.
MpucoeanHNTLCA K 605bWOoN cembe LHW - 3HauuT 6biTb MPH3HAHHbIM
cpenv Camblx MPECTVKHBIX 3aBEAEHMI BCErO MUPa. Takoe Npu3HaHue
- 3TO HACTOAWIAA Harpafa Ana PaboTHWKOB OTeNs W ero BNaAerbLies,
CiozaHHbl ¥ Oununna Kanes3oH, nmellmnx ofHy OOLyio Lenb:
NOMAPUTh CBOUM KIMeHTaM He3a0biBaeMblii OTAbIX U UHNBUIYanbHOe
BHVMAHWe.

LHW ceropHs - 310 430 3aBeeHui, Haxoaawmxca B 80 CTpaHax Mmpa,
BbIOPAHHbBIX 33 UX 3N1EraHTHOCTb 1 B3bICKATENbHOCTb K MpeAnaraeMbim
ycnyram. K2 HacumTbiBaeT 29 HOMEPOB, 3 CbloTa 1 5 MHAMBUAYANbHBIX
Lane-CbioT, PaCNONaraeTca B UCKNIOUMTENBHOM MECTE 1 AaPUT CBOVIM
obuTaTenAM HernoBTOPVIMbIE BUAbI Ha [OMVHY W TOPHbIE MAcCUBbI.
Mommnmo fByx pectopaHoB, Black Pyramid u Kintessence (1 3Be3pna
[Moa Muwner), oTenb pacnonaraeT npocTpaHcteom Cna K2 Goji
Spa by La Prairie, canoHom-napvikmaxepckow, 6accemHom C BUOM
Ha LONWHY, GWHTEC-3aN0M, KWMHO-3aN0M/ HOUHbIM KNyOOoM, ABYyMA
YHUKaNbHbIMY MPOCTPAHCTBaMK ANA AETEM U NbKHBbIM Mara3nmHOM.
Otenb K2 - 0AHO 13 HOBbLIX OTKPbLITUIA B KPYTy MPECTUMHbBIX OTeNeln
MMPOBOTO Knacca.

HOBOIo
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L’ELECTRON POP !

DAVID CINTRACT, PLASTICIEN ATYPIQUE CONNECTE AU
POP ART DEPUIS SA PLUS TENDRE ENFANCE. ELECTRON
LIBRE AUX INSPIRATIONS DIVERSES PUISEES DANS LA
LITTERATURE, LA PHILOSOPHIE, LE CINEMA OU LES BANDES
DESSINEES. AUTODIDACTE SE FAISANT L'OBSERVATEUR DE
NOTRE SOCIETE ET SE VOYANT COMME UN POP HEDONISTE.
DAVID CINTRACT, C’EST AUSSI UNE RENCONTRE DANS SON
ESPACE PARISIEN, UNE CAVERNE D’ALI BABA REMPLIE DE SES
CREATURES CHATOYANTES. MAGNETO.

VOUS VOUS DEFINISSEZ COMME UN FONDATEUR DE LA
POP LIBRE. POUVEZ-VOUS NOUS DIRE EN QUOI CELA
CONSISTE ?

J'ai choisi ce nom pour me démarquer du
Pop Art. Mais au-dela du mouvement, c’est
plus un état d’esprit, une maniére d'étre,
de travailler et de vivre. Lappellation Néo
Pop me géne également, de méme que la
vulgarisation du nom Pop Art dans lequel
on englobe un peu tout ce que l'on veut.
Je me méfie toujours des castes, d'ou la
raison du nom Pop Libre.

EN QUOI VOTRE TRAVAIL EST-IL
DIFFERENT DU POP ART ?

Dans le Pop Art, je pense qu'il n'y avait
pas le souci de l'esthétisme. Le message
sur l'objet de consommation était plus
brutal, plus cynique. Je ne pose pas un

regard militant sur notre société. Je reste i ; “:L

-

un simple observateur. Je suis dans le
constat et la poésie. Mon travail est plus
axé vers l'altruisme, une Pop hédoniste
en quelque sorte. Par exemple, quand
je travaille sur mes "Candy Box", j'ai
I'impression de réaliser des archéologies du présent.

QUELLES SONT VOS SOURCES D’INSPIRATION ?

Tout m'inspire. La littérature, le cinéma, la philosophie.. Mes
premiéres sources d'inspiration, en matiére de peinture, sont plutét
d’ordre classique : Rembrandt, Georges de la Tour, Vermeer ou Fautrier
pour les modernes.

FREE RADICAL OF POP!

DAVID CINTRACT, AN ATYPICAL VISUAL ARTIST, HAS BEEN
CONNECTED WITH POP ART FOR AS LONG AS HE CAN
REMEMBER. A FREE RADICAL WHO FOR INSPIRATION DRAWS
ON LITERATURE, PHILOSOPHY, THE CINEMA AND COMIC
STRIPS. SELF-TAUGHT, HE HAS MADE IT HIS BUSINESS TO
OBSERVE OUR SOCIETY, REGARDING HIMSELF AS A POP
HEDONIST. WE INTERVIEWED DAVID CINTRACT AT HIS
PARISIAN PAD, AN ALI BABA'S CAVE CRAMMED WITH HIS
SHINY-BRIGHT CREATIONS. ACTION!

YOU DEFINE YOURSELF AS A FOUNDER OF “FREE POP”.
CAN YOU EXPLAIN WHAT YOU MEAN BY THE TERM?

I chose this term to distinguish myself from Pop Art. But rather than
a movement, it describes a state
of mind, a way of being, working
and living. I'm not very keen on
the term Neo-Pop either, nor the
popularisation of the term “Pop”,
which is used very loosely cover
all manner of things. I'm always
suspicious of castes and cliques,
hence the name Free Pop.

IN WHAT RESPECT IS YOUR
WORK DIFFERENT FROM POP
ART?

In Pop Art, I don’t think there was
much concern for aesthetics. The
message about the consumer item
concerned was more brutal, more
cynical. I am not a militant in the
way I view society, just an observer.
I'm into exploration and poetry.
My work tends towards altruism, a
hedonistic form of Pop you might
say. For example, when I was working on my “Candy Boxes”, I felt I
was creating modern archaeological artefacts.

WHAT ARE YOUR SOURCES OF INSPIRATION?

I find inspiration in everything. Literature, the cinema, philosophy...
Where painting is concerned, my primary sources tend to be classical:
Rembrandt, Georges de la Tour, Vermeer, or Fautrier for the moderns.
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AVEZ-VOUS SUIVI UNE FORMATION CLASSIQUE DANS UNE

ECOLE D’ART ?

Non, je suis autodidacte. J'ai toujours dessiné depuis la maternelle,
soit des reproductions de Mickey ou des super héros issus de
la bande dessinée. Plus tard, je suis entré dans une école d’art

graphique publicitaire parce que je pensais que c’était plus
facile de vivre dela publicité que de son art.Je me suis trompé.
Ce n'était pas mon monde, il y avait trop de contraintes pour
que je puisse m'épanouir dans ce domaine. Ensuite ma mere a

euun grave accident, j'ai dG subvenir a ses besoins et aux
miens. J'ai donc été serveur, puis chef de rang et enfin
gérant dans une brasserie a Saint-Michel. J’ai pu, grace a
ca, économiser et continuer mon travail artistique.

VOS TABLEAUX FOURMILLENT
D’INFORMATIONS. AVEZ-VOUS PEUR DU

VIDE ?

Je n’ai pas peur du vide, mais je pense que notre
société, elle, a peur du vide. Ce n'est pas non plus
un exutoire, c'est plutdt une vraie vitalité avec un
travail qui évolue sans cesse, sans savoir ou cela va
aboutir. I'y greffe des symboles ainsi que plusieurs
messages philosophiques qui se télescopent, de
facon a nous interroger sur la futilité et la fragilité de
la surconsommation. J'essaie de traiter cela de la facon
la plus ludique et poétique qu’il soit.

QUELLES SONT VOS METHODES DE TRAVAIL ?
Je travaille plusieurs ceuvres a la fois et le temps passé
sur celles-ci est variable. En ce moment, je suis sur huit
mannequins, six toiles et trois candy box. Je m’ennuie
assez rapidement lorsque je me cantonne a une ceuvre
de son début jusqu'a la fin. Je préfere que les ceuvres
se répondent entre elles lorsqu’elles sont en cours de
réalisation. C'est un rythme qui me convient.

VOUS EXPOSEZ AUSSI A NEW YORK.

EST-CE QUE CETTE VILLE A UN IMPACT X
SUR VOTRE CEUVRE ?

Oui, New York possede une énergie incroyable.
Jaime son dynamisme, sa vitalité. Cest peut-

étre un peu cliché de dire ¢a, mais je me sens

bien la-bas. Je peux me ressourcer en tant que
personne. Paradoxalement, je trouve que cette

ville est beaucoup plus apaisante et plus fluide

que Paris.

AVEZ-VOUS DES PROJETS D’EXPOSITION
SUR DES FOIRES, DES BIENNALES OU DES
SALONS D’ART CONTEMPORAIN ?

Ce n'est pas ma priorité. Je travaille avec des
galeries avec qui je m'entends tres bien. Je veux
bien prospérer, mais jentends aussi rester
disponible pour mes proches. |K|
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DID YOU UNDERTAKE CLASSICAL TRAINING AT ART
SCHoOOL?
No, I am self-taught. I've been doing drawings since nursery school,
reproductions of Mickey Mouse and the superheroes from comic
strips. Later, I attended a commercial art school, because I
thought it would be easier to live from advertising than from
art. I was wrong. It was not the right environment for me.
There were too many constraints preventing me from

blossoming in that field. Then my mother had a serious
accident, and I had to earn enough to keep us both. SoI
became a waiter, then head waiter, and finally manager
of a brasserie at Saint-Michel. This enabled me to save
some money and continue my work as an artist.

YOUR PICTURES ARE CHOC-A-BLOCK WITH
INFORMATION. DO YOU SUFFER FROM
HORROR VACUI?

I'm not afraid of silence or lack of stimulus, but I think
that our society does suffer from that fear. Nor is the
abundance of detail a mere outlet for excessive energy.
It reflects true vitality, work constantly developing,

without knowing where it will end. I graft on symbols,

as well as philosophical messages which run into one
another. I try to do it all in as playful and poetic way
as possible.

CAN YOU DESCRIBE YOUR WORKING METHODS?
I work on several things at the same time, and the time
I spend on each is variable. At present, I'm engaged on
eight dummies, six canvases and three candy boxes.
I tend to get bored when I concentrate on just one
work from beginning to end. I prefer it when one
work strikes sparks off another during the creative
process. That sort of rhythm suits me best.

YOU ALSO EXHIBIT IN NEW YORK. DOES
THE CITY HAVE AN IMPACT ON YOUR
WORK?

Yes, New York has amazing energy.Ilove

its dynamism and vitality. Maybe it’s a

cliché, but I feel at ease there.I'm able to

recharge my inner batteries. Strangely,

I find New York far more restful and
smooth-flowing than Paris.

DO YOU PLAN TO EXHIBIT AT
ART FAIRS, BIENNALES OR
CONTEMPORARY ART SHOWS?
That’'s not a priority for me. I work
with galleries with which I have a
good relationship. I'm very happy to
make money, but I also want to remain
available for the people around me. K|

© David André - David Cintract
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ROBERT BARTOUX, UN
GALERISTE AU SERVICE DE
L’ART... ET DES ARTISTES

Un homme soucieux de suivre ses coups de
coeur, de nourrir sa passion pour I'art et non
les tendances, et surtout de choyer ses artistes
qu’il suit et épaule d’un regard tendre et
protecteur.

Ne le confondez surtout pas avec un marchand
d’art : « Le galeriste travaille avec des artistes
de son temps, des femmes et des hommes qui
ont leurs forces et leurs faiblesses, qui nous
font partager leur univers et nous obligent
donc aussi a nous dépasser. Le marchand
d'art, lui, ne vend que des ceuvres d'artistes
reconnus : c'est forcément plus facile et
étonnamment plus gratifiant. »

On ne peut étre plus clair sur le distinguo a
faire entre ces deux professions. Pour Robert
Bartoux, sélectionner un artiste n’a rien d’'une
opération commerciale. « Je fonctionne

au coup de coeur. Je n'ai pas de "logique”
particuliere. Je ne souhaite pas que les
galeries Bartoux se laissent enfermer dans un
"style”, une "couleur”. Le style des galeries
Bartoux, justement, c'est de ne pas en avoir !
Hormis celui de présenter des artistes issus
d'univers trés différents. J'aime qu’un artiste
me surprenne, qu’il soit vrai, qu'il ne "surjoue”
pas. J’aime établir cette relation de confiance
qui fera que nous serons liés pour la vie. »
Loin de se voir comme un galeriste aguerri
malgré ses 30 ans de métier, Robert Bartoux
sait s’entourer de collectionneurs avisés et
passionnés, dont Suzanne Capezzone, a
I'initiative de la “Kilimandjaro Art Collection”
et de la “K2 Art Collection”. « Je connais

Suzanne Capezonne et son époux depuis

plus de 10 ans ! Ce sont certes des hoteliers
réputés, mais avant tout “des amateurs d'art
éclairés” eux aussi. Il suffit de visiter, ne serait-
ce gu’une seule fois, un de leurs établissements
pour comprendre que ce couple posséde une
véritable fibre artistique. J'ai eu 'immense
plaisir de travailler avec Suzanne Capezonne
sur la décoration de I'H6tel K2 avec I'artiste
Philippe Icher, les sculpteurs Paul Beckrich

et Julien Marinetti. » Un plaisir partagé dont
elle garde un merveilleux souvenir. Et enfin,
demandez-lui quel est son meilleur souvenir
de galeriste ? Il vous répondra : « Pas un
souvenir, mais une foule de souvenirs intenses
et merveilleux », tous axés sur des rencontres
formidables et des échanges passionnants
autour de cet éternel amour de I'Art.

ROBERT BARTOUX, A
GALLERY OWNER SERVING
THE CAUSE OF ART... AND
ARTISTS

A man concerned to follow his artistic instincts,
to cultivate a passion for art rather than arty
trends, and above all to cherish and protect the
artists he “adopts”.

Please do not make the mistake of calling

him an art dealer: “A gallery owner works

with the artists of his time, men and women
with all their strengths and weaknesses, who
share their world with us and so make us look
beyond ourselves. An art dealer, on the other
hand, sells only the works of recognised artists;
inevitably an easier task, and a great deal more
lucrative.”

You could not wish for a clearer distinction
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between these two professions. For Robert

Bartoux, selecting an artist is in no way a
commercial operation. “I work by instinct. | do
not follow any particular method. | do not want
the Bartoux galleries to get locked into any
particular style or ‘colour’. In fact, at Bartoux,
our style is not to have a style! Apart from

that of presenting artists from very different
backgrounds. | like an artist to surprise me, to
be true too him or herself, not to overplay his
or her hand. | like to establish a relationship of
trust which will bind us together for a lifetime.”

Robert Bartoux does not see himself as a hard-
bitten gallery owner, despite his thirty years

in the business, but he is good at surrounding
himself with shrewd and enthusiastic collectors,
including Suzanne Capezzone, instigator of

the Kilimandjaro and K2 art collections. “I

have known Suzanne Capezzone and her
husband for more than ten years. They are of
course hoteliers of repute, but above really
enlightened in their approach to the subject.
You only need visit one of their establishments
to understand that this couple have art in their
DNA. | had the great pleasure of working with
Suzanne Capezzone on the decoration of the
K2 Hotel, together with the artist Philippe Icher
and the sculptors Paul Beckrich and Julien
Marinetti.” It was in fact a pleasure shared,

and Suzanne, too, remembers it as something
special.

And finally, if you ask him for his fondest
memory as a gallery owner, he will reply

that he has “not just one but a whole host of
vibrant and wonderful memories”, all centring
on extraordinary encounters and passionate
discussions on the endlessly fascinating subject
of Art.
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ART

AABUA CUHTPAK POP-2JIEKTPOH

DaBug CMHTPaK - aTUMNYHbIN XYA0XKHUK, CBOOOAHDIN SNIEKTPOH COOEPXNT CIIMLWIKOM MHOFO OrpaHuyeHun 1 He daér cBoboabl
COBPEMEHHOro NCKYCCTBa, HasbiBawowWwumi ceba HabnogaTtenem UCKYCCTBY. 3aTeM, MOA Mama Mnorana B Cepbé3Hylo aBapuio, U A
Hallero obLecTBa 1 NON-rejOHNCTOM. BbIHY>K/1eH Dbl MOKPbIBATb MHOIO PacxofoB. Al paboTan oduLIaHTOM,
BcTpeua ¢ apTUCTOM B €ro NMapuwKCKOM MAcTepPCKOW, MOJIHOMN 3aTem OTBETCTBEHHBIM OPUrafbl 1, HAKOHELL, 3aBeAyIOLLIVM PeCcTopaHa.
MHO>XeCTBOM yANBUTEJIbHbIX CYLLECTB. JTO MO3BOMWUIO MHE CIKOHOMUTb [AeHer W MNpPOodO/mKaTb MOI0

TBOPYECKYIO AEATENIbHOCTb.
Bbl Ha3biBaeTe ceb6a ocHoBaTenem HanpasneHus Pop Libre. B

yem ero cmbicn? Bawwm npousBepeHusa nonHbl uHbopmauuu. Myctota nyraert
Al BbIOpan 310 Ha3BaHwWe, YTOObl OTIMUNTL MOE UCKYCCTBO OT Pop-art. Bac?

Ho 370 eWwé v MaHepa BUOETb MUP, MaHepa ObiTb, KWTb 1 PabOTaTb. MeHa - HeT, Ho, fymalo, Halle obuectBo 6oUTCA nycToThl. Al
HassaHve Neo Pop cmylliaeT MeHA Takxe, Kak U Bynbrapusauus HaMNONHA MOV PaboTbl CUMBOMAMU U GUNOCOPCKAMMN MbICIAMY

0 6ecrnonesHocTM ©  XPynkocTv Mupa  Ype3MepPHOro
notpebnenHvs. 1 MbITaloCb BbIPA3nUTb 3TO B UIPOBOV U
no3TUYecKkom dopme.

camoro Pop-art, B KOTOpoe CerofHsa BKUalT abCconoTHO
BCE.

Yem Bawa pa6ota otnmuaetca ot Pop-art?
[o-moemy MHeHWI0, B Pop-art HeT acTeTn3mMa. KapTuHa
NoTPebUTENBCKOTO OBLLIECTBA B HEM ropa3ao bonee
LUMHNYHA. YTO e KaCaeTCa MeHA, A He CyXy ero.

Al - npocTon Habnogatens. Mos paboTa bonblue
COCpeOTOYUEHa Ha ansTPyV3Me U Non-refJoH13Me.
Hanpumep, korga s pabotaio Hag Movmin "candy
box", y MeHs co30aéTca BnevatneHue, Yto s TROpIo
APXE0SOr0 HACTOALLETO.

Bawa meToguka pa6otbi?

A paboTaio Han cpasy HECKONbKUMM
npowvssefeHvamn. Hanprmep, cendac, A CO34ato
8 MaHekeHOB, 6 KapTMH 1 3 candy box. PaboTa
Hafl OAHWM TMpowv3BefeHMeM ObICTPO HagoemaeT
MHe. MHe HPaBUTCA, KOrda B Te4eHne nx Co3aHnA
MeXxay HAMM eCTb HeKaA nepeksinyKka.

Bawu pab6otbl BbicTaBnawTca B Hblo-Mopke.
Bnuset nn atoT ropog Ha Bawe TBOpUYecTBO?
[a, 6e3ycnoeHo. Hbio-Mopk 06nagaeT HeBepOATHO

Yro Bac BAoxHoBnset?
Bce: nutepatypa, KUHO, dunocodus.. B xuBonucn mou

NCTOYHMKIN BAOXHOBEHUA OoMee Knaccuueckue: PembpaHar, SHeprven. MoxeT ObiTb, 3TO K30OWUTOE BbIPAXKEHWE, HO
Kopx ge Ja Typ, AH Bepmeep n Kan DoTpre 13 COBPEMEHHbIX MHe Tam XOPOLLO. JTOT ropof] KaKeTcs MHe ropaszfo Gonee
KNaCCUKOB. YCNOKaWBAIOLLMM U MaBHbIM, YeM [apux.

Bbl yunnucb B KaKON-nn6o LWKosne NCKyccTs? MnaHupyete nn Bbl yyacTe B sApMapkax u cajoHax
Hert, 4 camoyuka. A pucyto ¢ camoro getcrsa. Mukkn Mayc, cynep- COBPEMEHHOro NCKyccTBa?

repou 13 KOMMKCOB 1 T, 3aTeM, A NOCTYMNWN B LKOSY rpaduueckoro [Moka 3TO He ABNAETCA MOEW MaBHOW Lenblo. B HacToALlee Bpema A
AM3alHa 1 peKnambl, MOTOMy YTO [iymar, YTo fierye 3apabatbiBaTb Ha COTPYAHMYAIO TONBKO C ranepeamu.

pekname, uem Ha COBCTBEHHOM UCKYCCTBe. 1 olwwmbanca. 3Ta 0bnacTtb

Po6epT Bapty NpecTxHa, HO 1 6bonee npocTa. na Kane33oH, ocHosaTenbHumUa "Kilimand-
lfanepuct Ha cny>K6e y PobepTa bapty, TBOpUECTBO He VMeeT jaro Art Collection" n "K2 Art Collection”,
NCKYCCTBA... N apTUCTOB HMYEero obLero ¢ Kommepuwmen. "f paboTato "A 3Hakom ¢ Clo3aHOoW 1 €€ Cynpyrom
WHCTVHKTUBHO, 6e3 onpeaenéHHOM Nornku yxe 6onee 10-T1 net. loctaToyHO BCero
Cnywatb cBOE ceppue, nobuTb oTtbopa. f He xouy, 4TobbI ranepen bapty pa3 MoCceTUTb 1X 3aBefeHMs, YTOObI
MNCKYCCTBO, a He TeHZeHUun, OrPaHUUMBANINCD KaKUM-NMOO CTUMEM WK MOHATb, UTO 3TO He TONbKO MacTepa
NOKPOBUTENIbCTBOBaTb apTUCTUUYECKOMY uBetom. Vipesa ranepewn bapty coBeplLUeHHO FOCTUHWUYHOTO fieNa, HO W HacToALme
TaNaHTy - BOT KaXKAOAHEBHasA Lienb NPOTUBOMONOXHAA - HE UMETb CTUNA! apTUCTbl. PaboTa Haf MPOEKTOM
Po6epra bapry. Kpome oaHoro: npencTaBnAaTb apTMCTOB odopmneHms otensa K2 smecte ¢ Clo3aHHOW,
COBEPLLEHHO PasHbIX »KaHPOB. MHe a TaKkke XynoHuKom Ouannnom Mwep
He Hy»<HO nyTaTb ero ¢ NpoAaBLOM HPaBWTCA, KOrAa apTUCT YAUBAAET MEHSA 1 CKynbntopamu Nonem bekpu n
NCKYCCTBA. [anepucT COTpyaAHNYAET C CBOVIM TBOPYECTBOM, OCTaBaACh CaMUM KionbeHom MapuHeTTV, OCTaBWNa MHE
ApPTVCTamm CBOEW 3MOXM, COBPEMEHHMKaMK, coboi, He nepewnrpbiBan”. OFPOMHOE YA0BONLCTBME", YTO XKe KacaeTca
Pa3neNAoLMMYM C ayaUTOPUEN CBOE HecmoTtpa Ha ceor 30-T NETHUIA CTax, HansTyyLero BOCMOMUHAHNA ranepucTa,
0coboe M1MpoBO33peHie. Npoaasel| PobepT bapTy He cumTaeT cebs OMbITHBIM NX Y HErO MHOTO: "He OIHO, @ MHOXECTBO
NCKYCCTBa paboTaeT TOMbKO C ranepucTom. XoTa 04eHb MHOrme BOCMOMUHAHWI, YANBUTENbHbBIX MOMEHTOB,
NpOn3BEAEHNAMN N3BECTHBIX aBTOPOB. NOYUTaTENM UCKYCCTBA MO-HACTOALLEMY He3abblBaeMbIX BCTPeY', CBA3AHHbBIX OfJHOM
BeccnopHo, 3Ta feATenbHOCTL bonee LeHaT ero Tpya. Kak, Hanpumep, CiozaHHa obulen 1 BeuHO NMobOBbLIO K VcKyccTBy.
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" concentre liftant
SKIN CAVIAR dermo caviar

LIQUID LIFT

Le Concentré Liftant

Dermo Caviar modifie
I'apparence de la peau

pour un effet lift incomparable
et une fermete a long terme
spectaculaire.

Sa concentration inégalée en
Extraits de Caviar associée

a une nouvelle technologie
de pointe offre un sérum

incroyablement efficace.

I SWITZE HLAND
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la prairie
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FASHION

Pantalon et cape en drap de
laine, pull en mohair,
le tout Valentino.
Photos : Jair Sfez
Stylisme : Paul Deroo
Coiffure et make-up : Mohamed Bouarib Ben

Trousers and cape in wool,
jumper in mohair, all Valentino.
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Manteau en manteau lainé
et robe bustier en agneau
velour et broderie, Jean
Claude Jitrois.

Bracelet et bague en or et
diamant, Messika.

Coat in sheepskin, and
sleeveless dress in velvet
lambskin with embroidery,
Jean Claude Jitrois.

Bracelet and ring in gold
and diamonds, Messika.




Jupe et débardeur en maille de
laine et cachemire, Dior.

Boucle d'oreille, finition argent
et bague finition argent et perle
résine, Monsieur Dior.

Wool and cashmere knitted skirt
and vest top, Dior.

Earring, silver finish, and ring,
silver finish and resin pearl,
Monsieur Dior.

FASHION

i
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Page de gauche :

Manteau en vison et croco, robe
en jersey de laine, le tout Yves
Salmon.

Page de droite :
Blouson zipé a capuche en lynx,
Milady.

Left:

Coat in mink and crocodile,
dress in jersey wool, all Yves
Salomon.

Right :
Zip-up jacket with hood, in lynx
fur, Milady.

FASHION
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FASHION

Blouson et short en cuir stretch,
Jean Claude Jitrois.

Montre Oyester perpetual date » %‘\
en acier, Rolex.
- .

Jacket and shorts in stretch
leather, Jean Claude Jitrois.
Oyster Perpetual Date watch in -

steel, Rolex. | -
e e
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' Manteau en tweed de laine, Di

Coat in wool tweed, Dior. -t




MAISON DE FQ A PARIS

APS-ELYSEES - PARIS § PARIS 16€ - 76 RAY
CAN







LE SPA BY LA PRAIRIE
ET LE K2 GOJI SPA
BY LA PRAIRIE :
DES SOINS EXCLUSIFS

L’ENVIRONNEMENT EST PROPICE AU LACHER-PRISE, LES METHODES
DE SOINS EXCLUSIVES ET LA MARQUE RECONNUE A TRAVERS LE
MONDE POUR SON EXPERTISE. PARTANT DE LA, SSOFFRIR UNE
PARENTHESE DE BIEN-ETRE AU SPA BY LA PRAIRIE DU KILIMANDJARO
OU AU K2 GOJI SPA BY LA PRAIRIE DEVIENT UN MOMENT DE PUR
BONHEUR.

THE SPA BY LA PRAIRIE
AND THE K2 GOJI SPA
BY LA PRAIRIE:
EXCLUSIVE TREATMENTS

THE SETTING ENCOURAGES YOU TO RELAX AND LET GO, THE
TREATMENT METHODS ARE EXCLUSIVE, AND THE BRAND
INTERNATIONALLY RECOGNISED FOR ITS EXPERTISE. THIS BEING THE
CASE, TIME-OUT AT THE KILIMANDJARO’S SPA BY LA PRAIRIE OR THE
K2’'S GOJI SPA BY LA PRAIRIE IS AN INTERLUDE OF SHEER ENJOYMENT.
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BIEN-ETRE

i les soins Caviar (pour le visage et pour le corps) sont
emblématiques de La Prairie et demeurent trés demandés,
une prodigieuse gamme de soins Cing Etoiles exclusifs
est aussi proposée dans les spas des hétels Kilimandjaro
et K2. Parmi eux, le soin Platine Rare qui recrée I'équilibre
électrique d'une peau parfaite. Combinant science et sensualité, ce
soin global associe le pouvoir revitalisant du platine a une expérience
libérant les tensions.
Deux esthéticiennes prodiguent ce soin, I'une se concentrant sur le
visage, 'autre sur le corps. Quatre-vingts minutes plus tard, la peau est
ferme, jeune et resplendissante grace a la luminescence du platine.
Autre nouveauté, au K2 Goji Spa by La Prairie uniquement, le soin Goji
Spa Signature qui invite a vivre une expérience hors du temps. Ce rituel
relaxant, reminéralisant, détoxifiant et énergétique est directement
inspiré des techniques de relaxation tibétaine. La séance débute par
un gommage : la peau est délicatement exfoliée grace au sel rose de
I'Himalaya et a des huiles essentielles
sélectionnées. Le chant du bol tibétain
entraine celui qui l'écoute dans un
voyage immobile, a travers un massage
énergétique du corps associant des
mouvements lents et profonds, toniques et
dynamisants, pour évoluer enfin vers une
stimulation des points réflexes jusqu’au
cuir chevelu. Pendant le massage, on
utilise la précieuse créme de Goji, qui est
également proposée a la dégustation sous
la forme de baies, accompagnées d'une
infusion Himalaya.
Au K2 toujours, le salon de coiffure
propose des cérémonies de mise en beauté
du cheveu, selon des traditions japonaises
ancestrales. « Une belle coiffure commence
par une fibre sans défaut », dixit Shu
Uemura. En écho a la cérémonie du thé,
I'ultime raffinement consiste a offrir a
ses cheveux des soins aussi raffinés que ceux du visage ou du corps.
Les massages s'inspirent du shiatsu et sont axés sur la relaxation. Le
salon Shu Uemura propose 3 cérémonies : Initiation ceremony, Intense
ceremony et Deep ceremony. Apres un soin sensoriel profond de la fibre
capillaire et du cuir chevelu, un shampoing shiatsu et un soin massage,
les cheveux retrouvent vitalité, tonicité et brillance.
Les Spa by La Prairie de I'Hétel Kilimandjaro et K2 Goji Spa by La Prairie
restent autant de destinations ou, grace a des soins exclusifs, le corps et
l'esprit atteignent la plénitude. [K|

UNE PRODIGIEUSE
GAMME DE SOINS CINQ
ETOILES EXCLUSIFS
EST PROPOSEE DANS
LES SPAS DES HOTELS
KILIMANDJARO ET K2

A PRODIGIOUS
RANGE OF FIVE STAR
TREATMENTS IS ALSO

AVAILABLE AT THE SPAS
OF THE KILIMANJARO
AND K2 HOTELS

hile Caviar treatments (for face and body) are
emblematic of La Prairie and still very much
in demand, a prodigious range of Five Star
treatments is also available at the spas of the
Kilimanjaro and K2 hotels. They include the
Platinum Rare skincare treatment, designed to restore the electrical
balance of a perfect complexion. Drawing on science and sensuality,
this global treatment combines the revitalising power of platinum
with an experience designed to relieve tension. Two beauticians
administer the treatment, one concentrating on the face, the other on
the body. Eighty minutes later, your skin is firm, youthful and glowing,
thanks to the luminescence of the platinum.
Another new product, available only at the K2 Goji Spa by La Prairie,
is the Goji Spa Signature treatment, an invitation to enjoy a timeless
experience. This relaxing ritual, designed to restore minerals, detoxify
and impart energy, is directly inspired by Tibetan relaxation techniques.
The session begins with exfoliation:
the skin is delicately scrubbed using
Himalayan pink salt and carefully chosen
essential oils. The song of the Tibetan
bowl draws the listener into a motionless
journey: an energetic body massage
combining movements that are long and
deep, energising and invigorating, and
finishing with the stimulation of reflex
points reaching right up to the scalp.
During the session, the masseuse applies
precious Goji cream, which you can also
sample in the form of berries, accompanied
by a Himalayan herbal tea.
Again at the K2, the hairdressing salon
offers hair beauty ceremonies based on
ancestral Japanese traditions. “Beautiful
styling starts with beautiful hair”,
according to Shu Uemura. Echoing the
traditional tea ceremony, a hair beauty
session, the ultimate in refinement, consists in treating your hair as
caringly as you would your complexion or your body. The massages
derive from shiatsu and are based on relaxation. The Shu Uemura
salon offers three ceremonies: Initiation, Intense and Deep. After
in-depth sensory treatment of the hair and scalp, a shiatsu shampoo
and massage treatment, vitality, tonicity and brilliance are restored.
Thanks to the exclusive treatments they offer, the Kilimandjaro Hotel’s
Spa by La Prairie and the K2’s Goji Spa by La Prairie are places where
the needs of body and mind are fully catered for. [KI
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BIEN-ETRE

SPA BY LA PRAIRIE U K2 GOJI SPA BY LA PRAIRIE
NCKJTIOYUTEJIbHbIE YXO[bl

Atmocdepa abconoTHOro CNOKOMCTBUA 1 UCKNIOUUTENIbHbIE
yxofbl OT M3BECTHON MUPOBON Mapku. Spa by La Prairie
otens Kilimandjaro n K2 Goji Spa by La Prairie npurnawaior
BaC OKYHYTbCA B MUpP 6GnaxkeHCTBa U 6e3MATeXKHOCTMN.

NoMnmo  Befywmx YxXOLOB 3a KOXewn nuua
n Tena Caviar nmpogykuumm mapku La Prairie,
NOMb3YIOLMXCA BLICOKUM crnpocom, Cna oTenen
Kilimandjaro n K2 npepnaratoT 3KCKO3MBHYIO
rammy yxogos Cing Etoiles Exclusifs. Cpeau
HWX, WCKMloUMTenbHBIM  yxon  Platine  Rare
BOCCTaHaB/IMBAET  3MEKTPUYECKUN HanaHc
Koxu. CoBMmellas HayKy W  4UyBCTBEHHOCTb,
3TOT KOMMAEKCHbIN  yxoh coyeTaeT B cebe
OXMUBNALLWYI CUNY MAATUHBI U KOMMOHEHTHI,
CHUMaIOLIME HanpsKeHNe.

[1Ba OMbITHBIX KOCMETONOra BbIMOJHAT 3TOT
yxof. OfHa - CneumnanucT nNo Koxe nuua, Apyras -
no koxe Tena. 80 MUHYT CNyCTA - KOXa bonee ynpyras, cusaoulas
3[I0POBbEM U MOMOOCTbIO, ONarofaps LenmnTenbHbIM CBOMCTBAM
nnaTWHBbI.

Ewe ofHa HoBswWHKa, Tonbko B K2 Goji Spa by La Prairie, yxoa
Goji Spa Signature, 6bin pa3paboTaH Ha OCHOBe TUOETCKOMN
MeAMLMHBL. ITOT paccnabnawowunin yxon obnagaer sddektamm
JETOKCUKALNK, MUTAET KOXKY MNONEe3HbIMU MUHEPANAaMK 1 CHUMAEeT
YCTanocCTb. Bce HaUMHaeTCsa C NUANWHTA, IENMKATHO OUMLIAIOLIErO

LE SPA
BY LA PRAIRIE

LE K2 GOJI SPA
BY LA PRAIRIE

KOXY MpK NMOMOLLM PO30BOM conu [Mmanam n 3GUpHbLIX Macer.
My3blKanbHbI TeMOp TUOETCKOM Yaliu NMOMOraeT nepeHecTUCh
B MWUp TUManamckoro cnokowctema. Cnegylowmn nocne
Maccax Tena C MefIeHHbIMU 1 ryOoK1MY, 3aTeEM TOHUYECKUMM
M 3SHEPTrUYHbIMKM  HAAABAMBAHUAMMK MNABHO MNepexoauT B
pedNeKTOPHbIM MacCaK aKyMyHKTYPHbBIX TOuek
rofioBbl. Bo Bpema maccaxa MCnonb3yetca Kpem
Goji (Topxn). TMocne maccaka Aroabl romxu
MOXHO  MPOAErycTMpoBaTb B IMMananckom
YaMHOW HacCTOWMKe.

B K2 canoH-napmkmaxepckaa npepnaraer yxoabl
3a BOJTOCaMM, OCHOBAHHblE Ha peBHEN ANOHCKOM
mMeToauke. "KpacmBaa npuyecka HauMHaeTca C
Kpacuebix Bonoc', ropopun Uy Yemypa. CanoH
Shu Uemura gapuT Balim BONOCAM U3bICKaHHbIE,
NHAMBUOYANbHO MOAOOPAHHbBIE YXO[bl, YeM-TO
HanoMMHaKWmne TPaaNLUMM YanHOW LiePeEMOHUN.
Tpn yxopa: Initiation ceremony, Intense cere-
mony 1 Deep ceremony, C MPUYMEHEHNEM TEXHWKM LWKATCY,
obnafalT penakcmpylownm dddekTom. MMyOboKnin yxo[ 3a Koxen
FONOBbl M BOMOCAaMK, WaMMYyHb LWMATCY M MacCax BO3BPATAT
BalVIM BOMIOCaM On1eck 1 eCTeCTBEHHOE 3[]J0POBbE.

Spa by La Prairie otena Kilimandjaro n K2 Goji Spa by La Prairie -
[BE BOAHBIX UAUNNWK, rAe, Onaroaaps UCKIIOYUTENbHBIM YXOAaM,
Aywa 1 Tena obpeTatT ollylleHne NOKosA 1 6e3MATEXHOCTY.
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LIFESTYLE

Photos : Marc Berenguer
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CHALET BALTORO,
UNE SUBTILE ALCHIMIE

AVEC LE CHALET BALTORO, SUZANNE CAPEZZONE SIGNE UNE DECORATION
HARMONIEUSE, UN ECRIN DE LUXE ET DE DOUCEUR. SAVANT DOSAGE
ENTRE MODERNITE ET TRADITION ALPESTRE, CETTE BULLE MOELLEUSE ET
LUMINEUSE AUX FINITIONS IMPECCABLES S'INTEGRE IDEALEMENT AU SITE
NATUREL SUR LEQUEL ELLE EST IMPLANTEE.

CHALET BALTORO,
A DEFT MELTING POT

AT THE CHALET BALTORO, SUZANNE CAPEZZONE HAS CREATED A
HARMONIOUS INTERIOR FOR A LUXURIOUS, REFINED SETTING. A CAREFUL
BLEND OF MODERNITY AND ALPINE TRADITION, THIS SNUG AND LIGHT
SPACE WITH IMPECCABLE FINISHING TOUCHES CONSTITUTES AN IDEAL
ADDITION TO ITS NATURAL SURROUNDINGS.
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LIFESTYLE

NOTRE SIGNATURE
STYLISTIQUE EST
L’EQUILIBRE SUBTIL
ENTRE MODERNITE ET
TRADITION ALPESTRE.

D’OU VOUS VIENT VOTRE SAVOIR-
FAIRE ?

Suzanne Capezzone : Passionnée depuis
toujours par la décoration, le design
et l'art, j'ai eu la chance de me lancer
dans la décoration, lorsqu'en 1995, nous
avons créé notre société de promotion
immobiliere Prestige Property. Nous
avons a ce jour livré plus de 8o chalets.

OUR SIGNATURE
STYLE IS THE SUBTLE

WHERE DID YOU LEARN YOUR
CRAFT?

Suzanne Capezzone: I have always been
passionate about interiors, design, and
art, and I was given the opportunity
to work in interior design back in 1995
when we created the Prestige Property
promotions company. To date, we have
produced over 8o chalets.

BALANCE BETWEEN

QUELS SONT LES STYLES ET
EPOQUES DECORATIVES QUI
VOUS ONT INSPIRE POUR LE
BALTORO ?

Suzanne Capezzone : Le mélange des
influences crée l'originalité d'un lieu. Au
sein du Baltoro, ethnique, contemporain ou authentique se cotoient et
se completent au travers les matiéres, le mobilier et les ceuvres d’art.
Notre signature stylistique est I'équilibre subtil entre modernité et
tradition alpestre. Pour le Baltoro, ce concept a été pensé a la source du
projet avec, comme toile de fond, le theme de 'Himalaya.

AVEZ-VOUS FAIT APPEL A DES ARTISANS ?

Suzanne Capezzone : Oui, de nombreux artisans locaux sont intervenus,
notamment pour les menuiseries et les charpentes. Leur savoir-faire
ancestral reste unique. Chaque piece de mobilier en bois a été fabriquée
sur mesure et nous avons fait appel ala célebre maison Bronze de France
pour leurs ornements. L'artisanat est selon nous un gage de qualité des
finitions. Nous avons d'ailleurs soigné chaque détail, de la fondation
du batiment a la vaisselle et la verrerie fournies avec le chalet. C'est
I'association de ces détails qui fait, je pense, toute la différence.

CONTEMPORARY
STYLES AND ALPINE
TRADITIONS.

WHICH STYLES AND PERIODS
INSPIRED THE BALTORO?

Suzanne Capezzone: It is the
combination of influences that confer
a space an original personality. At
the Baltoro, we have blended ethnic,
modern, and traditional styles, set off with carefully selected fabrics,
furnishings, and artwork. Our signature style is the subtle balance
between contemporary styles and Alpine traditions. At the Baltoro,
this concept was present at the very beginning of the project, with a
Himalayan theme forming the artistic backdrop.

DID YOU WORK WITH OTHER CRAFTSMEN?

Suzanne Capezzone: Yes, we worked with a number of local craftsmen,
especially for woodwork and roofing. Their unique expertise can be
traced back for generations. All of our wooden furniture has been
made especially for use, and our ornaments come from the well-
known Bronze de France. We believe that craftsmanship guarantees
the quality of the finished product. We have also paid great attention
to detail at every stage of the project: from the building’s foundations
to the tableware that comes with the chalet. It is the sum of these
little details, I think, that makes the difference.
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ETAIT-IL IMPORTANT POUR
VOUS DE RESPECTER UNE
HARMONIE DECORATIVE AVEC
L’ENVIRONNEMENT ?

Suzanne Capezzone : C'était déterminant. Le concept

architectural du chalet et son intégration parfaite sur le site

en sont les témoins. Les matériaux naturels choisis garantissent cette
communion avec l'environnement. Nous avons pensé développement
durable a chaque étape de conception du batiment, avec l'isolation, la
ventilation ou encore les éclairages LED a faible consommation.

ETAIT-CE PRIMORDIAL POUR VOUS D’EN FAIRE UN LIEU
LUMINEUX ?

Suzanne Capezzone: Absolument. L'architecture du Baltoro a été pensée
en fonction des arrivées de lumiere. Ses larges ouvertures permettent
de mettre en avant l'exceptionnel panorama sur le Mont Bel Air et la
Dent du Villard et de nimber les piéces d'une lumiére naturelle, comme
dans le salon et méme dans l'espace piscine.

LE VOLUME DES PIECES ET NOTAMMENT CELUI DU SALON
EST IMPRESSIONNANT !

Suzanne Capezzone : Oui. La générosité des volumes est l'un de nos
fondamentaux. L'exceptionnelle hauteur sous plafond du salon donne
une formidable sensation d‘espace. L'esprit cosy du chalet de montagne
reste néanmoins bien présent avec la mansarde - laissant apparaitre
chevrons et fermes de la charpente - et le choix de la décoration.

QUELLES MATIERES ET QUELLES TONALITES AVEZ-VOUS
PRIVILEGIE ?

Suzanne Capezzone : Le bois clair prédomine. Nous avons choisi
I'épicéa, pour sa teinte naturelle et sa qualité ainsi que le méléze. La
pierre de luzerne également tres présente vient se marier a la douceur
des bois et des étoffes de laine. Des détails de bronze et de cuir viennent
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DO YOU THINK IT’S
IMPORTANT THAT THE DECOR
SUITS THE SURROUNDINGS?
Suzanne Capezzone: Definitely. As can be
seen by the chalet’s architectural design and
its perfect harmony with the site. We chose natural
materials to guarantee this communion with the setting. Sustainable
development was a factor at every stage of the building design, with
insulation, ventilation, and the LED lighting all being energy efficient.

IS LIGHT IMPORTANT TO YOU?

Suzanne Capezzone: Absolutely. The Baltoro’s architecture was
designed with light in mind. Its wide windows highlight the
exceptional panorama of Mont Bel Air and the Dent du Villard, and
adorn the rooms with a halo of natural light, as present in the living
room as in the pool.

THE ROOMS ARE ALL OF A GOOD SIZE, AND THE LIVING
ROOM IS PARTICULARLY IMPRESSIVE!

Suzanne Capezzone: Yes. Large living spaces are one of our hallmarks.
The living room’s lofty ceilings give a great feeling of space. It
nevertheless retains the feel of a cosy mountain chalet with the attic
- with visible rafters - and the style of the decor.

WHICH MATERIALS AND TONES HAVE YOU USED THE
MOST?

Suzanne Capezzone: Predominantly light wood. We chose spruce,
because of its natural colouring and quality, together with larch.
Lucerne stone is also present, complementing the soft woods and
woollen fabrics. Bronze and leather details punctuate the overall
effect. As for the selection of colours, we wanted to produce an original
effect without being ostentatious. A few splashes of warmth with
reds and oranges, which feature heavily in Tibetan culture, subtly
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ponctuer l'ensemble. En ce qui concerne les coloris, nous voulions un
ensemble sans ostentation mais original. Quelques touches chaudes
de rouge et d'orange, trés présents dans la culture tibétaine, viennent
rehausser avec subtilité I'élégante neutralité du beige et du gris ainsi
que la sobriété des murs en pierre et du bois clair.

QU'EN EST-IL DU LINGE DE LIT ?

Suzanne Capezzone : Signé du fabricant italien Beltrami, il est d'une
exceptionnelle qualité. Toute la ligne est concue en fibre de bois issue de
foréts éco-responsables. Tres résistante, cette matiére est aussi délicate
et douce que la soie et a le grand avantage de réguler parfaitement la
chaleur.

D'OU VIENNENT LES LUMINAIRES ?
Suzanne Capezzone : Nous avons
travaillé avec les plus prestigieux
fabricants. Toutes les appliques
ethniques ont été spécifiquement créées
pour 'hétel K2 et le chalet Baltoro.

POUVEZ-VOUS NOUS PARLER DES
NOMBREUSES PHOTOGRAPHIES
ET CEUVRES D’ARTS QUI ORNENT
LES MURS DU CHALET ?

Suzanne Capezzone : Les photographies
ont été réalisées, pour bon nombre
dentre elles, par Frédéric Lemalet,
photographe spécialiste de 1'Himalaya
et du Tibet. Ses portraits et paysages
apportent un vrai supplément d’ame
au chalet. Les toiles du salon ont été
spécifiquement créées pour le Baltoro et
le K2 par le peintre plasticien Philippe Icher.

QUELLE PREMIERE IMPRESSION SOUHAITEZ-VOUS DONNER
A VOS HOTES, DES LEUR ENTREE DANS LE CHALET
BALTORO ?

Suzanne Capezzone : Nous souhaitons que nos hétes se sentent chez
eux tout en profitant des prestations d'un palace. Notre quéte ultime est
de faire de leur séjour un moment inoubliable. |K]|

NOUS SOUHAITONS
QUE NOS HOTES SE
SENTENT CHEZ EUX
TOUT EN PROFITANT
DES PRESTATIONS D’UN
PALACE.

WE WANT OUR GUESTS
TO FEEL AT HOME
WHILST BENEFITTING
FROM THE SERVICES OF
A LUXURY HOTEL.

highlight the elegant neutrality of beiges and greys, and the sombre
stone and light wood walls.

WHAT ABOUT THE BEDDING?

Suzanne Capezzone: The bedding is exceptionally high quality, from
the Italian brand, Beltrami. The entire line is made from wooden fibres
harvested from responsibly managed forests. This extremely durable
material is also as soft and delicate as silk, and its major benefit is that
it perfectly regulates heat.

WHERE DID YOU FIND THE LIGHTING?

Suzanne Capezzone: We have
worked with some of the most
prestigious brands. All of the
ethnic wall lights were created
exclusively for K2 Hotels and the
Chalet Baltoro.

CAN YOU TELL US
SOMETHING ABOUT THE
VARIOUS PHOTOGRAPHS
AND PIECES OR ART THAT
ADORN THE WALLS?

Suzanne Capezzone: A number of
the photos are by Frédéric Lemalet,
a photographer who specialises
in the Himalayas and Tibet. His
portraits and landscapes really add
to the chalet’s soul. The paintings
are Baltoro and K2 exclusives from
Philippe Icher.

WHAT FIRST IMPRESSION WOULD YOU LIKE YOUR

GUESTS TO HAVE AS SOON AS THEY ENTER THE CHALET
BALTORO?

Suzanne Capezzone: We want our guests to feel at home whilst
benefitting from the services of a luxury hotel. Our ultimate aim is to
render their stay unforgettable |KI|
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LUAJIE BALTORO, YTOHYEHHAA AJIXUMUA

FapmMOHMYHbIN au3aiiH wane Baltoro, cospaHHbIn Clo3aHHOM
Kane330H, coyetaet B ce6e cOBpeMeHHbI CTUIb U anbnuiickne
TpaanLumn. 3TOT POCKOLLHbIN NlapeL, CO3JaHHbINA N3 NPUPOAHDbIX
MaTepuanoB ugeanbHO BMUCbIBAETCA B OKpyXalowum ero
FrOPHbIN Nen3ax.

OTKypAa Takoe coBeplueHHOe BnageHune ausanHom?

CiozaHHa Kanes3oH: A Bceraa nobuna MCKYcCTBO U AM3alH, 1 MHe
NOCYaCTNMBMNOCH BONNOTUTL MOW Maen B X13Hb B 1995 rogy, koraa
Mbl OTKPBIIM areHTCTBO MO HefBMXMMOCTK Prestige Property. Ha
CEroAHALHUI AeHb Mbl co3dann 6onee 80 wane.

Kakne ctnnun v anoxu BgoxHoBuAM Bac gna cosgaHus wane
Baltoro ?

CiozaHHa  Kanes3oH: CuHTE3  pa3nuYHbIX — BEAHWM  CO3daeT
OpUrMHaNbHOCTL MecTa. B Baltoro 3THWYeckunin, COBpPEMEHHbI
N KNACCUUeCKU CTUAM COYeTaloTCa M AOMOMHAT ApYr Apyra B
Matepuisix, Mebenu, Npov3BeAeHUAX UCKycCcTBa. OTamunTenbHas
yepTa Halero CTUAA - 3TO YTOHUEHHOEe PaBHOBECKE MeXY
COBPEMEHHOCTBIO U anbMUNCKMK - Tpaguumamm. B
Baltoro 3Ta KoOHUeNuWA nepekvKaeTca C TemoMn
MMmanau.

Bbl coTpyaHu4anu c npodeccnoHanamm
cTpoutenbHoro aena?

Cto3aHHa Kane33oH: [la, C oYeHb MHOTVMK, B TOM
umcne Co CTONAPaMK 1 KPOBEeMblUMKaMK. Kaxaas
AepeBAHHaA feTanb Oblna CneuvanbHo CAenaHa Ang
3TOro wane. YKpalleHus Obinn 3aKazaHbl Y 3HaMEHUTON
KoMmnaHun Bronze de France. Mbl npogymanu Kaxayio
AeTanb oT GyHaaMeHTa Ao Nocyfsl B Lwane. [o-mMoemy MHEHWIO,
MMEHHO 3TO BHUMaHWE K AETaNAM OT/IMYAET HaC OT OCTaSIbHbIX.

Kakyto ponb nrpaet rapmoHna gusanHa n npupoabi?

Cio3aHHa KanessoH: Pewatowyto. ApxuTekTypa Lane MpeKpacHo
BMMCBIBAETCA B OKPY’KAIOLMIA Mer3axk. Mbl cnefosani KoHuenumm
YCTOMUMBOIO Pa3BWTMA Ha KakAOM 3Tamne CTPOUTEeNbCTBA 3haHus,
B TOM 4uMCfe, B Mpouecce WM30AAUMK, YCTAHOBKM BEHTUAALMA U
CBETOAVOAOB C HU3KMM 3HepronoTpebneHnem.

BaxxHo nu 6bino ansa Bac cozgaHne ceeTnoro nomelyeHna?
Cio3aHHa Kanes3oH: HecomHeHHo. ApxutekTypa wane Baltoro
Obina NpPoAymMaHa B 3aBMCMMOCTM OT eCTeCTBEHHOrO OCBELLEHUS.
Ero wurpokre OkHa BbIXOAAT Ha UCKMOUMTENbHYKO NaHopamy MoH-
benb-2p v BepwuHy HdaH-aw-Bunnap v No3BonaioT HanoaHUTL BCe
KOMHaTbl, OT FOCTUHOW 10 6aCCelHa, CONHEUYHBIM CBETOM.

Mnowaab KOMHAT, U B 0COOEHHOCTN FOCTUHOM, BrieyaTnset!
CiozaHHa Kane3soH: [la. bonbluve nNpoCTpaHCTBa - OAWH W3
NPUHLMMNOB HaLel KoHLenumn. HeobblkHOBEHHas BbICOTa MOTOSIKA
[aeT WUCKNYMTENbHOE OLyLeHne NPOCTPaHCTBa. HecmoTpa Ha
370, 3A€Cb OLLYLAETCA YIOTHbIA CTUAb FOPHOTO Lane, B TOM uucne
6narofaps ero MaHcap4HOM YacTu.

Kakum matepuranam v LBeTOBbIM raMMam Bbl OTAaNN
npeanoyteHue?

CiozaHHa KaneszsoH: CBeTnoe AepeBO ABNAETCA AOMUHMPYIOLMM.
Mol BblIOpan enb, 33 ee ecTeCTBEHHbLIN LUBET W KauecTBO, a Takxe
NNCTBEHHWLY. KameHb 3M1eraHTHO [OMOMHAET MArKMe AepeBAHHble
TOHa 1 WepCTAHble TKaHW. [eTanu 13 6pPOH3bl U KOXKK 3aBepLUatoT
aHCaMOIb. Y70 e KacaeTca LBETA, Mbl XOTENM MOMYUNTL FAPMOHUYHYIO
nanuTpy, 6e3 BblUYpPHOCTW, HO OPUrMHANbHYD. Heckonbko HOTOK
KpacHOro ¥ OpPaHXeBOro, YacTO BCTPEUAlOWMXCA B TWOETCKOM
KynbType, YTOHUEHHO pPa30aBNAloT 3feraHTHyl HENTPanbHOCTb
6exeBoro 1 ceporo, LIBETOB KaMHs 11 AepeBa.

Ha yem octaHoBUnCA BbIGOP NocTenbHOro 6enba?

Cto3aHHa Kanes33oH: 2T0 NpoayKUMA NUCKNIOYUTENBHOTO

KayecTBa MWTanbAHCKOM Mapku Beltrami. Bca TkaHb
chenaHa 13 ApeBECHOro BOMOKHA. JTa Matepus He
TOSIbKO OYeHb MPOYHAA, HO U CTOMb XKe MMaAKas, uTo
M Wenk. bonee TOoro, OHa NMO3BONAET €CTeCTBEHHO
perynvpoBaTb TemnepaTypy Tena.

Bce CBETUNBHMKM 1 NaMnbl TakXe 6biin
TWwaTenbHO Nogo6paHbI?
Cio3aHHa KanessoH: [a, Mbl COTpyaHMYaem C CambiMu
NpecTKHbIMKM  Npomn3soauTenaMmu. Bce  HacTonbHble
CBETUMNBHVIKI B STHUYECKOM CTISIE OblN CeNaHbl Ha 3aKa3 ans
otena K2 v wane Baltoro.

Pacckaknte o MHoOroumcneHHbix ¢ortorpaduAx M MONoTHaX,
yKpaLlalowmx CTeHbI Wane.

CiozaHHa KaneszzoH: @oTorpadum Hbiam cenansl No-60bLiei YacTtu
Opepepuikom Jlamene, doTorpadom-cneumanmictom no Mmanau
1 TnbeTy. Ero nopTpeTsl 1 Nen3axu ABAAITCA YacTbio AylM Wane.
KapTuHbl rOCTVMHOWM Obinu CrelmanbHo co3fanbl Ans Baltoro n K2
XypaoxH1kom Quannnom Mwep.

Kakoe nepBoe BnevyatsieHne Bbl XOTUTE A4aTb BallM roctam no
ux npuesgy B Baltoro ?

Cio3aHHa Kane3soH: Mbl XOT1M, UTOBbl OHK YyBCTBOBANW CebA Kak
JOMa, B TO e BPEeMs MMes HeorpaHuueHHbIli OCTyn K yCnyram
BbICOKOK/IACCHOTO OTens. Halla KOHCTaHTHas Lefb - NMoJapuTb UM
KOMGOPT U YIOT,
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ADRENALINE

“VOYAGES DANS LA
REALITE” OU
“SOIS EN FOCUS !”

ECRIT PAR VLADIMIR LANDE, “VOYAGES DANS LA
REALITE” OU “SOIS EN FOCUS !” NOUS ENTRAINE
DANS LE MONDE SILENCIEUX DE L’HIMALAYA.
PLEINS FEUX SUR L'INCROYABLE HISTOIRE DE
SON TETE-A-TETE AVEC L’'EVEREST.

“TRAVELS THROUGH
REALITY”, OR
“GET IN FOCUS!”

WRITTEN BY VLADIMIR LANDE, “TRAVELS

THROUGH REALITY”, OR “GET IN FOCUS!”

PREPARES US FOR THE SILENT WORLD OF
THE HIMALAYAS, SHINING A SPOTLIGHT ON HIS
INCREDIBLE CONFRONTATION WITH EVEREST.

AU SOMMET DU MONDE

15 mai 2006, 11:54, heure tibétaine. Malgré l'altitude de 8848 m
I'Himalaya est étonnamment calme. J'inspire gouliment l'oxygéne
et je m'assois sur la plus haute congere du monde. J'y suis. Je I'ai fait.
Je me laisse le temps d’admirer cet horizon, parsemé de sommets de
neige éternelle et ce ciel presque noir, comme une frontieére invisible
avec l'espace, la ou seuls les avions tracent leur chemin. La fatigue se
fait sentir et I'épuisement est quasi total. Mais quelle énergie spirituelle
venant de 'univers méme, tellement proche qu'on a envie de le toucher.
Je regarde ma montre. Cela fait 5o minutes que je suis ici. Jai
I'impression d'étre aussi rapide qu'en bas, mais a cette altitude, le
moindre mouvement me cotte plusieurs minutes. aventure n’est pas
finie. La descente est aussi dangereuse que l'ascension. D'ailleurs, il est
grand temps de songer a redescendre.

ON TOP OF THE WORLD
15" May 2006, 11:54, Tibet time. Despite the altitude of 8848m, this
Himalaya is astonishingly calm. I greedily inhale oxygen and sit down

on the world’s highest snowdrift. Here I am.I made it. I give myself time
to admire the view, studded with eternally snow-capped summits and
the - almost black - sky, like an invisible boundary with space, where
only aircraft plot their courses. Fatigue makes itself known and the
exhaustion is almost total. But what spiritual energy radiating from the
universe itself! So close you want to touch it.

Ilook at my watch; I've been here for so minutes.Ifeel I'm just as quick
as down below, but at this altitude, the slightest movement takes
me several minutes. The adventure isn't over yet - the descent is as
dangerous as the ascent. It’s time.
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LA DESCENTE

Je régle mon oxygene et fais le premier pas. Je ne sens pas mes jambes.
La montagne m'a tout pris. La descente devrait étre plus facile, mais
elle ne l'est pas. Je croise a nouveau Marco. Allongé par terre, comme
sl se reposait, il semble tellement vivant. En réalité, il s’est momifié.
Marco, c'est un alpiniste slovene qui repose maintenant plus haut que
les autres. Adieu Marco, je dois me dépécher.

Un pas, une dizaine d'inspirations, encore un pas. C'est ca l'effet Everest,
cet aimant géant qui vous tire vers le haut et vous empéche de repartir.
Je pense soudain que voila plus de 24 heures que je n'ai pas donné signe
de vie a mes proches. Je téléphone : « Il y a - inspiration - deux heures -
inspiration - j'étais - inspiration - au sommet - inspiration - Je descends. »
Je raccroche sans attendre la réponse. Chaque seconde m'est précieuse.
Je continue, comme dans un réve, mes sensations sont irréelles. Je suis

THE DESCENT

I adjust my oxygen and take the first step. I can’t feel my legs. The
mountain has taken everything from me. The descent should be easier,
but it isn't. I meet Marco again. Stretched out on the ground, as though
resting, he seems so alive. In fact, he is mummified. Marco is a Slovene
climber who now rests higher than anyone else. Farewell, Marco. I have
to get a move on.

A step, ten breaths, another step. That’s the Everest effect, this giant
magnet that pulls you up to the top then stops you from leaving. It
suddenly occurs to me that it’s been more than 24 hours since I let
anyone know I was still alive. I phone: “Two hours - breath - ago, I was -
breath - at the summit - breath - I'm coming down.”I cut the call without
waiting for a response. Every second is precious.
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conscient, mais je n'ai plus d’émotions. Avant de perdre connaissance,
je réalise qu'un caillou a arraché le tuyau d'oxygéne. Je le remets en
place et je reviens ala vie.

Jarrive dans le camp des alpinistes, et je me sens enfin en sécurité. Il
y a 15 heures que je suis parti d'ici. 9 heures pour monter, 1 heure au
sommet et 5 heures pour descendre. Mais je l'ai fait. La montagne m'a
laissé I'approcher, elle m’a permis de pénétrer dans cette demeure des
Dieux ou les hommes ne sont pas les bienvenus, ou le moindre faux pas
devient fatal.

L’EXPLOIT

Le réveil sonne, il est minuit. C'est le grand jour, je me prépare
méthodiquement et je pars.Lanuit,l'ascension estd’autant
plus dure. Je laisse derriere moi d’autres
alpinistes qui avancent doucement comme
des lucioles dans l'obscurité tibétaine. Le
froid est glacial et j'attends impatiemment
le lever du soleil. Bientdt, il fera plus chaud,
au moins -30°C. Je croise Marco, le gardien
éternel de I'entrée au sommet...

20 inspirations a chaque pas. Mes jambes
ne m'obéissent plus. Je crois apercevoir le sommet. J'ai

souvent entendu que les derniers meétres sont les plus durs,

mais je ne l'ai jamais ressenti. Je ne I'ai jamais vécu. La montagne
prend toutes les forces, détruit toute la volonté. L'ascension de cette
montagne est un exploit. Le dernier pas avant l'arrivée. C'est tout ce
que je peux faire, mais c'est suffisant. Je ne pourrai pas aller plus haut.
Maintenant, tout point de surface de cette planéte se trouve sous mes
pieds. Et j’ai I'impression que, d'ici, je peux, d'un simple mouvement,
sauter sur une autre planete. Au dessus, il n'y a que le ciel, je suis a la
frontiére de I'univers. Et au bout du monde. IK|

I carry on, as though in a dream, my feelings unreal. I am conscious,
yet I have no more emotions. Before passing out, I realise that a rock
has snagged and pulled out the oxygen hose.Ireconnect it and return
to life.

I arrive at the climbers’ camp and finally feel safe. I left here 15 hours
ago. Nine to make the ascent, one at the summit and five to descend.
But I did it. The mountain let me get close, allowed me into this realm
of the Gods where men are not welcome, where the tiniest mistake can
be fatal.

THE INCREDIBLE FEAT
The alarm sounds; it's midnight. This is the big day; I make my
preparations methodically and leave. Night ascents are
even harder.Ileave behind me other climbers
who are gradually making headway, like
fireflies in the Tibetan darkness. The cold is
bitter and I eagerly await the sunrise. Soon, it
will be warmer, at least -30°C. I meet Marco,
the eternal guardian at the gateway to the
summit...
20 breaths for each step. My legs no longer
obey me.Ithink I see the summit. I've often heard that the
last few metres are the hardest, but I've never felt it before.
I've never experienced it. The mountain drains all strength, destroys
all willpower. Climbing this mountain is an incredible feat. The last
step before the top. It is as much as I can do, but it’s enough. I could not
have gone any further. Now, every point on the surface of the Earth is
beneath my feet. And Ifeel that from here, with just a single movement,
I could step onto another planet. Above me there is only sky,I am at the
frontier with the rest of the universe. And at the end of the world. |K|

70 |K| MAGAZINE



ADRENALINE

NYTEWECTBUA B PEAJIbHOCTD
MWinbyadb B OOKYCE!

B cBoeli kKHure «[lyTewwectena B peansHocTb unn byab B okycel»
Bnagumnp JlaHpge yBnekaeT uuTatenA B TaWHCTBEHHbIN MUP
lwmanawn. YguButenbHaa uctopus ero HesabbiBaemMon BCTpeun ¢
dBepecTom.

HA BEPLUMHE MUPA

15 maa 2006 roga. 11 vacoB 54 MUHyTbl MO TMOETCKOMY BpEMEHM.
B lumanasx 6bino Ha pPeakoCcTb TWXO, Oe3BeTPeHHO, He CMOTPA Ha
HEBEPOATHYIO BbICOTY B 8848 M.

*KaaHo BObIxato CriacuTenbHbI KMCNoPOoA 13 6anioHa, CaxkyCb BEPXOM Ha
3TOT, Cambli4 BLICOKMI B M1pe Cyrpob. BoT 1 BCE. Heyxenn gobpanmce?
Hey»xenv no3agm Bce MyUYeHma akkNMMaT3aLmm, CIOXHOCTM NEePEXOAOB,
onacHble MPUKIIOYERMA, OxMaaHne norogel? Ho A He aymato 06 3Tom.
Mepeno mHow TrbeT. o Kyaa xBaTaeT a3, BUAHbI MPALbl TMMaNancKkmx
rop, 3aCHeXEeHHble BepLIMHbL. BUAMMOCTb — KunomeTpos cTo. Hebo
ChHee, TéMHoe. 10 CyTW, Mbl YKe MOYTM UTO B KOCMOCE, B €r0 HUMKHMX
cnosx. LLyTka nv, Ha 3TKX BbICOTax NeTaloT CamMONéEThI!

MAHYN Ha yacbl. Mbl 30ech yxke 50 MUHYT 3aropaem. 310 ewé ofHa v3
0COBEHHOCTEN BbICOKOTOPHOrO anbrnuHmM3Ma. Tebe KakeTcs, yTo BCE
Kak OBblYHO, UTO Thl OBICTP, TAKKE KaK M BHW3Y, HO Ha CaMOM ferne BCé
He Tak. [pocTelillee TeNOABUKEHME, KOTOPOE BHIM3Y Mbl HE 3aMEYAEM,
Hanpvmep, pPaccTerHyTb KapMaH, CHATb WM HaAeTb PyKaBuLy, 3A4ecb
3aHVMAET HECKONbKO MUHYT. MO3r HejonoyyaeT KUCI0POA, HECMOTPA
Ha 6anMoHbI, M MO3TOMY «TOPMO3MT», SKOHOMS OeCLEHHbIN ra3 Ana ApYyrux
MKU3HEHHO BaXKHbIX OPraHOB.

lNopa cMaTbIBaTbCA OTCIOAA. 3aCUAeNCh.

cnycK

MpolanbHbin B3rNaa. Jenaem nepsbie warn. Horn abcomoTHO BaTHblE.
[opa 3abpana noutn BC. MNpeacTasnaio cebs aBToMOOUIEM, Y KOTOPOro
KOHUMNCA B 6eH3MH. [JonkHO 6biTb nerve?! Beab BHM3 naém! Bnepsble 3a
LecTb AHewn, BHW3. Ho HeT, He nerve.

BoT y»e 1 Mapko. Kak x1BoW. [1pocTo npunér oTaoxHy Tb. [103a JOBOMBHO
ecTecTBeHHan. ONépcA Ha NNOKOTb U, Kak MHE NOKa3anoch, MOrALbIBAET B
TMOEeTCKyto Aanb. Ha camom fene, 3a rof oH Mymmdrumpoanca. Mapko —
anbnuHUcT 13 CnoseHun. Tenepb BOT, MapKo 0OMTAET Bbillie BCEX B MUPE.
CTOpOXUT 3Ty BeNMKyto ropy. Npowan Mapko. Ham Hy»KHO crelumTb.
War. decATok aBOVMHbIX BAOXOB. EWEé war. Bot oH addekT IsepecTta. ToT
0COObI MArHWT, CNPATAHHDBIN Ha BEPLLUMHE, CHavana noMoran Ham WaTy,
MaHwWN BBEPX. Tenepb OH e He XOUeT HaC Tak MPOCTO OTMyCKaTb.

N TyT A BCNommHato. A Befib 6onee CyToK He 3BOHMIT HUKOMY. Ha MHY THOM
OTAblxe [OCTal0 M3-NMOA TPEX OLEXEK CBOW CMyTHWUKOBLIM TenedoH,
BblaaBnMBato 13 cedn: «[1Ba BAOX, BAOX, Yaca, BAOX, KaLllesb, Kallenb, BAOX,
Ha3af, BAOX, BOOX, BAOX, Obl BAOX, BAOX KaLLeNb, Kallenb, Ha BAOX, BAOX,
BeplumHe. CrycKa... BAOX, Kalenb». OOpbiBal0 3BOHOK, HE AOMWAAACh
otBeTa. fl BbINONHWA CBOW JOAT MO OTHOWEHMIO K HUM, 1 MHE Heyero
TEPATH NILLHWE CEKYHABI.

Moy kak Bo cHe. OulylleHna He oueHb peanbHble. Co3HaHKe Bpoae Obl
paboTaeT, B NOM CWAbl, HO SMOLMIA HUKaKMX. [POTUCKMBAACH MEXIY
KaMHel Ha TpeTber CTyNeHu, NepecTato Nosyyatb Kucnopod. [Jo nonHom

OTK/IOYKM  CO3HAHWA YCMEeBald MOHATb, UTO BbICTYMAIOWMWIA  KameHb
CAEPHYN KNCNOPOAHbIV LLAAHT C MO MacKi. BCTaBNAIO WNaHT Ha MeCTo.
OxuBato.

[lo nanatkn meTpoB cTo. Horu 3anneTatotca. 1 caenan 3t1o. A caenan 31o
BMecTe ¢ Topoit. fopa nycTuna K cebe 1 OTnyCcTUNa obpaTHO. Te, KTO He
3HaET, rAe HaXOAMTCA YETKaA rPaHNLLa MEXAY KM3HbBIO 1 CMEPTBIO, MOTYT
NOBEPUTb MHE Ha CJI0BO, 3Ta MPaHMLa HaxoamTca Ha Bbicote 8000 m.
Bbile — Tepputopurs 0butaHma boros. Bbille — 6paTckas mMormna asyx
COTEH anbMUHUCTOB CO BCEro Mupa. Ham Tyfa BoobLe To, Henb3A. A YK
ECAV NPULWAWK, TO HE HY>KHO 3M10yNOTPEONAT FOCTENPUUMCTBOM, HY>KHO,
He NpuBneKas BHUMaHWA X03aeB 30HbI, ObICTPEHBKO BalUTb BHU3.

noasur

B nonHoub noabém. Kaxetca sbicnanca. CTapT B HOYb. 10 HOUHOMY
narepto, B pasHblx HanpaBneHusx, ABMKYTCA CBETAAUYKM. ITO HanobHble
boHapukn BocxoauTenei. Bopyr xaoTnyeckoe ABMKEHNE 3aKaHUYMBAETCA,
BCE CBETNAYKM HAaUMHAIOT ABWUraTbCA APYr 3a APYrom, B OAHY SIMHMIO.
3HauWT, anbMUHUCTbI NPUCTErHYNNCH K HEBUAMMOW B TEMHOTE BEPEBKE.
BcTaém 1 Mbl B KoHeL, 3Tol ouepean. PaboTa Hauyanace.

BoT 1 nepBas cTyneHb. Ckana He Bblle AeCATN METPOB. Ham, Ha nepBbii
B3rnAn, nosesno. Ouepean He 6bino. VIMeHHO 3aecb s rof Ha3aj
BbIHY>k[leH Obl1 MoBepHyThb. Ho celtuac apyroe Aeno, C a3apTom Mpém
KO BTOpOW CTyneHu. BTopada cTyneHb. Camoe CNoXHOEe MeCTo Ha BCEM
MapLIpyTe. Y3Knii Kynyapuuk Mexay KamHew, ellé Kakme-To HempuATHbIe
KaMHY, B [OBEPLWEHNM BEPTMKaNbHAA [l0paneBas NeceHKa BbiCOTO
METPOB CeMb. YenoBek nATb — WecCTb CTONNUAKCH. ITO HaAoNro. Xonog
npobpan o KocTei. TeMHO ellé, ckopee Bbl CoNHLE. MNocTeneHHo Bo3ayX
M BEPLUMHbI CepeloT, MOTOM CBeTNeoT. M BOPYr, Ha KameHb NOXWTCA
KENTBIM APKUIA 3aluUMK. ITO NepBbi Nyy conHua. Ckopo noTensneet.
Hanpwvmep, 40 MUHYC TpUaLATU.

Mpoxognm TpeTbto CTyneHb. Hap Heit, YyTb B CTOpPOHE OT TPOMbl,
CTOpOXUT ropy Mapko. lof ero He Braan. Ha obpaTHoM NyTv MOAOUAEM,
a cenvac sepx!

Kaxxabli war — ABaAaUaTb BAOXOB. HEOAHOKPATHO uMTan Npo nocneaHune
HecKoHeuHble MeTpbl K BeplivHe. Ho He npeAcTaBnaAsn, He YyBCTBOBAN,
Kak 3To ObiBaeT. /1 BOT, 338 HECKOMBKO WAroB [0 BEPWWHbI, ellé aaxe
He CTYNMB Ha Heé, a TONbKO MAAA Ha 3TOT BOMAENeHHbI Cyrpob, A
NOHMMAI0, UTO BOCXOXKAEHME Ha 3Ty ropy — 3TO MOABUM Al He nobAto
CNOBO NOABUT, TeM Hoslee Mo OTHOWEHWIO K cebe, HO 3TO dakT. Ha a1y
ropy Hemnb3A 3alTW, Urpardy, «MUMO MPOXOAsA». Bce KTO Obin Tam -
repov. Bce KTO 6bl1 Tam — cunbHble AyXoM. MyduTenbHble nocieaHue
warn. MegneHHO pPacnpPAMAAICE BO BECb POCT, MaKCVMMabHO MbITasaCh
COOTBETCTBOBATb TOPXKECTBEHHOCTU MOMEHTa. Jlvliaa cebs MeuTbl,
HaBaNMBAIOCh BCEM KOPMYCOM Ha MPO3pPauHyto CTeHy, OTAENAIOLLYO
MeHA OT uenu. MNocneaHnii war Bnepén U HEMHOro BBEPX. JTO BCE, HA
YTO A CNOCOBEH, HO 3TOrO JOCTATOYHO. Bbille UATK Hekyaa. JTiobas Touka
MOBEPXHOCTW STOW 3€/1IEHOW MIIaHETbl HAXOAMTCA Cenyac HUXe KOLEeK Ha
Hawmx 6OTUHKaX. KaxeTcs, AOCTaTOYHO OTTOMKHYTbCA Cenvyac Horamm
NOCUbHEE, N MOXHO MEPEnPbIrHYTb Ha COCeAHIo NnaHeTy. Hag Hamn
TONbKO HEBO. Mbl Ha rpaHuLie Kocmoca. Mbl Ha Kpato 3emnu.
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CES CHAMPIONS
DISCRETS

ILS EXCELLENT DANS DES DISCIPLINES SPORTIVES QUI, S| ELLES
NE SONT PAS TOUT A FAIT CONFIDENTIELLES, MERITERAIENT
D’ETRE DAVANTAGE MEDIATISEES. PLEIN FEU SUR DEUX
SPORTIFS DE HAUT NIVEAU QUI TUTOIENT DES SOMMETS.

lle n’a que 17 ans, est championne de France 2013 de sa
spécialité et fait figure de pionniere dans une discipline
qui va entrer pour la premiére fois dans l'histoire des
Jeux Olympiques, en 2014 a Sotchi. Pour Léa Lemare, tout
commence tres tot, a I'age ou l'on apprend a lire. Elle fait
alors partie du Groupe Evolution au club des
sports d’Albertville. « J'ai immédiatement
adoré le saut a ski. Voler, c’était grisant. »
Encore poussine, elle remporte ses premiers
succes. En 2012, elle s’est classée quatrieme
a Innsbruck, aux Jeux de la Jeunesse. Une
belle entrée en matiere qui lui ouvre toute
grande les portes de l'avenir. Son futur
immeédiat se situe en Russie. Iront a Sotchi
les 30 meilleures du classement de la
Coupe du Monde. Léa pointe actuellement
en quatriéme position. « Participer aux JO,
c’est bien sir envisager une médaille. »
Les sacrifices ? « On ne peut pas les éviter,
c’est un choix.» En attendant de boucler ses
bagages, elle enchaine les journées d'une
sportive de haut niveau ; pas ou trés peu
de moments de repos dans cette existence
dédiée a la performance et au don de soi.
La contrepartie est parfois a la mesure de
l'engagement : « Mon meilleur souvenir
reste incontestablement notre place de
3eme a Courchevel lors de la Coupe du i
Monde. Je faisais alors équipe avec Coline L-¢aLemare
Mattel, Nicolas Mayer et Vincent Descombes Sevoi. »

A MODEST PAIR
OF CHAMPIONS

THEY EXCEL IN SPORTING DISCIPLINES WHICH, THOUGH NOT
TOTALLY IGNORED BY THE GENERAL PUBLIC, DESERVE TO
ATTRACT MORE MEDIA ATTENTION. WE TURN THE SPOTLIGHT ON
TWO TOP-LEVEL ATHLETES AT THE HEIGHT OF THEIR POWERS.

ged only 17, she won the French championship in her
speciality this year and is a pioneer in a discipline which
will feature in the Olympic Games for the very first time
at Sotchi in 2014. It all began when she was very young,
when most children are learning to read. She was then
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a member of the Albertville sports club, and
in particular of the “Improvers” group. “I
immediately fell in love with ski-jumping.
Flying through the air is an intoxicating
experience.” Léa had her first taste of success
while stilla youngster.In2012,she wasranked
fourth in the Youth Olympic Games (YOG) in
Innsbruck. A flying start, which opened up
many doors for her. Her immediate future
is being played out in Russia. The top thirty
in the World Championship will be invited
to compete in Sotchi. Léa is currently ranked
fourth. “Taking part in the Olympic Games
of course means the chance of a medal.” And
what about sacrifice? “Sacrifice is inevitable,
it'’s something you choose.” While waiting to
pack her bags, Léalives thelife of a top athlete
day by day; there are very few moments for
relaxation in a life devoted to high-octane
performance and demanding complete
dedication. But the rewards sometimes make
it all worthwhile: “My best experience was
undoubtedly our third place at Courchevel in
the World Cup. I was part of the team with

Coline Mattel, Nicolas Mayer and Vincent Descombes Sevoi.”
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UN SPORT COMPLET

Pour Mathéo Jacquemoud, lui aussi sportif
de haut niveau, pas de JO en vue, le ski
alpinisme n'est pas encore olympique. « Je
ne pratique pas un sport ou l'on gagne
beaucoup d’argent. Mais nous sommes
tous des passionnés. » Sur des spatules des
I'age de 2 ans, il commence le ski alpinisme
avec son pere et sa sceur, alors qu’'il n'a que
7 ans. Aujourd’hui licencié a Courchevel
Sports Alpinisme, il s'impose entre 1sh a
3oh de pratique, « Avec des séances longues
en endurance, vélo, alpinisme, marche,
VTT, et d’autres plus courtes et intensives,
comme la course a pied ou le ski roue.
Sans oublier le renforcement musculaire
et I'escalade. » Adepte d'un sport méconnu
Mathéo Jacquemoud s’est classé 2eme
de la Coupe du Monde 2012/2013, 2e¢me
des derniers Championnats du Monde en individuel et 2eme encore
des Championnats du Monde Espoir. Mais il est aussi monté par
deux fois sur la plus haute marche du podium : par équipe lors des
Championnats du Monde 2013 et seul, aux Championnats du Monde
Espoir 2013 Vertical Race. |K|

I
Mathéo Jacquemoud

AN ALL-ROUND SPORT

Mathéo Jacquemoud is also a top-class
athlete, but unfortunately with no Olympic
prospects at present. Alpine skiing, his
discipline, is not yet on the Olympic menu.
“This is not a sport you take up to earn
a lot of money. But we all love what we
do.” Having first donned skis at the age of
two, Mathéo began Alpine skiing with his
father and sister when he was just seven.
Now a graduate of Courchevel Sports
Alpinisme, he puts himself through fifteen
to thirty hours of training sessions, “With
long endurance sessions, cycling, walking,
mountain-biking, as well as shorter, more
intensive activities, such as running and
roller-skiing. Not forgetting body-building
and rock-climbing.” Practising a not widely
known sport, Mathéo Jacquemoud was
ranked 2nd in the 2012/2013 World Cup, 2nd in the most recent World
Championships in the individual section, and 2nd again in the U20
World Championships. But he also has two gold medals to his credit,
won in the 2013 World Championship team event and, on his own
account, in the 2013 U20 World Championship Vertical Race. |KI
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LEMARE

Née le 21 juin 1996 a
Albertville

Taille: 1,68 m

Ses musiques préférées :
Bakermat et Asaf Avidan
Son film préféré :

Into the wild

Quand elle n’est pas sur des skis : elle fait du surf

Ce gu’elle pense de Courchevel : « Une super station ! L'un des
meilleurs endroits dans le monde pour pratiquer le saut a ski. »

Born 21 June 1996 in Albertville

Height : 1,68 m

The music she likes:

Bakermat and Asaf Avidan

Her favourite film: Into the wild

When she is not skiing: she enjoys surfing

What she thinks of Courchevel: « A fantastic resort! One of the
best places in the world to practise ski-jumping! »

MATHEO
JACQUEMOUD

Né le: 17 juillet 1990 dans
une ambulance, dans le
Triéve.

Taille : 1,74 m.

Ses musiques préférées :
Manau et La Tribu de Dana.
Son film préféré : Les
bronzés font du ski.
Quand il n’est pas sur des skis : il fait de I'alpinisme, du vélo de
route, de la course a pied.

Ce qu’il pense de Courchevel : « Une station au top ! Qui est
motivée et s’investit énormément dans le ski alpinisme. »

Born 17 July 1990 in an ambulance, in the Triéve region.

Height : 1,74 m

The music she likes: Manau and La Tribu de Dana

His favourite film: Les bronzés font du ski

When he is not skiing: he enjoys climbing, road-racing (cycling)
and running.

What he thinks of Courchevel: « It’s a top resort. It has invested
heavily in Alpine skiing. »

74 |K| MAGAZINE



RUE DU ROCHER 73120 COURCHEVEL 1850 +334 79 24 5912

DISCOVER THE HAIR & JEWEL RECREATION AT WWW.GRAFFDIAMONDS.COM




=a - Courchevel 1850

~Lixceplional chalet for sale.
— Courchevel 1850



PRESTIGE

Informations : Hotel Le K2 - Prestige Property
Tel : +33(0)4 79 01 38 18 - E-mail : contact@prestige-property.eu







KIDS

LE GRAND CIRQUE BLANC, ILS ADORENT. DES PREMIERES
BATAILLES DE BOULES DE NEIGE JUSQU’'A L'OBTENTION DE
L’ETOILE D’OR, LES ENFANTS TROUVENT A COURCHEVEL DES
TERRAINS DE JEUX A LEUR IMAGE : MULTIPLES ET VARIES.

‘est sans doute tout le charme de cette station : offrir
a chacun les moyens de profiter pleinement des joies
des sports d’hiver. Avec 19 pistes d’initiation (dont 6
espaces protégés), 35 pistes bleues, 34 rouges, 8 noires,
quelque 800 moniteurs répartis dans les 3 ESF (Ecole de
Ski Francais) et parlant une douzaine de langues, la station s'impose
comme the place to be a l'arrivée des premiers flocons. Les enfants
y sont rois et, des leur plus jeune age, on s'inquiete de leur proposer
des activités dédiées. La preuve avec le BB ski, qui, a partir de 18 mois,
offre aux tout-petits une approche douce et rassurante, avec un
encadrement ultra qualifié et un matériel adapté.
De 2 a 5 ans, plusieurs rendez-vous les attendent : La Maison des
Enfants a1550 et1650,des structures ESF entierement aménagées pour
eux. Mais aussile Village des Enfants, situé a proximité du centre de la
station, et qui reste, a ce jour, le plus grand domaine skiable sécurisé
du monde. Christophe Normand, directeur de I'ESF 1850, parle d’« Une
meéthode novatrice, qui permet a chaque enfant de progresser a son
rythme, une pédagogie privilégiant le plaisir, et 'occasion, a partirde 3
ans, de découvrir, de s’initier et de savourer la glisse en toute sécurité,
avec des moniteurs spécialisés. »

THEY JUST LOVE THE SNOWY MOUNTAIN SETTING. FROM THEIR
FIRST SNOWBALL FIGHTS TO THE AWARD OF THEIR ETOILE
D’OR SKIING BADGE, COURCHEVEL PROVIDES CHILDREN WITH
FUN FACILITIES GEARED TO THEIR MANY AND VARIED NEEDS.

his is undoubtedly the resort’s great strength: it enables
each individual to experience the joys of winter sports
to the full. With 19 beginners’ runs (6 of them fully
protected), 35 blue, 34 red and 8 black runs, and 8oo0
instructors staffing the three French Ski Schools (Ecole
de Ski Francais / ESF), who between them speak a dozen languages,
the resort stands out as the place to be once the snow begins to fall.
Children are the central focus, and every effort is made to organize
dedicated activities for them, starting very young. From the age of 18
months, the BB Ski facility offers a gentle and encouraging approach,
with highly qualified staff and appropriate equipment.
From ages two to five, they have a number of options, in particular the
Maison des Enfants at 1550 and 1650, which are ESF facilities entirely
designed with children’s needs in mind. Then there is the Village des
Enfants, in a very central location, which is still the largest protected
skiing area in the world. According to Christophe Normand, director
of the ESF 1850, they have adopted “an innovative method which
enables each child to progress at his or her own pace. The accent is on
enjoyment and, from the age of three, children have the opportunity
to discover, learn and take pleasure in skiing in total safety with
specialized instructors.”
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KIDS

FAIRE DE CHAQUE
JOUR UNE FETE, TEL
~ EST LE CHALLENGE =
DES MONITEURS e his\t s

DES ESF.

MAKING EACH
DAY A FESTIVE

L’AVENTURE AU QUOTIDIEN

Animer la station et faire de chaque
jour une féte, cest le challenge des
responsables et des moniteurs des ESF. Se
joignent a eux, dans un méme esprit de
sportivité et de convivialité, les membres
de l'équipe de Courchevel Aventure.
« Nous avons, avec I'ESF et les 3 Vallées,
une volonté commune de regrouper nos savoir-faire et de développer
des activités et des événements au sens large du terme. Avec, pour
une clientéle haut de gamme, des programmes sur mesure », explique
Fabrice Perez, co-gérant de Courchevel Aventure. A partir de 4 ans,
seul ou en famille, 'enfant peut découvrir un monde et des pratiques
inconnus. Il s'initiera, sur les genoux du conducteur, a la conduite de
chenillettes.

Dés 5 ans, il pourra piloter une voiture de modélisme sur glace (une
nouveauté 2013) et voir son bolide atteindre les 6 km/h. Electriques et
sans nuisance, ces engins dignes du Trophée Andros peuvent rouler
jusqu’a 100 km/h quand ils sont entre les mains d’adultes. L'initiation
ala motoneige se fait a partir de 6 ans, sur un circuit balisé et sécurisé,
a l'altiport, avec casques obligatoires. Les pré-ados bénéficient, eux,
d’un circuit plus long et de machines plus performantes.

Tres prisée aussi, la descente en luge depuis l'altiport dure de
15 a 45 minutes et se pratique seul ou en duo (dés 8 ans), encadrée

OCCASION: THIS IS
THE CHALLENGED
FACING THE ESF
INSTRUCTORS.

ADVENTURE ON A DAILY BASIS
Bringing excitement to the resort and
making each day a festive occasion: this
isthe challenged facing the ESF managers
and instructors. In fostering sporting
activity and a friendly atmosphere,
they are supported by the members
of the Courchevel Aventure team. “In
conjunction with the ESF and the 3 Vallées, we aim to share expertise
and develop events and activities in the broadest possible sense.
We design bespoke programmes for a top-end clientele”, explains
Fabrice Perez, joint-manager of Courchevel Aventure. From the age
of four, alone or with family members, children are introduced to a
completely new world. Sitting on the driver’s knees, they can learn
to drive a snowcat. From the age of five, they can drive a model car
on ice (an activity first introduced in 2013), reaching a top speed of
4 m.p.h. These pollution-free electric vehicles, worthy of the Andros
Trophy, can reach 60 m.p.h. with an adult at the wheel. Children begin
driving snow-bikes from the age of six, on a marked-out and protected
circuit at the altiport (mountain airfield); the wearing of helmets is
obligatory. For pre-adolescents, there is a longer circuit and higher-
performance machines to master.

Also very popular is the tobogganing run. Starting from the altiport,
the descent — solo or in pairs takes between 15 and 45 minutes.

80 |K| MAGAZINE




KIDS

‘Eﬂila

L 4
par des moniteurs en motoneige. Les @
inconditionnels de la glisse opteront sans
doute pour le cocktail Multiglisse, « Une
vraie aventure familiale », précise Fabrice
Perez, et qui multiplie les plaisirs : luge, ‘
airboard, snake glisse, trotiskis et chocolat
chaud ala cabane du biicheron. Plus confidentielle, I'initiation

aux chiens de traineau se pratique sur circuit et chaque enfant agé
de 10 ans peut se réver musher dans le Grand Nord le temps d'une
promenade. Verra-t-on fleurir des igloos ici et 1a & Courchevel ? Leur
construction sera l'ceuvre de petits esquimaux en herbe qui gotiteront
ensuite dans leur maison de glace : des habitations 100 % écolo
présentes aux abords des hotels qui en feront la demande. Quant aux
anniversaires, organisés en petit comité (30 personnes maximum),
ils se fétent dans une yourte durant 'apres-midi et s’accompagnent
d’activités, telles que la motoneige, les descentes sur des engins
incroyables, la conduite de véritables chenillettes...

Mais, quelle que soit l'activité, la sécurité reste omniprésente et les
professionnels, qu’ils appartiennent a I'ESF ou a Courchevel Aventure,
ne manquent jamais de sensibiliser leurs éléves ou leurs petits clients
aux regles de bonne conduite et de prudence au quotidien. « Nous
avons aussi un role d'éducateur et il ne faut rien négliger », précise
Christophe Normand. Partant de 13, place aux rires et aux moments de
bonheur partagés.

N

UDree2 iy
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Participants must be eight years old
and are monitored by instructors on
snow-bikes. The keenest winter sports
enthusiasts will no doubt opt for the Multiglisse
cocktail — “a real family adventure”, according to
Fabrice Perez, - comprising tobogganing, air-boarding,
snake glisse (snake like interconnected sledges), ski scooter and,
hot chocolate in the woodcutter’s cabin. For more limited numbers,
there is a dog-sledding circuit, where children aged 10 and over can
get a feel for the sport and dream of being mushers in the Far North.
Shall we see igloos popping up here and there at Courchevel? The idea
is to have them built by budding eskimos who will then be able to
take tea in their ice house: 100% environmentally friendly dwellings
in the vicinity of hotels which apply for planning permission!
Birthday parties, for up to 30 guests, are organized in a yurt. The
festivities take place in the afternoon and are accompanied by
such activities as snow-biking, descents on amazing machines, and
snowcat driving...
But, no matter what the activity, safety is a prime concern and the
organizers, whether ESF staff or members of the Courchevel Aventure
team, are always on hand to make their young charges aware of
hazards and train them in the rules of appropriate behaviour. “Our
role is also an educational one and every detail must be attended
to”, explains Christophe Normand. A good foundation for plenty of
laughter and times of shared happiness.
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CET HOTEL OU LES ENFANTS SONT ROIS

Les adultes y apprécient la décoration, le service et cet art de vivre
la montagne, qui associe habilement luxe et authenticité. Les plus
jeunes ? Ils sont chez eux au K2 | « C'est trop bien ! », leur expression
favorite, résume parfaitement ce qu'ils ressentent. Parce qu’ils sont
ici considérés comme des clients a part entiere - et que le bonheur de
leurs parents passe aussi et d’abord par le leur - tout est mis en ceuvre
pour les occuper, les amuser, les étonner, les emmener a la découverte
d’'univers inconnus. La Kids Zone leur est dédiée. Y entrer, c’'est passer
del'autre c6té du miroir. Les plus petits peuvent s'essayer al'ascension
de la mythique montagne « K2 », reproduite en miniature et, arrivés
au sommet, la dévaler via un toboggan. Les explorateurs en herbe
tentent I'expédition dans une grotte magique et deviennent, l'espace
d'un moment, de grands aventuriers. Les adolescents, quant a eux,
disposent d'un espace avec jeux vidéo et simulateurs équipés de
triples écrans, mais aussi d'un studio d’enregistrement et d'un dance
floor sensoriel. Pour tous, et en fonction de leur age, le K2 organise
des ateliers (création de masques, personnalisation d'objets, peinture
avec les mains, jeux de construction, initiation a des tours de magie
ou de sculpture sur ballons avec Jean-Sébastien le magicien...). Au
programme de ces réjouissances quotidiennes, jeux interactifs,
spectacles, visionnages de films d’animation tres récents... le tout
organisé et encadré par un animateur professionnel. Si la Kids Zone
reste « le » lieu de rendez-vous privilégié des enfants, ils se retrouvent
également au K'baret, un espace entierement modulable qui se
transforme a volonté en salle de cinéma, en night-club ou en salle de
spectacles. Incontournable pour organiser ces petits moments de la
vie qui font les grands souvenirs, comme les anniversaires.

Pour ceux qui ressentent le besoin de se dépenser, I'Hétel K2 et son
animateur sportif organisent des jeux a la piscine, des courses de
voitures radiocommandées, mais aussi des sorties en raquettes ou en
ski de randonnée en famille. Et, parce qu'on peut étre un enfant du
XXI¢ siecle et gotter aux plaisirs d'autrefois, la caleche de I'hotel les
emmene dans une balade féérique et un peu hors du temps. |K|
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A HOTEL WHERE CHILDREN ARE KING

Adults appreciate the hotel’s décor, service and refined style of
mountain living, a successful combination of luxury and authenticity.
But what about the younger generation? They are also very much
at home at K2. “It’s just great!”, their favourite expression, sums up
their feelings on the matter. Because they are regarded as guests in
their own right (and their parent’s sense of well-being is dependent
on their own), everything is done to occupy and entertain them, take
them by surprise and introduce them to an unknown world.

They have their own dedicated Kids Zone, where they enjoy a kind
of through-the-looking-glass experience. The youngest can attempt
to climb the mythical K2, here reproduced in miniature, and, when
they reach the summit, toboggan down again. Budding explorers go
on expedition to a magic cave, becoming great adventurers for the
duration. Adolescents have their own space, with video games and
triple-screen simulators, as well as a recording studio and a touchy-
feely dance floor.

For all of them, K2 organizes age-related workshops (mask-
making, giving a personal twist to various artefacts, hand-painting,
construction games, learning magic tricks, or balloon sculpture
with Jean-Sébastien, the resident magician...). The daily programme
includes interactive games, shows, and the screening of the latest
cartoon films... all organized by a professional activity leader.
Although Kids Zone is the primary children’s rendezvous, they
also meet up at the K'baret, an area of modular design that can be
transformed into a cinema hall, night-club or auditorium with stage.
Just the place for organizing the kind of events they will always
remember, or birthday parties.

For those in need of physical activity, the K2 Hotel and its sports coach
organize games in the swimming pool and radio-controlled car races,
as well as snow-shoeing excursions and family rambles.

And because it is possible to be a child of the 21st century and enjoy
the pleasures of yesteryear, the hotel’s horse-drawn carriage is there
to take them on timeless fairy-tale rides. |K|
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PASCALE LAINE, DIRECTRICE DU VILLAGE DES ENFANTS

ES DE LA
ENFANTS

ki de Courchevel
el de la montagne
” Les enfants, elle les
age des Enfants, c’est
jourd’hui, elle supervise
On, I'entretien des espaces
nfants les recoit dés 3 ans
BB ski. Le but, pour tous ceux
autonome dans des conditions
t concu et équipé pour eux. « En

et de ses capacités

Pascale Lainé, « cette

sur l'apprentissage des

telles que le chasse-

=
rc‘| parfois impressionnante
s 1 a :B agréablement surpris. »
i
e c‘_. tous des champions en
H timorés, appréhendent

. -1 leurs parents que de
Pascale Lainé se veut
e d’expérience. « Les

portent une attention
presque maternelle, a
d’autant plus qu’ils se
e relation de confiance et un sentiment de sécurité. D’ailleurs,
environnement se fasse dans les meilleures conditions, la journée
2s enfants comme leurs parents profitent alors pleinement de leur
2 ternir I'expérience, la dynamique directrice du Village des Enfants se
gpensables au bien-étre des plus jeunes. Notamment en ce qui concerne
nt étre confortables. Les marques de sport rivalisent d’'imagination pour
atique du ski. Le port du casque est vivement conseillé. Quant aux lunettes
impératives. Autre chose : le matériel doit étre adapté au niveau de I'enfant. »
tendance a l'oublier -, 'alimentation du petit sportif ne doit pas étre laissée au
nfants lui propose une collation pendant son cours. Enfin, et c’est la monitrice
gue la femme qui parle : « Pour que les premiers instants sur les skis soient une
d’avec les parents ne soient pas trop pénible, il est nécessaire de mettre I'accent
dratique du ski. »

PASCALE LAINE, DIRECTOR OF THE CHILDREN'’S VILLAGE

ER TITLE, NOTHING IN HER MODE OF DRESS SETS HER APART FROM THE RESORT’S
ADERS. MEET A GREAT MOUNTAIN LOVER, A WOMAN WHO HAS A WONDERFUL RAPPORT
DREN.

alified ski instructor, specialised in teaching children. | began my career at the Courchevel Ski School,
orked during my holidays when | was still a student. In the end, the call of the mountains won the day...”
§ how Pascale Lainé sums up what we might call her vocation. She has worked alongside children for years
the reason she agreed to take on the job of running the Children’s Village was “to learn another aspect of
e profession and oversee the next stage of the Village’s development”. She now supervises everything: the
eception of the children (and their parents), the créche/day nursery, the catering arrangements, the maintenance
of the play areas. An essential rendezvous for these blond-haired cherubs, the Village takes children from the
age of three, and even organises individual sessions for younger ones (from 18 months), known as “BB ski”
lessons. The aim is to ensure that all who come to the Village are introduced to the pleasures of winter sports
and learn to fend for themselves, all in an environment that is totally safe, reassuring and specially designed and
equipped for them. “Depending on the individual child and his or her physical abilities”, explains Pascale Lainé,
“these introductory sessions will include basic techniques such as snowploughing... Their progress is sometimes
impressive and their parents are pleasantly surprised.”

YES BUT...

Not all children are budding champions and the more fearful are just as apprehensive about leaving their parents
as putting on a pair of skis. Pascale Lainé tries to be reassuring. A matter of experience. “Ski instructors adopt
an almost maternal/ paternal attitude, paying special attention to each child, especially those who show signs
of fear. Their aim is to establish a relationship of trust and inspire confidence and a sense of security. And to
create the best possible conditions for learning to ski and exploring this new environment, the day often begins
with some games.” Feeling secure, the children and their parents can then make the most of their holiday. And
to ensure that nothing occurs to spoil the enjoyment, the dynamic director of the Children’s Village points out a
few thing that are essential to a child’s well-being. Particularly where clothing is concerned: “Their clothes must
be comfortable. The sportswear firms nowadays vie with one another in offering textiles suitable for skiing. We
would strongly recommend that children wear a helmet. Sun glasses and sun creams are also basic essentials.
And another thing: the equipment must be appropriate to the child’s level of ability.” Another important point
which is sometimes overlooked: the young athlete’s diet should not be left to chance, even though the Children’s
Village provides each child with a tasty snack in the course of the session. Finally (and here Pascale speaks as
both a specialised ski instructor and a woman): “If a child’s introduction to skiing is to be a success, and the
separation from his or her parents not too painful, it is vital to put the emphasis on the fun aspect of the sport.”
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LOETCKOE LIAPCTBO

B Kypesene geteln xayT yBeKkaTenbHble NPUKIoYeHsA. 34ecb eCTb
BCe, UTOObl ManeHbKue MyTelleCTBEHHUKX MPOBEeN He3abbiBaemble
KaHWKYJIbl 1 MO-HACTOALLEMY NOMOOUIM 3UMHMIN CMIOPT. 19 yuebHbIX
Tpacc (B Tu. 6 6e30MacHbIX 30H), 35 CMHUX TPacc, 34 KpacHbIx, 8
yepHbIX 1 800 MHCTPYKTOPOB, FOBOPALLKMX Ha 12 A3bIKax.

Ona manbiwen ¢ 18 mec. npeanaraloTca MoAroTOBUTENbHbBIE YPOKM
KaTaHWA Ha nbikax, BB ski. [ina getelr ¢ 2 no 5 net 8 Kypuwesene 1550
1 1650 OTKpbITbI CRelunanbHble AeTCKne LeHTpbl. JeTckasa [epeBHs,
PaCMONOXEHHAA B LUEHTPE KypopTa, ABNAETCA KPYMHENLWEN B MUPE
6e30MacHOM rOPHOSbBIXXHON 30HOW ONa AeTel. 34eCb OeTW OT 3 net
MOCTUTAKOT a3bl KaTaHWA Ha JblKax.

C 4 neT pebeHOK MOXET NPUOBPECTM HOBbIE HABbIKM, KaK, Hampumep,
CWAA Ha KONEHAX y BOAUTENA, YNPAaBNATb N'YCEHNYHbIM BE3AEXOA0M Ha
CHery. B 5 neT- nnmnotmpoBath Paamo ynpasiaemMon MalLMHOM Ha NbAy,
a B 6 N1eT NPOKaTUTbCA Ha MOTOCAHAX MO CrneLmanbHON 6e3onacHom
Tpacce. MNoapPOCTKOB »*ayT Oonee MOlIHble anmnapaTtbl U AVHHbIE
Tpacchl. KaTaHus Ha caHkax NoHpaBATca abconioTHo Bcem! Cryckum ot
15 [0 45 MUH, NO-O4MHOYKE MW BABOEM, NOA HAaOM0AEHUEM OMbITHbIX
WHCTPYKTOPOB. [pu KaTaHW Ha HapTax, AeTam oT 10 neT MOXeT ObiTb
AOBepeHo ynpasnieHne 6erosbiMK cobakamm. VIMEHWUHHMKI CMOryT

OTNPa3aHOBaTb CBOM IEHb POXAEHA B HACTOALLMX OPTaX (MaKCUMyM
30 yes.) U NPOACIIKNTD BeCesbe KaTaHeM Ha MOTOCAHSIX 1 CHEXHOM
Be3aexop.

HeTcKkas ckaska B K2

B K2 npepycmoTpeHo BCe, UToObl HE TOMbKO B3POC/Ible, HO U [IeTH
NPOBOAWIN UCKIIOUMTENIbHBIX OTMYCK. B CneumansHO CO34aHHOM
ana Hux Kids Zone camble maneHbKue obutatenu otens cmoryT
BCKApabKkaTbCA Ha nereHpaapHylo BeplinHy K2 B MUHMaTIOpe W
CNYCTUTBCA C HEE MO TOPKe, WMAW OTNPAaBUTLCA B SKCMeAVUMIO B
BoIebHyto Mnetlepy. [na NOAPOCTKOB 3AeChb YCTAHOBMEHbI BUAEO
Urpbl MOCNeAHEro MoKomneHus, 0bopyNoBaHbl CTyANA 3BYKO3amNmCH
N CEHCOPHbIM TaHuMnon. [nAa paeTen BCex BO3PacToB B OTene
OPraHM30BaHbl pasBnekaTesibHble KPYKKW, WHTEPAKTUBHbIE WUIPBbI,
CNEeKTakM, MPOCMOTP OWIBMOB W T[h. - BCE MOA MPUCMOTPOM
NPOdeCcCUMOHanbHbIX  KOOPAMHATOPOB. Tem, Kkomy Oorblie Mo
Aylle MNOMBWXHble pa3BreveHns, NOHPABATCA Urpsl B OacceiHe
oTend, NUNOTUPOBAHME PAANO YNPABAAEMbIX MALUMH, NPOMYNKK Ha
CHeroCTynax Ui KataHme Ha NIoLWaarHOM yNpaxKe.

AETCKAA OEPEBHA B KYLUEBEJIE

[etckana [lepeBHA NpuHMMaeT peten oOT 3
NEeT, U Jaxe camblx ManeHbkux (o1 18 mec.)
Ha rnoproToBuTenbHblE ypoku BB ski. Ee
npeAHa3HayeHne - B CneuyranbHO CO3aaHHOM
6e30nacHoOMm NPOCTPaHCTBE NOCBATUTb
Manbller B JIbPKHBIA  CMOPT, MPWAaTb UM
YBEPEHHOCTUN B Cebe MHaYUNTb CAMOCTOATENbHO
KaTaTbCA Ha fNblKax. 'B 3aBUCMMOCTM OT MX
U3NYECKINX BOSMOXKHOCTEN, - FOBOPUT MNackasnb
JleHs, gupektop [letckom [lepeBHM - Takoe
NOCBALLEeHe MNepexoauT 3atem B 0bydeHue

TEXHUKKM  KaTaHWA, Kak, Hanpumep, CnycK
Myrom. PO,Ell/ITeJ'Il/I YaCToO MPUATHO YOMBIEHbI
pe3ynsTatom”.

He BCe Oet MO-YemMnMOHCKM CMENO BCTaloT
Ha NbiXkuK. OQueHb MHOMME BOSTCA 3TOro TaKkxe,
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Kak 1 pacCTaBaHMa C poauTenamu. "VIMeHHO
nosTomy, - YycrnokaveaeT [lackanb JleHs,
NbPKHbIE MHCTPYKTOPbI MOYTV MNO-MATEPUHCKM
BHUMATENbHbI K KaXaoMmy pebeHky. Wx
rMaBHOE 33afjaya - YCTaHOBUTb JOBEPUTENbHbIE
OTHOLLIEHVA nepep Hauyanom obydeHus. Kpome
TOrO, UTOObI 3HAKOMCTBO C JIbXKaMK NMPOXOAUIO
KaK MOXHO fNyulle, AeHb 4acTo HauyuMHaeTca
c urp" IOna Toro, 4ytobbl, 0ObyueHwe Obino
Hambonee ycnelwHbIM, POAUTENM  AOMKHbI
MNOMHWUTb He TOMbKO O BAKHOCTU MPABWILHO
NOAOOPAHHOMO JIBKHOTO CHAPSAXEHUsA, HO
0 CHaNaHCMPOBAHHOM MUTAHWUM  ManeHbKIMX
CNOPTCMEHOB.
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SHOPPING
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DIRE DE LA MODE QU’ICI, ELLE ATTEINT DES SOMMETS, RELEVE TO SAY THAT FASHION HAS PEAKED HERE IS TO USE A
DU PLEONASME. COURCHEVEL EST CONNUE ET RECONNUE TAUTOLOGY. COURCHEVEL IS KNOWN - RENOWNED, EVEN -
POUR SES PAYSAGES A COUPER LE SOUFFLE, POUR SES PISTES FOR ITS BREATHTAKING LANDSCAPES, ITS PISTES PRIZED BY
PRISEES PAR LES SKIEURS DU MONDE ENTIER ET POUR SON SKIERS THE WORLD OVER, ITS ART OF MOUNTAIN LIVING IN
ART DE VIVRE LA MONTAGNE SOUS LE SIGNE DU LUXE. MAIS THE LAP OF LUXURY. BUT THAT’S NOT ALL... FASHIONISTAS THE
PAS QUE... LES FASHONISTAS DE LA PLANETE Y TROUVENT WORLD OVER CAN FIND HAPPINESS AND A GOOD REASON TO
LEUR BONHEUR ET QUE DE BONNES RAISONS DE FAIRE DU GO SHOPPING HERE. THE PROOF IS IN THE PICTURES.

SHOPPING. LA PREUVE EN IMAGES.
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SHOPPING

O1. BOTTEGA VENETA - www.bottegaveneta.com | 02. BRIONI - www.brioni.com | 03. ALEXANDER MC QUEEN - www.alexandermcqueen.com |
04. JIL SANDER - www jilsander.com | O5. TAG HEUER - Boutique JULIAN - Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 | 06. ROLEX - Boutique JULIAN -
Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 | O7. SAINT LAURENT - www.ysl.com | 08. MARWOOD - www.marwoodlondon.co.uk | 09. MAISON MARTIN

MARGIELA - www.maisonmartinmargiela.com | 10. PERRELET - Boutique JULIAN - Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 | 1. ZILLI - Rue de 1'Eglise -
Courchevel 1850
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SHOPPING

07 08

[ .

09

~—=-=-e-eme=====------ BELLE AU

O1. YVES SALOMON - Boutique BRENTANA - Rue du Rocher - Courchevel 1850 | 02. ATELIER VOISIN - www.ateliervoisin.com | 03. BOUCHERON -
www.boucheron.com | 04. DE GRISOGONO - Boutique JULIAN - Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 | 05. BURBERRY LONDON - www.burberry.com

| 06. VALENTINO - Boutique BRENTANA - Rue du Rocher - Courchevel 1850 | O7. AUDERMARS PIGUET - www.kronometry19gg.com | 08. CHRISTIAN
LOUBOUTIN - www.christianlouboutin.com | 09. JITROIS - Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 |
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SHOPPING

FEMININ-------====---==----

O1. MESSIKA - Boutique JULIAN - Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 | 02. DIOR - www.dior.com | O3. DJULA - www.djula.fr | O4. GUCCI -
www.gucci.com | O5. REPOSSI - Boutique JULIAN - Galerie Espace Diamant - Courchevel 1850 | 06. SERGIO ROSSI - Www.sergiorossi.com | O7. MAIYET -
www.maiyet.com | O8. MILADY - Le Tremplin Courchevel 1850 | 09. GRAFF DIAMONDS - Rue du Rocher - Courchevel 1850 | 10. DOLCE & GABBANA -
www.fra.dolcegabbana.com |
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SHOPPING
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O1. CONVERSE - www.converse.com | 02. RAYBAN - www.rayban.com | 03. KULTE - www.kulte.fr | 04. GLOBE - www.globe.tv | 05. ELEVEN PARIS -
www.elevenparis.com | 06. SEVEN TIES - www.galerieslafayette.com | 07. WATERQUEST - wwwwaterquest.dk | 08. BONPOINT - www.bonpoint.com

| 09. BABY DIOR - www.dior.com | 10. FINGER IN THE NOSE - www.fingerinthenose.com | 11. MINISERI - www.miniseri.com | 12. PETIT BATEAU -
www.petitbateau.fr
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AUTOMOBILE

BMW SERIE 4 :
L’EMANCIPEE

PRENANT SES DISTANCES AVEC LA SERIE 3
DONT ELLE EST ISSUE, LA SERIE 4 OUVRE UNE
NOUVELLE ERE POUR LES COUPES SPORTIFS

BAVAROIS. SON ELEGANCE ATHLETIQUE

ANNONCE UN DYNAMISME HORS PAIR AINSI

QU’UNE INTERPRETATION TRES ACTUELLE DU
PLAISIR DE CONDUIRE.
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BMW 4 SERIES:
FREE SPIRIT

SETTING ITSELF APART FROM THE 3 SERIES
FROM WHICH IT IS DERIVED, THE 4 SERIES
USHERS IN A NEW ERA OF BAVARIAN SPORTS
COUPES. IT HAS AN ATHLETIC ELEGANCE
THAT SIGNALS UNRIVALLED DYNAMIC ABILITY
MATCHED BY A HIGHLY CONTEMPORARY
INTERPRETATION OF DRIVING PLEASURE.




AUTOMOBILE
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AUTOMOBILE

BMW aério 4

ésormais, les chiffres pairs de la numérotation BMW

désignent les coupés pour mieux les différencier des

berlinesdontils dérivent.En attendantlanouvelle Série 2,

issue de la Série 1 et prévue pour le début de I'année

prochaine, la Série 4 inaugure le concept avec panache :
plus large et bénéficiant d'un centre de gravité nettement abaissé,
elle se distingue également de la Série 3 par un empattement plus
long, au point d’évoquer, sous certains
angles, la Série 6 Gran Coupé. Malgré
ce gabarit plus généreux, le coupé
affiche jusqu'a 45 kg de moins que la
berline selon les versions et décline,
dans un ensemble harmonieux de
lignes en tension, les codes visuels
du constructeur : naseaux, prise d'air
béante, phares ronds doubles, porte-
a-faux réduits, long capot moteur et
habitacle reculé.

PRESERVER UN HAUT

NIVEAU DE CONFORT

Outre la dotation standard, trois
niveaux de finition et un pack sport M
sont disponibles a bord de la Série 4.
Cet habitacle hérite de l'univers
intérieur de la sixieme génération
de Série 3 et propose, tant sur le plan de la présentation que sur celui
de l'équipement, une qualité de finition en phase avec les exigences
du segment premium. Lempattement accru autorise une capacité
de coffre accrue de 15 litres pour un total de 445 litres, ainsi qu'un
supplément d’'espace aux jambes pour les passagers arriere, lesquels
doivent néanmoins se contenter de vitres fixes.

3 NIVEAUX DE FINITION
ET UN PACK SPORT M
SONT DISPONIBLES
SUR LA SERIE 4.

3 TRIM LEVELS,
PLUS AN M-SPORT PACK
ARE AVAILABLE ON
THE 4 SERIES.

rom now on, even numbers in the BMW model range will

designate coupés, to better differentiate them from the

saloons on which they are based. While we await the new

2 Series, derived from the 1 Series and scheduled for launch

early next year, the 4 Series debuts the concept with some
style: wider, and with a significantly lower centre of gravity, it also
differs from the 3 thanks to a longer wheelbase - to the point that,
from certain angles, it calls to mind
the 6 Series Gran Coupé. Despite
this greater footprint, the coupé tips
the scales at up to 45kg less than the
saloon, depending on the version.
Taught lines work as a harmonious
whole and the shape manages to
incorporate the marque’s visual keys:
the twin grille and gaping air intake,
twin round lights, short overhangs, a
long bonnet and raked cabin.

RETAINING A HIGH LEVEL

OF COMFORT

Beyond the standard levels of
equipment, the Series 4 is available in
3 trim levels, plus an M-Sport pack. The
cabin inherits the interior from the
sixth generation of the 3 Series, both
in terms of equipment and how it is presented, benefitting from a
quality of finish as befits the demands of this premium segment. The
increased wheelbase allows for 15 litres of extra boot space, giving a
total of 445 litres, as well as greater legroom for rear passengers, who
must nevertheless make do with windows that do not open.
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AUTOMOBILE

MAXIMISER LE DYNAMISME

Afin de transmettre aux roues arriere un niveau de couple
naturellement élevé, BMW mise sur une gamme de moteurs qui font
tous appel a la technologie TWinPower Turbo et respectent la norme
antipollution Euro 6. Pour le lancement commercial, BMW propose un
six cylindres en ligne essence 3,0 1 de 306 ch et 400 Nm de couple
pour propulser la BMW 4351 Coupé, un quatre cylindres essence 2,0
1 de 245 ch et 350 Nm de couple pour animer la BMW 428i Coupé et
un quatre cylindres diesel de 184 ch et 380 Nm pour équiper la BMW
420d Coupé. Tous sont associés a une boite mécanique a 6 rapports
en dotation standard, ou a la boite automatique a 8 rapports en
option. La transmission intégrale intelligente xDrive est disponible a
la demande avec les 4351 Coupé et 4281 Coupé. Fin 2013, BMW étoffera
l'offre avec la BMW 420i Coupé (184 ch) et les six cylindres diesel 430d
Coupé (258 ch—560 Nm de couple) et 435d Coupé (xDrive uniquement,
313 ch pour 360 Nm de couple). [K|

MAXIMISING DYNAMIC ABILITY

In order to transmit an appropriately healthy level of torque to the
rear wheels, BMW is putting its faith in a range of engines that all use
TWinPower Turbo technology and comply with the Euro 6 pollution
control standard. At launch, BMW will offer a straight six 3.o-litre
petrol version with 306 bhp and 400 Nm of torque to power the BMW
435i Coupé, a 2.0-litre 4-cylinder petrol unit with 245 bhp and 350 Nm
in the BMW 428i Coupé and a 4-cylinder diesel developing 184 bhp
and 380 Nm fitted to the BMW 420d Coupé. In standard form, all are
mated to a six-speed manual gearbox, with the 8-speed automatic
as an option. BMW'’s xDrive intelligent 4-wheel-drive transmission is
available on request on the 435i Coupé and 428i Coupé. In late 2013,
BMW will broaden the range with the BMW 420i Coupé (184 bhp)
and the six-cylinder diesel pair, the 430d Coupé (258 bhp — 560 Nm of
torque) and 435d Coupé (xDrive only, 313 bhp and 360 Nm). |K|

W L L 4

BMW 435| BMW 435|
COUPE BVA COUPE AUTO

Moteur : 6 cylindres en ligne turbo, Engine:
2993 cms? Straight six cylinder turbo, 2993 cc
Puissance : 306 ch de 5 800 Power: 306 bhp from 5,800

Consommation mixte :

7,2 1/100 km

Emissions CO, :

169 g/km (malus éco : 1500 €)

Overall fuel consumption:
39 MPG (7.2 /100 km)
CO, emissions: 169 g/km (malus

4 6 000 tr/min 0 3100 km/h : 5,1 secondes to 6,000 rom éco/French eco tax: €1,500)
Couple : 400 Nm de 1200 Vitesse maxi: 250 km/h Torque: 400 Nm from 1,200 0 - 100 km/h: 5.1 seconds
a5 000 tr/min Prix : a partir de 40.700 € la 420d, to 5,000 rpm. Top speed: 250 km/h

a partir de 42.950 € la 428i finition
Lounge, a partir de 47.550 €

en version xDrive, a partir de
49.950 € la 435i en finition
Lounge et a partir de 54.550 €

la 435i version xDrive.

Transmission :
automatique 8 rapports.
Dimensions (L x I xh):
4638 x1825x 1362 mm
Poids a vide : 1510 kg
Coffre : 445 litres

Price: from €40,700 for the
420d, from €42,950 for the 428i
in Lounge trim, from €47550 for
the xDrive version, from €49,950
for the 435i in Lounge trim and
from €54,550 for the xDrive 435i.

Transmission:

8-speed automatic
Dimensions (L x w x h):
4,638 x 1,825 x 1,362 mm
Kerb weight: 1,510 kg
Boot: 445 litres
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AUTOMOBILE

BMW 4 SERIES: HESABUCNMAA

HecmoTpsa Ha TO, uTO OHa co3paHa Ha 6ase Tpeteir, y
YeTBEPTOI CepUN HET C Hel HNYero obuero. OHa OTKpbIBaeT
HOBYIO 3py CNOPTUBHbIX 6aBapckux Kyne. E€ atnetuyeckas
3N1eraHTHOCTb o0GelwaeT HEeBEPOATHYID SHEPruyHoOCTb W
COBpeMeHHOe NOHMMaHMe BOXKAEHUA aBTOMO6GuUnA.

OTHbIHE YéTHble UMdpPbI B HyMepauun BMW o3HavaT momens
Kyne, 4yTobbl OTIMUMTL €€ OT ceflaHa. B oXupaHuu Bbinycka B
Hayane cnegylowero roga HoBow Bropon cepuu, chenaHHoOW
Ha 0a3e [lepBown, YeTBépTana cepus KNagér Hayano HOBOMY
KOHLIeNTY. ABTOMOOUSTb CTan WWPE, @ LEHTP TAXKECTU 3HAUNTENbHO
NOHM3UNCA. PacCToAHWE MeXIY OCAMM YBENNYMNOCH HACTOJbKO,
YTO OH YeM-TO HanomuHaeT [paHg Kyne Lecton cepun.
HecmoTpa Ha 6oNnbluve pa3mepsl, HOBas Kyne BeCUT Ha 45
KI MeHblle, YyeM CefaH, M MMeeT BCe XapaKTepHble YepThl
MapKn-npon3soanTensa: GUPMeHHble "HO3APKU', MakCUManbHas
ONTUMKM3aLMA BO3[lyX03abopHMKaMN MOTOKOB BO3MYXa, [IBOVIHbIe
Kpyrible Gapbl, MUHUMU3UPOBAHHbIE KPbINbA, YINIMHEHHbIA KanoT
1 NO-CMOPTUBHOMY BbITAHYTOE BOAUTENIbCKOE MPOCTPAHCTBO.

KomdopT Ha Bbicluem ypoBHe

floMMMO CTaHZApPTHOW mopfenn, YeTBEpTasa cepua LOCTYMNHa B
TPEX Pa3NMUUYHbIX CTUIAX U MOXET OblTb OCHaLeHa NakeToM sport
M. OHa yHacneaoBana CBOWM CanoH OT WWEeCTOro nokoneHus Tpeten
cepur BMW 1 obnagaeT BbICOKOKaUeCTBeHHbIM OGopMIeHnem 1
060pYyAOBaHMEM MPEMUYM-CErMeHT. PaclipeHHoe paccTosHne
MeXay OCAMU MO3BOMNUAO YBENUYUTb BarakHUK Ha 15 NUTpoB
W OOCTUrHYTb 0bllel BMeCTUMOCTH B 445 nuTpoB. Maccaxkmnpam
33a[IHEr0 CUAeHbA NMPeaoCTaBleHo KOMMOPTHOEe MPOCTPAHCTBO
ONA HOI, HO NPWAETCA [OBONBbCTBOBATHCA GUKCUPOBAHHBIMM
OKHamu.

MakcnmanbHaa guHaMmuKa

Ona Havbonbllen nogaun  Cuabl  KPYTAWKMM  MOMEHTOM,
asuratenn  BMW  obopymoBaHbl  TexHonormen  TWinPower
Turbo ¥ COOTBETCTBYIOT HOpMe TOKCUYHOCTW EBpo-6. CerogHs

BMW npegnaraer B npopaxy 435 Kyne ¢ 3,0 nnTpoBbim
WeCTUUMANHAPOBLIM  ABMraTeNnemM, MOLWHOCTb0 306 n/C 1
400 Hm KpyTAawero momeHTa, 428i Kyne ¢ 2,0 AnTpoOBbIM
YyeTblpexUeNMHAPOBbIM OEH3MHOBBIM ABUTaTeNIeM MOLWHOCTbIO
245 n/c n 350 Hm kpyTauwero momeHTa u 420d Kyne ¢
yeTblpexLenNnHaPOBbIM AM3eNbHbIM ABMraTeNeM MOLWHOCTLIO 184
n/c n 380 Hm KpyTAwero MmomeHTa. Bce mopenu obopyaoBaHb
WeCcTUCTyneHuYaTon  pPy4yHOM  KopobKoW  nepepady  npw
CTaHAAPTHOM NaKeTe, NN BOCbMUCTYMEHBbYATOM aBTOMATUYECKOM
KopobOKoW B KauecTBe onumu. 4351 Kyne et 428i Kyne moryT
6bITb AOMNONHUTENBHO 06OPYAOBaHbI cucTeMoit xDrive. B koHuUe
2013 roga BMW pacwmput rammy Hosbim 420i Kyne 184 n/c n
wectnuunnHaposbiMu 430d Kyne, nusensHolin geuratens, 258 n/c
1 560 HM KpyTALwero momeHTa, 1 435d Kyne, BOCTYMHBIM TONBKO C
cuctemon xDrive, 313 n/c n 360 Hm KpyTALLEro MOMEHTa.

BMW 435i kyne BVA

[lBvratenb: 6 UMAMHAPOB B psf, 2993 cm?

MouHocTe: 306 n/c ot 5800 no 6000 06/MUH

KpyTAawmint momeHT: 400 Hm o1 1200 no 5000 06/MnH

Kopobka nepenay: aBTomatmueckas BOCbMUCTYNeHYaTan
InvHa/ wvpuHa/ BoicoTa : 4638/ 1825/ 1362 Mm

CHapskeHHasA macca: 1510 kr

O6béMm baraxkHMKa: 445 n

Pacxon tonnmea (CmewwaHHbin unkn): 7,2 n/100 Km

Bribpoc CO2 : 169 r/km (3ko-Hanor: 1500 €)

Bpema pasroHa ¢ 0 go 100 km/u: 5,1 C.

MakcrmanbHaa CKopocTb: 250 Km/u

LleHa : o1 40700 € mopenb 420d, o1 42950 € mogens 428i Lounge,
oT 47550 € mopenb xDrive, o1 49950 € mopenb 435i Lounge 1 oT
54.550 € mogenb 435i xDrive.
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YACHTING

Photos © Alberto Cocchi

NUMARINE 70HT
LE DERNIER-NE

NUMARINE, PRESTIGIEUX CHANTIER TURC DE YACHTS
SPORTIFS, VIENT DE LIVRER LE PREMIER EXEMPLAIRE DE
SON NOUVEAU 70’ HT, UN HARD TOP REPRENANT LE DESIGN
PARTICULIEREMENT DYNAMIQUE DU 78 HT ET OFFRANT TOUT
LE CONFORT DE SON UNITE SCEUR, LE 70 FLY.

asé a Istanbul, le chantier Numarine Motor Yachts

bénéficie d'installations climatisées de 35 ooo m? et

revendique une capacité de production pouvant atteindre

50 yachts, compris entre 16 et 40 meétres. Affichant une

longueur (plateforme comprise) de 21,60 m pour un
déplacement a pleine charge de 37 tonnes, le nouveau 70 HT a été
concu sous la supervision d'un puissant duo de designers : Can Yalman
et Tony Castro. Ses lignes élégantes, typiques des créations Numarine,
allient sophistication et puissance. Les concepteurs ont eu a cceur
d’instaurer une véritable continuité entre l'extérieur et l'intérieur,
lequel se trouve inondé de lumiére par le biais de grandes ouvertures au
dessin caractéristique, pratiquées a la fois au niveau du deck et du pont
inférieur. La plateforme hydraulique, d'une capacité de levage de 600kg,
est recouverte d'un plancher en teck, a I'instar des passavants et du
cockpit. Dans le salon arriere climatisé, équipé notamment d'un écran
32 pouces et d'un systéeme audio signé Bose, un vaste choix de finitions
et de placage est offert au futur propriétaire. Ce choix est également
proposé dans la cabine principale qui bénéficie d'un lit double, de l'air
conditionng, d'un écran de 22 pouces avec lecteur DVD, d'un dressing
séparé, de vastes miroirs et d'une salle de bain raffinée. La chambre VIP
bénéficie elle aussi d'un lit double et d'un large choix de finition tandis
que s lits single sont répartis entre les 3 cabines réservées a I'équipage.
A pleine puissance, les deux moteurs Man développent 1 000 ch
a23o00tr/min(version120ochenoption),autorisantunevitessede pointe
de 36 nceuds. La vitesse de croisiere s'établit, quant a elle, ala confortable
valeur de 28 nceuds, conférant a cette unité un rayon d’action de
425 miles nautiques IKI

NUMARINE 70HT
A NEW ARRIVAL

NUMARINE, THE PRESTIGIOUS TURKISH
SHIPYARD THAT BUILDS SPORTING YACHTS, HAS JUST
DELIVERED ITS FIRST 70’ HT, A HARD TOP WHICH RETAINS
THE HIGHLY DYNAMIC DESIGN OF THE 78 HT, WHILE OFFERING
ALL THE COMFORT OF ITS SISTER MODEL, THE 70 FLY.

ased in Istanbul, Numarine Motor Yachts 35,000m? of air-

conditioned facilities and a production capacity of up to

50 yachts, ranging from 16 to 40 metres. With a length

of 21.6 metres (platform included) and a displacement

when fully laden of 37 tonnes, the new 70 HT was
designed with input from two design heavyweights: Can Yalman and
Tony Castro. Typical of Numarine creations, its elegant lines combine
sophistication and raw power. The designers were particularly
concerned to maintain continuity between the boat’s external
appearance and its interior, which is awash with light from some
strikingly designed windows, at both deck and below-deck levels. The
hydraulic platform, with a lifting capacity of 60okg, has a teak floor,
as have the catwalks and cockpit. For the air-conditioned rear saloon,
equipped with a 32-inch screen and a Bose audio system, the future
owner can choose from a wide range of finishings and veneers. The
same is true of the main cabin, which comes with a double bed, air-
conditioning, a 22-inch screen with DVD player, a separate dressing
area, huge mirrors and a beautifully designed bathroom. The VIP cabin
also has a double bed and a wide range of possible finishings, while
the three cabins reserved for the crew are equipped with a total of
five single beds. At full power, the two Man engines develop 1,000 hp
at 2,300 rpm (1,200 hp model option), and a top speed of 36 knots. The
cruising speed is a comfortable 28 knots, giving the vessel a range of
425 nautical miles. IK|
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AVIATION

L’HELICOPTERE DE
NOUVELLE GENERATION

LUXE ET ELEGANCE SONT AU RENDEZ-VOUS DE CET
APPAREIL INNOVANT, DECLINE EN VERSION VIP ET
EXECUTIVE. ESTHETISME ET CONFORT, IL A TOUT POUR LUL.

‘est le nouveau bimoteur de moyen tonnage d'’Eurocopter.

Ses principaux atouts : d'excellentes caractéristiques

en termes d’autonomie, de performance et de vitesse

de croisiéere ; mais aussi des conditions de vol souples et

confortables a tous les régimes, avec une cabine qui reste
climatisée méme lorsque le rotor principal est a I'arrét. Equipé de larges
surfaces vitrées, il offre une vision panoramique a tous ses passagers.
Et ce n'est pas tout. Sa décoration intérieure, signée Peder Eidsgaard, le
directeur du style et fondateur du cabinet Pegasus Design, revisite les
codes en vigueur dans ce type d’'appareil et la met au niveau de celle
des yachts. De 1a a dire que I'Eurocopter EC175 va devenir un modele du
genre...

UN BEL AVANT-GARDISME

Combler les voyageurs les plus exigeants, apporter une extréme
attention aux plus infimes détails et associer luxe et élégance, tout est
réuni pour quela cabine de ce petit bijou volant ressemble a un véritable
salon. Dans sa version VIP, 'EC175 existe en 3 versions différentes,
chacune pour 6 a 8 passagers. Au choix, la référence a une voiture de
sport moderne, a un appartement de grand standing contemporain ou
encore a une sublissime villa européenne. LEC 175 Executive, quant a
lui, peut embarquer de 9 a 12 passagers, dans un environnement plus
propice au travail, d'une modernité teintée d'élégance et utilisant des
matériaux durables. « Ces hélicopteres sont la parfaite extension du
raffinement que l'on observe habituellement a bord des jets d’affaires
et des super yachts » déclare Olivier Lambert, Senior Vice-Président
d’Eurocopter. IIs complétent magistralement le segment haut de
gamme de la ligne des produits Eurocopter destinés aux secteurs privés
et d’affaires. K|

THE NEW GENERATION
HELICOPTER

LUXURY AND ELEGANCE COME TOGETHER IN THIS INNOVATIVE
AIRCRAFT, AVAILABLE IN VIP AND EXECUTIVE VERSIONS.
GOOD LOOKING AND WELL-EQUIPPED - IT’S GOT IT ALL.

his is Eurocopter’s new twin-engine mid-tonnage model.

It main advantages are its excellent range, performance

and cruising speed; but it also offers smooth, comfortable

flying at all engine speeds, and a cabin that remains

climate-controlled even when the main rotor is stationary.
Extensive glass panels offer all passengers a panoramic view. And
that’s not all: the interior - designed by Style Director and Pegasus
Design founder Peder Eidsgaard - takes another look at the standards
usually associated with this type of aircraft and raises them to the level
of those on yachts. All this suggests that the Eurocopter EC175 is set to
become a benchmark of its type...

BEAUTIFULLY AVANT-GARDE

Bringing complete satisfaction to the most demanding travellers with
the greatest possible attention to the tiniest details and combining
luxury with elegance is a difficult task well mastered, ensuring that
the cabin of this little flying gem resembles an exclusive lounge. In VIP
trim, the EC175 comes in 3 versions, each for 6-8 passengers. Your choice
is between a modern sports car, a high-end contemporary apartment or
a sublime European villa as stylistic benchmarks. The EC 175 Executive,
onthe other hand, carries between 9 and 12 passengers, in a more work-
focused environment, modern with a hint of elegance and employing
robust materials. “These helicopters are the logical extension of the
level of refinement to be expected on business jets and super-yachts”,
says Olivier Lambert, Eurocopter's Senior Vice-President. They are
a magnificent addition to Eurocopter’s top-line range, aimed at the
private and business sectors. |K|
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Numarine, npecTVXHbI TypeuKun
co3gaTtenb CMOPTUBHbIX AXT, 3aKOHUMI
CTpOEHUe NepBoro sK3emmnisApa HOBOW
AxTtbl 70 HT, HapennB ee gusanHOM un
AnHaMmnkom npegwectsyiowent 68 HT n
komdopTom 70 Fly.

Haxogdwaaca B Crambyne,
cypoctpouTtenbHaa — Bepdb  Numarine
3aHMMaeT nnowaab 35 000 M2 1 obnapaet
MPON3BOACTBEHHOM  MOWHOCTBIO B 50
AXT, AMHOM OT 16 1o 40M. TabapuTHOM
OnrHOM (BKMovas nnatdopmy) B 21,6 M 1
BOAOM3MELLEHMEM MPK MONHOW 3arpy3ke B
37 TOHH, HoBas AxTa 70 HT 6bina co3gaHa
noA MNpUCTanbHbIM HAaA30POM  CUABHOMO
An3anHepckoroTpmo: Tommazo CnagonmnHu,
KaHa fAnmaHa u  Ymbepto TanbaBuHM.
JneraHTHble ANHUN, XapaKkTepHble
Axtam  Numarine, nogyepkrBalOT — ee

COBEPLWEeHCTBO N MOLWHOCTb. Ee cospatenn noxenanu YCTaHOBUTb
HEeMpepbIiBHYD  TAPMOHUIO  MeXOy  BHEUWHVM
[V33aHOM. Bnarogapﬂ 60MbLLINM OKHaM, KatoTbl 1 CanoH 3a/unTbl

YACHTING - AVIATION

NUMARINE 70 HT
HOBUHKA

BHYTPEHHVM

CBETOM, YTO AAET HEBEPOATHOE OLLyLLeHNe
cBoboabl. vapaBnMueckasa nnatdopma,
MOLLHOCTBIO nogbema Ao 600 Kr, MOKpbITa
TVKOBOM [1€pEeBOM, TakKe Kak nanyba u
KOKMUT. B 3aaHem canoHe, 0060pya0BaHHbIM
3KpPaHOM B 32 AOMMa M ayamo CUCTEMOWN
Bose, OyayLivm BnaaenbLiam npeanaraeTcs
LWMPOKMIA BbIOOP OTAENOK W MNaHUPOBOK.
Takxe W1POK BbIOOP MNaHUPOBOK MMaBHOM
KaloTbl, OOOPYAOBAHHOW  [BYCManbHOM
KPOBATbIO, KOHAMLIMOHEPOM, SKPAaHOM B 22
aovima c DVD nponrpbiBaTenem, OTaebHOW
rapaepobHon, GONbLUIMMK  3epKanamn U
N3bICKAHHOW BaHHOW KOMHaTow. Katota VIP
obnafaeT ABYCNanbHOWM KPOBATHIO U MOXET
ObITb OTAENaHa Ha 3aKa3. 5 AOMONMHUTENbHbIX
OAHOCMANbHbBIX KPOBaTeM HAaxOAATCA B 3
KatoTax, OTBEEHHbIX 3KMMaxy. Ha nonHow
MOWHOCT aBa asuratens Man B 1000
n/c, 2300 o6/mMmnH (NO 3aKasly BO3MOXHa

mopens ¢ 1200 n/c) pa3BMBaloT CKOPOCTb B 36 y310B. KomdopTHas
Kpencepckaa CKOPOCTb AOCTUraeT 28 Y3108 NPV paguyce OencTBuIA
425 MOPCKNX MIASTb.

EUROCOPTER EC175 - BEPTOJIET HOBOI'O NOKOJIEHUA

Hosble mopgenu VIP et Executive Betponeta EC175 komnaHum
Eurocopter coueTtaloT B ce6e pocKOLUb 1 N1€raHTHOCTb, 3CTETU3M

1 KomopT.

EC175 — 5T0 HOBas mMofenb ABYXMOTOPHOrO BepTtoneTa Eurocopter

cpeaHen BECOBOW KaTeropumn.
Ero oCHOBHble MpermyLLecTsa:
nMnpeBOCXOOHELb e

XapaKTepUCTUIKK B
OTHOLLIEHWN aBTOHOMMY,
NPOV3BOAUTENBHOCTH 7

KPEeMCepCcKom  CKOpOoCTK,  a
TakKXKe MArKoCTb MnojfietTa "
NCKMOYNTEIbHbIE YCNTOBMA ANA
naccakmpoB.  KoHOMUMOHep
paboTaeT B KabuHe, pAaxe
MpV  OCTaHOBKE  OCHOBHOTMO
poTopa. [npokne  OKHa
JapAT  BCeM  MacCakvpam
naHopamHble  Buabl. Ho w
3TO0 euwe He Bce. [umzanH
NHTEPbEPa,  Pa3pPabOoTaHHbI
MNenepom SMACraapaom,

OCHOBatesieM KomnaHum Pegasus Design, NOHOCTBIO OTNIMYAETCA OT
KNaccuMyeckoro opopmieHyst ieTaTesnbHbIX annapaToB Takoro T1Ma
n 6onee NoOXoauT Ha CanoH AxTbl. Eurocopter EC175 63 COMHeHVs

CTaHeT YHMKallbHbIM B CBOEM POfe...

dneraHTHbIN aBaHrapg
CoyeTad B cebe POCKOWbL W SNEraHTHOCTb, Kaxaasa AeTanb 34echb

6bina TWATENbHO NPOAYMaHa, YTOObl MPEeBPATUTL OObIYHYIO KabUHY
B HaCTOAWMA CanoH W YAOBETBOPUTb CaMblX B3blCKATE/bHbIX
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nyTewecTBeHHWKOB. VIP-Bepcua EC175 BknouaeT B cedba 3 mopeny,

o BMELLAIOLNX 6-8 MacCaKMpoB.
£Ha BbI6OP KNMeHTam
gnpennaraeTc;q CaNnoH B CTUne
5 COBPEMEHHOMO  CMOPTUBHOMO
aBTOMOOUNS, POCKOLLHOM
KBapTUPbl MM 3MeraHTHOM
eBponenckon Bubl. Mogens
EC 175 Executive MoxeT
BMECTUTb  9-12  MaccaxmpoB
B pacnonaramulen K pabote
obctaHoBKe 1 obnagaet
SMeraHTHbIM OU3AMHOM.
"STM  BepTOneThl  ABNAKTCA
NPOAOIKEHVEM  N3bICKAHHOTO
cTuns OU3HEC-IKETOB U

POCKOLIHBIX AXT,' - FOBOPUT
| Onusbe JNambep, Buue-
MNpe3ngeHT KOMMaHNK

Eurocopter. OHM rapMOHMYHO JOMOAHAKT raMMy annapaTtos Euro-
copter BbICOKOrO Kfacca, npefHa3HayeHHbIX Ans YacTHOro W
[€10BOr0 CEKTOPOB.
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ETOILES

DES RECONNAISSANCES EXCEPTIONNELLES,
LES RESTAURANTS DU GROUPE K
COLLECTION : PEXIGENCE GASTRONOMIQUE

LA DERNIERE EDITION DU GUIDE MICHELIN A RECOMPENSE DEUX DES TABLES DES HOTELS DU
GROUPE K COLLECTION. LA TABLE DU KILIMANDJARO A CONQUIS UNE DEUXIEME ETOILE ET LE
KINTESSENCE, LE SALON GASTRONOMIQUE DE L’'HOTEL LE K2 A, DES SA DEUXIEME SAISON, OBTENU
UNE ETOILE. RETOUR SUR UN SUCCES COLLECTIF.

OUTSTANDING ACHIEVEMENTS.

K COLLECTION GROUP RESTAURANTS:
GASTRONOMY AT ITS MOST DEMANDING

THE LATEST MICHELIN GUIDE RECOGNISED TWO OF THE RESTAURANTS IN K COLLECTION GROUP

HOTELS. THE TABLE DU KILIMANDJARO WON

A SECOND STAR AND LE KINTESSENCE, THE K2'S

GOURMET DINING ROOM, TOOK ITS FIRST STAR IN ONLY ITS SECOND SEASON.
JUST REWARD FOR SUCCESSFUL TEAMWORK.

DEUX TABLES, DEUX VISIONS COMPLEMENTAIRES

Les émotions culinaires sont visuelles d’abord, gustatives ensuite. Si
La Table du Kilimandjaro propose une cuisine de terroir revisitée de
maniere contemporaine, Le Kintessence mise sur le produit et le travail
des différentes textures, quitte a surprendre parfois.

« Je peux proposer des textures pochées, grillées, marinées.. pour
des langoustines ou du foie gras par exemple. Tout est question de
subtilité et nos hotes découvrent ainsi que l'on peut traiter le méme
produit de base de facons tres différentes », explique Nicolas Sale, Chef
Exécutif des cuisines du Groupe K Collection, qui précise : « La Table du

Kilimandjaro et le Kintessence ont une identité
T W)
ﬁ |

propre et l'ambiance y est différente. Mais je reste
avant tout un artisan qui ceuvre avec beaucoup

de sincérité. »

UN CHEF VOLONTAIRE, DES EQUIPES

SOUDEES : UNE VOLONTE D’EXCELLENCE
Nicolas Sale avoue se sentir avant tout comme
un coach rigoureux, exigeant et passionné. « Une
carriere est faite d'évolutions et, aujourd’hui, ‘
j'entraine dans ma passion plusieurs dizaines de
collaborateurs, je me dois de les fédérer tout en
canalisant mes émotions. » Le plus important,
c’est d’arriver a trouver le juste équilibre entre

exigence et la pointe de créativité qui apporte
l'originalité.

LES ETOILES MICHELIN : LA VOLONTE DE
TOUJOURS MIEUX-FAIRE

Les étoiles attribuées a La Table du Kilimandjaro
(2** au Guide Michelin) et au Kintessence (1*
au Guide) sont la reconnaissance d'un travail
d’équipe, pas d'un seul homme. Ici, Suzanne et Philippe Capezzone, les
propriétaires, parlent volontiers de philosophie et d'esprit, insufflés a
tous les collaborateurs du Groupe. Chacun se sent ainsi concerné par
ce projet commun. Lobtention des Etoiles est une étape, vers plus
d’exigence, de qualité dans le choix des produits et de précision dans
les plats.

Le Groupe K Collection signe l'excellence. Hotels, chalets privés mais
également haute restauration, l'expertise du groupe est précise,
complete et modulable en fonction des projets. IKI
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Nicolas Sale, Chef Exécutif
des cuisines du Groupe K Collection

TWO RESTAURANTS, TWO COMPLEMENTARY VISIONS

The initial thrills of great food are visual; taste follows afterwards.
Where La Table du Kilimandjaro offers regional specialities revisited
in a contemporary style, Le Kintessence focuses on ingredients and
working with different textures, sometimes to surprising effect.

“I can produce different textures through poaching, grilling or
marinating... for langoustines or foie gras, for example. It's all about
subtlety and our guests have the opportunity to discover that we can
make very different dishes from the same basic ingredients”, explains
Nicolas Sale, Executive Chef of the K Collection Group kitchens. He
points out “La Table du Kilimandjaro and Le
Kintessence have separate identities and different
atmospheres. But above all, I'm still a craftsman
working with great sincerity.”

| ——
o
| e—
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AN ENTHUSIASTIC CHEF WITH CLOSE-
KNIT STAFF: A DESIRE FOR EXCELLENCE
Nicolas Sale claims he feels more like a tough
coach; demanding and passionate. “A career
develops in stages and now that I'm training
several dozen staff, I have a duty to bond them
together by channelling my emotions. What's
most important is to find the right balance
between being just demanding and that creative
peak where you find originality”.

L

MICHELIN STARS: THE DRIVE

CONTINUALLY TO IMPROVE

The stars awarded to La Table du Kilimandjaro

(2** in the Michelin Guide) and Le Kintessence (1*

in the Guide), are recognition for teamwork, not
the work of one man. Here, owners Suzanne and
Philippe Capezzone, speak openly about their philosophy and spirit,
infused in all the staff throughout the Group. This makes everyone feel
involved in a common goal; gaining these stars is just a step on the
way to demanding even higher standards, from quality in the choice of
ingredients to precision in creating the dishes.
The K Collection Group delivers excellence. In hotels and in private
chalets, but also in top quality restaurants, the Group’s expertise is
focused, encompassing and adaptable to any project. |KI
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CATHERINE ET LAURENCE, CATHERINE
LES DEMOISELLES AND LAURENCE,
DE WEINBACH THE WEINBACH MAIDENS

L
L’ENTREE DU CLOS DES CAPUCINS EST DISCRETE, PRESQUE THE ENTRANCE TO THE CLOS DES CAPUCINS IS DISCREET,
INVISIBLE. ENCHASSEE AU MILIEU DES 5 HECTARES DE ALMOST INVISIBLE. RISING FROM THE MIDDLE OF THE
VIGNES HISTORIQUESIBU DOMAINE WEIMBACH, SE DESSINE DOMAINE WEIMBACH’S 5-HECTARES OF HISTORIC VINEYARD
UNE IMPOSANTE BATISSE, PRESQUE AUSTERE. Y OFFICIENT IS AN IMPOSING, ALMOST AUSTERE BUILDING. FROM HERE
COLETTE, CATHERINE ET LAURENCE FALLER, TROIS PRESIDE COLETTE, CATHERINE AND LAURENCE FALLER; THREE
VIGNERONNES A LA REPUTATION MONDIALE. RENCONTRE. WINE PRODUCERS WITH A GLOBAL REPUTATION. WE MEET
THEM.
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VIN

TENSION, ELEGANCE ET
COMPLEXITE CARACTERISENT
CHAQUE CUVEE.

TENSION, ELEGANCE AND
COMPLEXITY CHARACTERISE
EVERY VINTAGE.

histoire de la famille Faller et du Domaine Weimbach,
le « Ruisseau du vin », commence en 1898 avec le rachat
du domaine par les freres Faller. Leur fils et neveu,
Théo, passionné par les terroirs et cépages alsaciens, en
héritera et, au fil des années, le développera et 'enrichira
grace a l'achat de tres belles parcelles. En 1979, lorsqu’il disparait,
Colette et ses filles, Catherine et Laurence, poursuivent dans la voie
tracée et font entrer les vins du Domaine Weimbach dans la légende
des meilleurs blancs du monde.

/

DES VINS D’UNE MODERNITE ETONNANTE

Déguster les vins du Domaine Weimbach, c’est déguster 'Alsace dans
toute sa diversité et son excellence. Les vins possédent une trame
aromatique trés reconnaissable. Tension, élégance et complexité
caractérisent chaque cuvée. Le millésime 2012 est d'un équilibre
délicat, avec « de belles acidités conférant aux breuvages du relief et
de la longueur. En bouche, ces nectars développent un cété séveux et
gourmand, avec une salinité¢ et une minéralité qui s'expriment déja,
notamment sur les Riesling. » Depuis 30 ans, le domaine a acquis ses
lettres de noblesse tant par la qualité exceptionnelle de ses vins que par
les personnalités rayonnantes de Catherine et Laurence.

he story of the Faller family and the Domaine Weimbach,

the “River of wine”, began in 1898 when the Faller brothers

bought the estate. Their son and nephew, Théo, who loved

the local area and Alsatian wines with a passion, inherited

it and - over the years - developed and enriched it with the
wise purchase of fine additional land. In 1979, after he passed away,
Colette and their daughters, Catherine and Laurence, followed in the
family tradition until the wines of the Domaine Weimbach found their
place among the finest white wines in the world.

SURPRISINGLY MODERN WINES

Tasting the wines of Domaine Weimbach, is like tasting the Alsace
region in all its diversity and excellence. The wines possess a highly
recognisable aromatic outline. Tension, elegance and complexity
characterise every vintage. 2012 is delicately balanced, with “clear acid
tones that confer depth and a long finish to the wines. On the palate,
these nectars develop a sappy, robust side, with an already emerging
salinity and mineralité, especially on the Riesling.” Over 30 years, the
estate has gained respectability both through the excellence of its
wines and radiant personalities of Catherine and Laurence.
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VIN

) CES TROIS FEMMES
ETONNANTES VONT AMENER
LE DOMAINE WEINBACH ET
SES VINS SUR TOUTES LES
GRANDES TABLES DU MONDE.

THESE THREE ASTONISHING
WOMEN HAVE BROUGHT THE

LE TRIO DELICIEUX

DES FALLER

Ces trois femmes étonnantes
vont amener le Domaine
Weinbach et ses vins sur toutes
les grandes tables du monde.
Colette, toujours présente au domaine, reste a I'écoute, attentive a tout,
du bon déroulement de 'accueil de ses hétes jusqu’aux dégustations.
Catherine et Laurence, complémentaires dans la vie comme dans les
vignes et en cave, connaissent leur partition sur le bout des doigts. Le
soin apporté a l'accueil de leurs hétes se retrouve également dans la
philosophie maison pour le travail de la vigne. Dés 1998, huit hectares
sont cultivés en biodynamie, les 20 hectares restant étant exploités en
culture biologique.

Aujourd’hui, la totalité du Domaine Weinbach suit les principes de la
biodynamie. Sous ce terme un peu étonnant se cache une véritable
philosophie qui a pour but de créer des conditions de vie harmonieuse
entre terre, plante et environnement. Elle favorise I'amélioration de
la qualité de la terre - la vigne étant un milieu de vie - un meilleur
enracinement de la plante et un meilleur développement des feuilles et

des fleurs. Plus qu'une méthode, c’est une véritable philosophie.

DOMAINE WEINBACH AND
ITS WINES TO THE WORLD’S
GREAT RESTAURANTS.

THE DELIGHTFUL

FALLER TRIO

These three astonishing women
have brought the Domaine
Weinbach and its wines to
the world’s great restaurants.
Colette, ever-present around the estate is a very aware host, always
attentive to everything from welcoming guests to arranging tastings.
Catherine and Laurence complement each other perfectly in life as in
the vineyards or cellars, instinctively recognising each other’s expertise.
The care evident in the welcome shown to guests can also be found in
the family philosophy towards the work in the vineyards. Since 1998,
eight hectares have been farmed biodynamically, with the remaining
20 hectares adhering to an organic regime.

Now, the entire Domaine Weinbach follows the principals of
biodynamics. This slightly awkward term hides a genuine philosophy
that aims to create a living harmony between soil, plant and
environment. It promotes improved soil quality - the vine is considered
aliving environment — better rooting and better development of leaves
and flowers. More than just a method, it is an entire philosophy.

114 |K| MAGAZINE



e
Des QEIU
Capucing

LES DECOUVERTES DE LA SAISON

UR DES RESTAURATIONS
S CUVEES :

énom du peére, du grand-peére et
ec une jolie persistance, des épices

TARDIVES
es “patisserie”, une jolie fraicheur. Un vin
er sont, tout au long de la saison, a I'écoute
ot vins les plus appropriés selon les envies de

s et les restaurants des hotels Le Kilimandjaro et

SAINTE-CATHERINE : “L’INEDIT” ET FOIE GRAS
nte-Catherine “L’Inédit” 2012, ou les Vendanges Tardives
aine, sont des vins magnifiques en association avec une
(***Michelin) ou avec le “Foie gras de canard au naturel,
dulpe de raisins rouges a la moutarde de Brive” de Nicolas Sale,
e du Kilimandjaro et *Michelin au Kintessence.

THIS SEASON’S DISCOVERIES

OMMELIER AND JEAN-ALAIN BACCON, RESTAURANT MANAGER AND
CTED THE FOLLOWING WINES FOR THE 2013-2014 SEASON:

os des Capucins’ oldest vines (Théo is the first name of Catherine’s father,
2 of her sons). With a discreet nose and an aromatic palate, nice persistence, with
amplitude and a surprising freshness.

AND CRU SCHLOSSBERG 2011 VENDANGES TARDIVES
velops aromas of apricot, a very “patisserie”’-style tarte Tatin, and pleasing freshness.
pbut very light wine. Pierrick Fischer’s staff are available throughout the season to offer
matching dishes with the most appropriate wines to suit everyone’s taste. This selection is
e by the glass in the bars and restaurants of the Le Kilimandjaro and Le K2 Hotels. Make time

SLING GRAND CRU SCHLOSSBERG CUVEE SAINTE-CATHERINE: “L’INEDIT” WITH FOIE GRAS

e Riesling Grand Cru Schlossberg Cuvée Sainte-Catherine “L’Inédit” 2012 or Les Vendanges Tardives

with the Sélections de Grains Nobles du Domaine, are magnificent wines to accompany a terrine de

foie gras de '’Auberge de I'lll (***Michelin) or with Head Chef Nicolas Sale’s “Foie gras de canard au

naturel, with green apple and chickweed, red grapes and Brives mustard” at the **Michelin Table du
Kilimandjaro and *Michelin Le Kintessence.
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VIN

KATPUH U JTIOPAHC, NEAU U3 BAUMHBAX

Nctopuna cembn Qanne v nomectbs BanHbax (Weimbach) nnu
"BUHHOrO pyyba’, Hauanacb B 1898 1. C MOKYMKM NOMECTbA OpaTbAMM
Manne. [No3xe, UX CbiH 1 MNEMAHHWK Teo NOMy4Ynn ero B HacneacTBO
1 CO BpemMeHem 0boraTi 1 pasBui cemeliHoe Aeno, JONONHUTENBHO
nprobpeB NPeBoCxoHble yuacTku 3emnu. B 1979.nocne ero cmepty,
Konett n ee goudepw, KatpuH v JlopaHc, MpoaomKnav Havatoe Teo
JEeno 1 caenann 13 benbix BUH nomecTba BanHbax (Domaine Weim-
bach) muposyto nereHgy.

UckniountenbHble cOBpeMeHHble BUHa

Monpobosath BuHa Domaine Weimbach - 3HauuT OTKpbITH ANnd
cebs Dnb3ac BO BCeW ero KpacoTe 1 pa3Hoobpa3uu. BoiaepkaHHble
W dNeraHTHblE, UX OYKET HEBO3MOXKHO CryTaTbh HW C KaKMUM [PYTUM.
Mwunnesum 2012 0bnagaeT TOHKMM apOMaToM, CHanaHCMPOBaHHbBIMM
HOTKaMW KUCAIOTHOCTM 1 AONroToM BKyca. COYHble M AeMKaTHble
BMHa 3TOro MunnesvMa obnafaloT CONEHbIMU U MUHEPANbHBIMU
HOTKaMK, KOTOPbIE YKe UyBCTBUTENbHbI, HAaNpUMep B PucnuHre.

BocxututenbHoe Tpuo Manne

Bnarogapa 3TMM yaMBUTENbHBIM XeHLWMHaM BHa Domaine Wein-
bach nopalotca B cambix 3HaMEHWUTBIX pecTopaHax mupa. KoneTt
NOCBALIAET MHOTO BPEMEHWU CeMENHOMY Aeny 1 yaenseT 6onblioe
BHMMaHME rOCTAM WUMeHWA 1 aerycTaumn. Yto Kacaetca KatpuH v
JlopaHc, B3aUMHO AOMONHAWNX APYT APYra Kak B W3HW, Tak 1 B
paboTe, OHM 3HAKT CBOK NPOdECCUI0 Ham3yCTb. 3ab0Ta O rocTAX
NMEHNA NPOABNAETCA TaKKe U B X NOHUMaHWUK BUHoaenua. C 1998
roga 8MA 3emnn 0b6pabaTbiBalOTCA MO MpPaBwUnam BUOONHAMMKN,
ocTanbHble 20 - MO HOPMaM TMPOW3BOACTBA  OMONOrMYecKu
yucTto npopykuun. CerofHsa BCA npoaykuma Domaine Weinbach
M3roTaBIMBAETCA MO MPUHLMMNY OUOAVMHAMMKY, LEMbI0 KOTOPOW
ABNAETCA  CO3[aHVe  TAPMOHMUHBIX  YCJIOBWIA  CyLIECTBOBAHMSA
MOUYBbI, PACTEHUA 1 OKPYKAloWEN Cpebl. OTO MOMOraeT ynyulnTb
KauecTBO 3eMNn, CPefibl OOWTaHNA BUHOMPAIHOM N03bl, CNOCOOCTBYET
XOpOLIEeMY YKOPEHEHWIO PACTeHUA 1 Nydllemy Pa3BUTUI0 NUCTbEB
M UBETOB. broaMHaMMKa - 3TO He MPOCTO METOA, HO HacTosLas
drnocodus Xn3Hu.

HoBuHKM 3TOrO CE30Ha

Mbeppuk Ouuiep, wed-comense, n Kan-
AneH bakkOH, [MpPEKTop pecTopaHa W
COAMPEKTOP, COCTaBWIN KONMNEKUMIKO BUH
ce30Ha 2013-2014:

Riesling cuvée Théo 2012

N3 arog cTaporo BuHorpagHuka Clos des
Capucins

CaepaHHbli ByKeT, apOMaTHBbIN U CTONKNI
BKYC C HOTKaMU CNafiknX CreLui, XOpoLlas
BblAEPKaHHOCTb U YAVBUTENbHAA CBEXECTb.

Pinot Gris grand cru Schlossberg 2011
Vendanges Tardives

BykeT HachilleH apomaTtamu  abpuKoca,
AONOUHOrO  MWPOra, CNAfKOW  BbIMEUKM.
MNpuATHada ceexecTb. oyt NMkepHoe, HO
OYeHb flerkoe BrHO.

3TV BYHa JOCTYMHbI B 6apax U pectopaHax
otenei B Kilimandjaro n K2.

Riesling Grand Cru Schlossberg Cuvée
Sainte-Catherine: "LInédit" c ¢pya-rpa

Benble B1Ha Riesling Grand Cru Schlossberg
Cuvée Sainte-Catherine "L'Inédit" 2012, Ven-
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danges Tardives unu Sélections de Grains
Nobles du Domaine, npekpacHO coueTaoTcA
C nawTeTom 13 dya-rpa pectopaHa Auberge
de Il (3 3Be3gpl MMga MwuwneH) wnm ¢
6noaom "YTrHoe dya-rpa, 3eneHoe s610Ko
1 3Be304aTKa, MAKOTb KpaCHOro BMHOrpada
C ropunuen w3 bpwe', APUrOTOBNEHHbBIM
Hukons Canb, wed-noBapoM pPecTopaHoB
La Table du Kilimandjaro (2 3Be3abl lvaa
MuwneH) un Kintessence (1 3Be3ga maa
MwuneH).
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MET DE CHOIX POUR
CUISINIER TALENTUEUX

PRISES PAR LES GOURMETS DU MONDE ENTIER,

LES MEILLEURS FOIES GRAS SONT PRODUITS EN FRANCE DANS
DES ELEVAGES, OU LES CANARDS ET LES OIES SONT TRAITES
DANS LES MEILLEURES CONDITIONS POUR OBTENIR
UNE QUALITE ELEVEE DE FOIE GRAS.

DES ANIMAUX CHOYES POUR UN RESULTAT OPTIMAL

Pour obtenir un foie gras de haute tenue, les canards ou les oies doivent
développer un physique harmonieux, sans stress et dans des élevages
de hautes tenues. Les palmipédes sont nourris a la main d'un geste
sir et rapide par la méme personne qui va ainsi créer une relation
particuliere avec les canards dont elle a la charge.

Les canards et les oies sont élevés en plein air sur un parcours herbeux,
engraissés délicatement, puis abattus dans les conditions les plus
optimales garantissant un produit de belle facture. Une commande
passée le jour J est livrée deés le lendemain matin garantissant une
fraicheur optimale.

COMMENT OBTIENT-ON UN BON FOIE GRAS ?

Nicolas Sale, par I'intermédiaire de la Maison Masse & Metzger, se
fournit en foie gras de canard labellisé. Les canards utilisés sont agés
de 85 jours, puis nourris au mais en grain pendant 14 a 15 jours (contre
9 a 13 jours pour les foies gras courants). Ce choix du mais en grain
est d'une importance capitale, il détermine la tonalité du gott et une
qualité de viande supérieure. Le palmipéde doit avoir été élevé et nourri
sans déséquilibre. De cette notion d’absence de stress dépend la qualité
du foie gras.

Deux qualités de foie gras sont travaillées dans les différents restaurants
des hotels du Groupe K Collection : le foie gras “extra” 1a qualité la plus

REPORTAGE PHOTO : THIERRY MALTY

THE DELICACY OF CHOICE
FOR TALENTED CHEFS

PRIZED BY GOURMETS THE WORLD OVER,
THE BEST FOIE GRAS IS MADE IN FRANCE ON FARMS
WHERE THE DUCKS AND THE GEESE ARE REARED IN THE MOST
FAVOURABLE CONDITIONS.

PAMPERED ANIMALS PRODUCE THE BEST RESULTS

In order to obtain high quality foie gras, the ducks or geese must develop
well all-round, without stress and on top quality farms. The birds are
fed confidently and quickly by the same person who thus develops a
special relationship with the ducks in his care.

The ducks and the geese are reared free-range on grassy pasture,
fattened up gently, before being slaughtered in the most humane
conditions ensuring a high-quality product. Next morning delivery of
orders ensures maximum freshness.

WHAT MAKES A GOOD FOIE GRAS?

Nicolas Sale gets foie gras from quality-labelled ducks through Maison
Masse and Metzger. The ducks used are 85 days old before they are
fed on corn kernels for 14 to 15 days (compared with 9 to 13 days for
normal foie gras). Choosing corn kernels is of the utmost importance, as
it determines the tone of the taste and gives a superior quality of meat.
The bird must be raised and fed without being upset. The quality of the
foie gras depends of the idea of the absence of stress.

The K Collection Group Hotels work with two qualities of foie gras in
their various restaurants: foie gras “extra”, the highest quality, and the
heavier “premier”, which is ideal for escalopes.

Working exclusively with producers makes a significant difference
to the quality of the foie gras. Rearing the ducks and working on the

119 |K| MAGAZINE






SAVEURS

}

-

e
é
=
——
— |

5]

LE FOIE GRAS EST
UN PRODUIT DELICAT

élevée, et le “premier choix”, plus lourd,
idéal pour les escalopes. Le travail avec
des producteurs exclusifs conditionne
véritablement la qualité des foies
proposés. Lélevage et le travail du foie
gras représentent la passion de toute
une vie pour ces producteurs attachés a
leur terroir.

LES ATOUTS DU FOIE GRAS

En plus détre délicieux, le foie gras
posséde un effet trés bénéfique sur
la santé, il est riche en acides gras
insaturés et en oméga 3 et favorise le bon cholestérol. C'est un produit
délicat qui demande une haute technicité pour le proposer dans les
meilleures conditions aux plus grandes tables du monde. « Patrimoine
gastronomique protégé de la France », le foie gras allie un effet
bénéfique pour I'organisme a une qualité gustative incomparable.

LE FOIE GRAS SELON NICOLAS SALE

Nicolas Sale a élaboré différentes recettes a base de foie gras. Pour
chacune dentre elles, il a cherché a magnifier le produit tout en
l'interprétant dans des tonalités originales. Un leitmotiv : la couleur,
verte. Le chou vert, la pomme verte et le persil viennent souligner
chacune des trois recettes. Délicatement empaqueté dans une feuille de
chou, souligné par un trait de persil ou rehaussé d'une délicate gelée de
pomme verte, le foie gras donne sa pleine mesure dans ces trois recettes
concoctées pour les hotes des restaurants du Groupe K Collection. K|

QUI DEMANDE UNE
HAUTE TECHNICITE.

FOIE GRAS IS
A DELICATE PRODUCT
THAT REQUIRES
GREAT TECHNICAL.

foie gras represents the life’s work and
passion for the producers with a pride in
their land.

THE QUALITIES OF FOIE GRAS

As well as being delicious, foie gras
is very beneficial to the health, being
rich in unsaturated fatty acids and
omega 3, promoting good cholesterol.
It is a delicate product that requires
great technical skill to serve it in the
best conditions in the world’s finest
restaurants. Classed as “Protected
Gastronomic Heritage of France”, foie gras combines a healthy effect on
the body with an incomparable taste experience.

NICOLAS SALE’S VIEW ON FOIE GRAS

Nicolas Sale has produced many recipes based on foie gras. For each of
them he has sought to magnify the main ingredient whilst endowing it
with original overtones. A leitmotif of colour, green in this case, is used.
Cabbage, green apple and parsley underscore each of the three recipes.
Delicately wrapped in a cabbage-leaf parcel, highlighted with a spear
of parsley or brought out by a delicate green apple jelly, the foie gras
delivers its best in these three recipes created for the guests of the K
Collection Group restaurants. IK|
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PECTOPAHbDI T'PYIIbl K COLLECTION:
TACTPOHOMWYECKOE COBEPLUEHCTBO

MocnegHuin  Bbinyck  unpa
MwuwineH oTmMeTuN OBa
pectopaHa otenen rpynnbl K
Collection. PectopaH La Table
du Kilimandjaro nonyuwnn
sTOopyto 3Be3ay MuwneH. Yto
KacaeTcA pecTopaHa oTtens
K2 Le Kintessence, Bcero aBa
roga nmnocne OTKPbITUA OH
6bIn ygocToeH cBoell nepsoi
3Be3abl MuwineH.

[lBa BKyca, ABa
B3alIMOJOMNONHALMX CTUNSA
KynuHapHble samoLmn
HauMHaTCA  C  BM3YyaNnbHOrO
3hdekTa, 7 JIOMOJTHATCS
BKYCOBbIMM  olLylleHWAMK. Pectoparn La Table du Kilimandjaro
npennaraeT TPAAULMOHHYIO KyxHIO B COBPEMEHHOM cTune. Le Kin-
tessence, B CBOIO o4epe/b, MpUAaeT O0MbLIOe 3HaYeHVe PasnnyHbIM
TEKCTYpam OfJHOTO MPOAYKTa.

" MOry npemnioXnTb Takve TEeKCTYPbl KaK »KapKka, MapwHag v
NaWOoT... NS NaHTYCTUH unu dya-rpa, Hanpumep. Bce 310 - nuiib
BOMPOC TEXHUKI. ITO MO3BOSIAET HALLKMM roCTAM NONpPoboBaTh OAWH
W TOT e MNPOAYKT, MPUrOTOBMIEHHbI COBEPLLEHHO MO-Pa3HOMY, -
rosoput Hukons Canb, wed-nosap Mpynnbl K Collection. - La Table
du Kilimandjaro 1 Le Kintessence oTtnuuaioTca apyr oT Apyra 1 UMeroT
KaXabllh CBOM 0COBEHHOCTY. UTO e KacaeTca MeHs, TO MOE MMaBHOM
3afayelt ABNAETCA COXPaHeHWEe NOAMHHOCTY MOE KyXHW'.

enguer

YBneueHHbIn weod,
CMJIOUYEHHDI KONNEKTUB
Huikons Canb npuy3HaeTca, uto, B
NepBYIO ouepe[p, OlyLIAET cebs
Kak nuoep, TpeboBaTesnbHbIl
n  mobAwwmA  cBoe  Aeno,
MOCTOAHHO  CTPeMAWMACa K
coBeplieHCTBy.  "Kapbepa
3TO MOCTOAHHAA 3BOAKOUMA, U
CerofHA B MOEM YBreuyeHuu
BUAY 3a COOOW [ecATkn MOWX
KOMner, A [OJKeH HanpaBnATb
NX, KOHTPOAMPYS MOM 3MOLMM.
[MaBHOE - 3TO HaWTW paBHOBeCKE
Mexay TpeboBaTenbHOCTbIO U
KpeaTBHOCTLIO.

Marc Be

©

3Be3abl MuwineH

3ne3abl, Npucy»kaeHHble pectopaHam La Table du Kilimandjaro (2**
Maa Muwner) u Kintessence (1* Tuaa MuwneH), - 3To Harpaga 3a
paboTy LEenoro KOMneKkTgea, a He eanHoro venoseka. Cio3aHHa u
Oununn Kane33oH, BRagenblbl OTenen, a Takke BCe PabOTHUKM
Moynnbl pa3aensaioT ofHy o6y vaeto, 0bLLyo GUIoCoOPUIO MbICIW.
MNonyyeHne 3TVX 3Be3[ - 3TO MyTb K elle OOonblieMy COBEPLIEHCTBY
B KauecTBe BbIOPAHHbIX MPOAYKTOB M TOUHOCTU MPUrOTOBEHHbIX
6.

Moynna K Collection - cvHOHWMM coBeplueHCTBa. Ee MHOroneTHui
OMbIT JAPWUT TOCTAM OTeNEl, YaCTHBIX Lane U raCTPOHOMUYECKNX
PECTOPaHOB, BbICOKOKMACCHBIE YCIYT U MHAUBUYAbHBIA MOAXO,

OYA-TPA: BJIIOOA OT TAJIAHTIINBOTI'O LWED-INMOBAPA

LUeHnmaa rypmaHamu Bcero Mwupa, nyudwasa dya-rpa
npounseoaATca Bo OpaHuum, Ha pepmax, rae yToK BbipaluBatoT
B GnaronpuATHbIX YCJI0BUAX ANA nonyyeHus ya-rpa BbICOKOro
KauecTBa.

MakcnmanbHbI yXog Ana Hauny4lero pesynbraTta

[ns nonyueHus dya-rpa BbICLIErO KauyecTBa, ryCh U YTKL [O/KHbI
Pa3BMBATLCA B OMAronpusaTHBIX yCnoBusax, 6e3 cTpecca. [ltuy
KOPMUT BPYYHYIO TOT e UeSIOBEK, KOTOPbIM YXaXMBAET 33 HUMU
M YCTaHaBMBAET C HUMKM OCOOble OTHOLEHWA. YTOK BbipaLLUMBAIOT
Ha CBEXEeM BO3[yXe, Ha OTBeAEHHOW ANA HWX nyxavke. [JocTaBka
NPOV3BOAMTCA Ha CIeAyioLLEe YTPO MOCHe 3aKasa, Ytobbl 0becneunTb
MaKCVManbHYI0 CBEXeCTb MPOAYKTa.

Kak nonyuuntb KauectBeHHOe ¢ya-rpa?

Hukons Canb 3aka3biBaeT yTuHylo dua-rpa [ans csovix Omog y
npeanpvatia Maison Masse. YTobbl nonyuntb dya-rpa BbICOKOTO
KauyecTBa, YTKOK BblPALLMBAIOT [0 BO3pacTa 85-Tu AHEN, 3aTeM KOPMAT
KYKYPY3HBIMI 3€pHaMK B TeueHnn 14-15 aHew (B otnvumm 9-13 aHew
Ina Qya-rpa CpeAHero KauecTsa).

Bblbop KyKypy3HOro 3epHa MMeeT MepBOCTENEHHOe 3HaueHwue,
MOCKOMbKY OH ONpefenaeT TOHKNIA BKYC 1 BbICOKOE KaueCTBO NeYeHu.
MnTaHWe NTUL JOMKHO BbITb COANAHCUPOBAHO, @ OT OTCYTCTBYIS Y HIX
CTpecca Hanpsamyio 3aBUCUT KauecTBo dya-rpa.

B pectopanax lpynnsl K Collection mncnonb3yorca dya-rpa AByx
KaTeropuii: dya-rpa "SKCTPa"' Camoro BbICOKOTO KauecTBa, a TakkKe
dya-rpa "NepBbIfi BHIOOP', TEKCTYpa KOTOPOWN TsKenee U uaeansbHo
NOOXOAWT AN MPUrOTOBNEHWA CKanona.

Mpeumywectsa ¢pya-rpa

MOMVMO ee HeCpaBHEHHOTO BKyca, dya-rpa nonesHa Ans 300p0oBbA.
OHa 6orata »KUPHbIMM KUCIOTaMW 1 OMera 3, MOMOraioLmmMm
BbIPAbOTKE XOPOLLIErO XONecTepmuHa.

DTOT HEXHbI MPOAYKT, Tpebylolmin 6e3yKOpU3HEHHOTO 3HaHWS
TEXHWKW €ro NPUrOTOBNEHWA, MOAAETCA B JTyULLINX PECTOPaHaX MVPa.
ABNAACh racTpoHOMMYeCKUM Hacneaviem OpaHLmn, dya-rpa couetaeT
B cebe 6naroTBOpHOE BANAHME OPraHmn3mM 1 HECPaBHEHHOE KaueCTBO
BKyCa.

Qya-rpa no peuenty Hukona Canb

Hukons Canb COCTaBMN pa3nunyHble PeLenTbl Ha OCHOBe dya-rpa.
B KaXK[IOM 13 HVX OH MOMbITANCA OTAATb [JO/MKHOE 3TOMY MPOAYKTY,
COBMelas ero C OPWUIMHaNbHbIMY  LIBETOBBIMM  TOHANIbHOCTAMM.
JleTMOTMB: 3eneHbld UBeT. 3efieHad KamycTa, 3eneHoe AGNoKo U
NeTPYLLKa JOMOSHSIOT TPY Pa3Hbix peLienTa. [lennkaTtHo 3aBepHyTan B
KanyCTHbIV IUCT, NPUMNPAaBNEHHas NMeTPYLIKOW Ui COMPOBOXAEHHASA
ene 13 3eneHoro A6/0Ka, dya-rpa NpuATHO YAMBUT CBOEIN BKYCOBOW
nanuTpow rocten pectopaHos pynnsl K Collection.
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GASTRONOMIE

FOIE GRAS AU MOUT DE
RAISIN ET POMME VERTE

INGREDIENTS : 1,5 G D'AGAR, 500 G DE FOIE GRAS, 2 G DE
GELATINE, 6 G DE MOUTARDE DE BRIVE VIOLETTE, UNE PINCEE
DE POIVRE, 500 G DE POMME GRANNY SMITH, UNE PINCEE DE
SEL, UNE PINCEE DE SUCRE, 25 CL DE VIN ROUGE.

MONTAGE DES FOIE GRAS Trancher le foie gras sur 1,8 cm
d'épaisseur. Mouler le foie gras dans un cadre, lisser a 'aide d'une
spatule. Couler la gelée de pomme sur 2 mm d'épaisseur. Au moment,
démouler délicatement les foies gras.

TERRINE DE FOIE GRAS Déveiner délicatement les lobes de foie
gras. Assaisonner de 7 g de sel, 1 g de sucre et 2 g de poivre. Réserver au
frais pendant 12 h. Mouler en terrine. Cuire au bain-marie a 87°C jusqu'a
45°C a cceur. Réserver au frais sous presse pendant 24 h. Retirer la graisse
formée en surface, réserver au frais a 'abri de I'air et de la lumiere.

GELEE DE POMME Centrifuger 250 g de pommes pour obtenir 200 g
d’'un jus vert et limpide. Mélanger du jus de pomme avec I'agar. Porter
le mélange a ébullition sans cesser de fouetter pendant 1 minute.
Ajouter la feuille de gélatine préalablement ramollie. Ajouter le reste
du jus de pomme sans cesser de remuer. Utiliser rapidement.

MOUT DE RAISIN Laver et égrainer 250 g de raisin, le cuire en
mouillant a hauteur avec le vin rouge, laisser réduire jusqu’a complete
évaporation du vin et 'obtention d’un miroir. Passer le mélange au
moulin a purée, puis au tamis. Ajouter la moutarde de Brive, réserver
au frais.

Oll-

FOIE GRAS WITH GRAPE-
MUST AND GREEN APPLE

INGREDIENTS : 1.5G AGAR, 500G FOIE GRAS, 2G GELATINE, 6G
MOUTARDE DE BRIVE VIOLETTE MUSTARD, TO TASTE PEPPER,
500G GRANNY SMITH APPLES, TO TASTE SALT, TO TASTE
SUGAR, 250ML RED WINE.

ARRANGING THE FOIE GRAS Cut the foie gras into 1.8 cm slices.
Mould it into a frame and smooth with a spatula. Pour on a 2mm thick
layer of the apple jelly. Before serving, carefully turn out the foie gras.

TERRINE DE FOIE GRAS Carefully devein the lobes. Season with
7g of salt, 1g de sugar and 2g of pepper. Chill for 12 hours. Mould into a
terrine dish. Cook in a bain-marie at 87°C until the core reaches 45°C.
Chill in a press for 24 hours. Remove the grease that has formed on the
surface, seal and chill away from light.

APPLE JELLY Use a juice extractor to obtain 200 g of clear green
jus from 250g apples. Mix of the apple jus with the agar. Bring the
mixture to the boil whilst continually beating it for 1 minute. Add the
gelatine sheet that has been softened beforehand. Add the rest of the
apple juice whilst continually stirring. Use quickly.

GRAPE MUST Wash and deseed 250g of grapes, cover with red
wine and boil, reducing the mixture until the wine has completely
evaporated and you are left with a mirror-surface. Put the mixture
through a vegetable mill, then sieve. Add the mustard, then chill.
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GASTRONOMIE

LA i
FOIE GRA%:-CHQUX VERT -
vf-l- uﬁw

INGREDIENTS : 5 G DE BRUNOISE DE BETTERAVE, 5 G DE
CARAMEL SOJA, 100 G DE CHOU VERT, 4 FEUILLES DE CHOUX
500 G DE FOIE GRAS, UNE PINCEE DE POIVRE, 180 G DE SAUCE
SOJA, UNE PINCEE DE SEL, 60 G DE SUCRE SEMOULE, 25 G DE
TERRINE DE FOIE GRAS, 0,5 G DE TRUFFE.

TERRINE DE FOIE GRAS Déveiner délicatement les lobes de foie
gras. Assaisonner de 7 g de sel, 1 g de sucre et 2 g de poivre. Réserver au
frais pendant 12 h. Mouler en terrine. Cuire au bain-marie a 87°C. jusqu'a
45°C a cceur. Réserver au frais sous presse pendant 24 h. Retirer la graisse
formée en surface, réserver au frais a 'abri de 'air et de la lumiére.

FEUILLE DE CHOUX Effeuiller soigneusement le chou vert. Cuire les
feuilles de chou dans une casserole d'eau en ébullition pendant 1 minute.
Refroidir dans I'eau glacée. Ecraser légeérement les feuilles a I'aide d'un
rouleau entre deux feuilles de papier sulfurisé légerement huilé.

CARAMEL SOJA Dans une russe faire caraméliser le sucre,
déglacer ala sauce soja, laisser réduire jusqu'a consistance sirupeuse,
débarrasser.

MONTAGE & FINITION Mouler le foie gras a I'aide d'un emporte-
piece de 4 cm de diametre. Chemiser un second emporte-piece de 5 cm
de diametre d'une feuille de chou. Déposer la brunoise de betterave.
Mouler le foie gras sur les betteraves puis refermer la feuille de chou
pour obtenir un médaillon régulier, enfermer dans un papier film.

Au moment, chauffer a 50°C vapeur pendant 8 min. Glacer a l'envi de
caramel soja, terminer d'une lamelle de truffe.

F
CABBAGE LEAF Carefal 1
“Cookifapan of boiling V\hﬁ

~
L

2

'f ¥ - '’
- LA i .

‘FOIE dRAS WITH CABBAGE
ﬁkqlt"ﬂ ﬁ ve b P

DIENTS : %56 BRUNOISE, 56 CARAMEL SOYA,
ABBAGE, 4 & EAVES, 500G FOIE GRAS TO
PEPPER, 180G, SOY SAUCE TO TASTE, SALT, 60G CASTER -
, 25G TERRINE DI’:‘FOIE GRAsgse TRUFFLE.

TERRINE DE FOIE GRAS Carefully devein the lobes. Season with
7g of salt, 1g de sugar and 2g of pepper. Chill for 12 hours. Mould into a
terrine dish. Cook in a bain-marie at 87°C until the core reaches 45°C._'H‘
Chill ina press for 24 hours. Remove the grease that has formed on the
surface, seal and chill away from light. '\
“pagd
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Jeav'&s from the cabbage %
e.Chill in iced water. Use a

rolling pin to gently#€rush t}# l ween two sheets of lightly

oiled baking parchrrient’

. "i
-~ \ i
SOY 'CARAMEL Caramehse the sugar ina sau&pan and deglaze it
with sdyﬂ‘uﬁe Reduce htil it beccrmes syrupyln cbn31stency then

remove. g | L 1 -
ARRANGEMENT AND PRESENTATION Use a 4cm cookie-cutter
to mould the foie gras. Line a second 5cm cookie-cutter with a cabbage
leaf. Lay down the beetroot brunoise. Mould the foie gras on top of the
beetroot then fold over the cabbage leaf to obtain an even medallion
shape, then wrap in film. Before serving steam at 50°C for 8 minutes.

Glaze with the soy caramel and finish with a thin slice of truffle.
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GASTRONOMIE

FOIE GRAS, TRUFFE NOIRE
ET PERSIL

INGREDIENTS : 500 G DE FOIE GRAS, UNE PINCEE DE POIVRE,
UNE PINCEE DE SEL, UNE PINCEE DE SUCRE, 2 CHAMPIGNONS
DE PARIS, 15 G DE TRUFFE, 100 G DE PERSIL PLAT, UN FILET
D'HUILE D’OLIVE.

TERRINE DE FOIE GRAS Déveiner délicatement les lobes de foie
gras. Assaisonner de 7 g de sel, 1 g de sucre et 2 g de poivre. Réserver

au frais pendant 12 h. Mouler en terrine. Cuire au bain-marie a 87°C
jusqu'a 45°C a cceur. Réserver au frais sous presse pendant 24 h. Retirer
la graisse formée en surface, réserver au frais a I'abri de 'air et de la
lumiére. Détailler en cube de 1,5 cm de coté.

CHLOROPHYLLE PERSIL Effeuiller, blanchir le persil pendant
7 minidans une eau bouillante salée. Mixer a chaud, rectifier
I"assaisonnement, refroidir rapidement.

PERSIL CRISTAL Sur une assiette couverte de film étir%)le, lustrer
le film a Thuile d'olive et poser les plus belles feuilles de persil ﬂt an
filmer de nouveau I'ensemble. Cuire au micro-ondes pendant1 min,
puissance maximum. Oter le film du dessus, et cuire encore 1min.

.r . -

L
FINITION Trancher finement les truffes et les champignons de paris.

Détailler les lamelles de truffes en carré de 1 cm de coté. Détailler le
blanc des lamelles de champignons de paris a I'aide d'un emporte-
piéce de 1cm de diamétre. _ r

-

-

FOIE GRAS, BLACK
TRUFFLE AND PARSLEY

INGREDIENTS : 500G FOIE GRAS, TO TASTE PEPPER, TO TASTE
SALT, TO TASTE SUGAR, 2 BUTTON MUSHROOMS, 15G TRUFFLE,
100G FLAT PARSLEY, TO TASTE OLIVE OIL.

TERRINE DE FOIE GRAS Carefully devein the lobes. Season with
7g of salt, 1g de sugar and 2g of pepper. Chill for 12 hours. Mould into a
terrine dish. Cook in a bain-marie at 87°C until the core reaches 45°C.
Chill in a press for 24 hours. Remove the grease that has formed on the
surface, seal and chill away from light. Cut into 1.5cm cubes.

CHLOROPHYLL PARSLEY Strip and blanch the parsley for 7
minutes in boiling salted water. Blend while hot, adjust seasoning &
then chill rapidly.

CRYSTAL PARSLEY Cover a plate with cling-film then wipe with a
layer of olive oil and lay:out the best flat parsley leaves before placing
another layer of film over the top. Microwave for 1 minute at full

power. Remove theupper film and cook for another minute.

b

*FINISH Finely slice the truffle and mushrooms. Cut the truffle slices

into1em squares. Cut the button mushroom slices into rounds using a

1cm cookie cutter.
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